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RESUMEN

Desde 1960, numerosos estudios han participado de la concepcion de espacio percibido y
subjetivo establecida por Kevin Lynch. Pero muchos de ellos han criticado que esta corriente
geogréfica tiene una epistemologia débil, que evolucioné desde la Psicologia hacia la Socio-
logia, una década mas tarde. Esto ha determinado también las dos técnicas mds utilizadas
para poner en contraste el espacio objetivo y subjetivo: el mapa mental y la encuesta. Sin
embargo, su objeto de estudio no puede ser ni la percepcién ni la opinidn, sino que tiene
que ser puramente geogréfico: el espacio percibido o subjetivo.
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GEOGRAPHY OF PERCEPTION: AN EPISTELOGICAL REVISION
ABSTRACT

Since 1960, many studies have been made on Kevin Lynch’s conception of the urban
subjective space. Many of them have criticized the «Geography of the Perception» be-
cause its epistemology is considered quite weak. There has been a paradigm shift from
Psychology in the sixties to Sociology a decade later. This has resulted in the two most
commonly used techniques to compare the objective and subjective spatial perceptions:
mental maps and polls. However, this article contends that the object of study can be
neither the perception itself nor the opinion, but it must be only geographical, that is
the subjective space.
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Desde que Kevin Lynch publicé en 1960 The Image of the City, la Geografia de la
percepcion se ha ido desarrollando y ha ido superando sus pretensiones reduccionistas que
pretendian revolucionar la disciplina geogréafica, ofreciéndonos hoy grandes aportaciones
sobre el valor subjetivo del espacio. La dialéctica entre el espacio objetivo (el de los
planificadores, el de los gedgrafos...) y el espacio subjetivo (el de los usuarios) es la base
conceptual en la que se fundamenta. Su aplicabilidad a la planificacién urbana (ESTEBA-
NEZ ALVAREZ, 1979) exige un anlisis epistemolégico sobre el ya largo recorrido de
Geografia de la percepcion, puesto que éste fue siempre su punto mds débil. Un andlisis
que atn no se ha realizado en profundidad, provocando que una metodologia madura
esté corriendo el riesgo de estancarse. En concreto, el interés por el «espacio subjetivo»
como contraposiciéon del espacio objetivo es claramente insuficiente, pues parte de una
epistemologia reactiva y anticuantitativa. Este es el objetivo de este articulo: analizar
el paradigma cientifico con el que ha trabajado hasta ahora Geografia de la percepcion,
proponiendo su revision.

1. ;EL ESPACIO EXISTE O SE PERCIBE?: CONCEPTO Y BASES TEORICAS

Durante siglos el espacio «se descubria», se cartografiaba y se estudiaba. Era una
realidad objetiva y nadie se planteaba su carécter subjetivo... hasta la segunda mitad del
siglo XX. Concretamente, hacia 1960 el concepto de proceso subjetivo ya estaba formando
parte del saber geografico y los estudios sobre el comportamiento buscaban una visién mds
humanistica, superando las orientaciones economicista y neopositivista. Fue un fendmeno
reactivo hacia la revolucion que estaba suponiendo la Geografia cuantitativa (EASTWOOD,
1992); sin embargo en todas estas corrientes subsistia la misma preocupacién conceptual
y teorética, la llamada entonces Nueva Geografia.

Resulta muy dificil fijar un momento para hablar de una irrupcién irreversible de
lo subjetivo en Geografia. Garcia Ballesteros y Bosque Sendra (1989) lo fijaron en el
articulo de Lowenthal «Geography, experience and imagination: towards a geographical
epistemology» (1961). Como vemos, percepcién y comportamiento vinieron unidos desde
el principio debido al origen de ambos en las aportaciones de la Psicologia. Esta le dio su
primera base epistemoldgica; pero los aspectos teoréticos no fueron la principal preocupa-
cidn sino la de hacer directamente andlisis espaciales. Por eso, todavia en 1989 y con tres
décadas de investigaciones, estos autores destacaban la escasez de estudios conceptuales
y metodoldgicos, especialmente en Espaia.

1.1. Entonces... ;como definir Geografia de la percepcion?

Debido a su origen en la Psicologia, esta corriente aceptd su contenido conceptual,
puesto que existe una base psicofisica que permite la capacidad perceptiva y establece
una relacién entre Psicologia y andlisis geogrifico (RODRIGUEZ LESTEGAS, 2000).
Por lo tanto el objeto de estudio es el espacio percibido o subjetivo. Este espacio se suele
poner en contraste con el espacio objetivo de forma explicita, obteniendo conclusiones
comparativas. La objetividad del espacio suele identificarse con el espacio geogréfico, el
de la cartografia y el de los técnicos que trabajan sobre €l.
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Ademads, el término «percepcién» es muy amplio. Para la Geografia interesa un
campo mds restringido, el de la percepcion social. La percepcién social depende, més
que de los estimulos y de la recepcién del individuo, de las experiencias grupales,
de las actitudes, valores, necesidades, circunstancias sociales o expectativas (EAST-
WOOD, o.c). Por esta dimensién social se produjo una evolucién en el enfoque: la
vinculacién que tuvo esta corriente en sus inicios con la Psicologia, se complement6
y matizé en los afios setenta con la influencia de la Sociologia. Esta evolucién se
debié principalmente al transvase que se produjo desde un dmbito anglosajon al
ambito francéfono, de clara tradicion vinculada a una geografia regional vidaliana
de corte humanistico.

Entre las conclusiones mds aceptadas, dentro de un consenso generalizado entre los
investigadores, estd la idea de que las imdgenes mentales no son un duplicado de la
realidad extramental (C. de CASTRO, 1997). Sin embargo, esto ha sido entendido ha-
bitualmente afirmando la existencia de dos espacios diferentes: el vivido y conocido por
desplazamientos frente al espacio visual de los mapas graficos. Esta doble dimension es
la que ha dado sentido conceptual a la Geografia de la percepcién. Es decir, hasta ahora
la base tedrica de Geografia de la percepcion se ha fundamentado en la existencia de dos
espacios distinguibles: el espacio objetivo como realidad extramental y el espacio subjetivo
o vivido. Los estudios de percepcion se han basado en una metodologia capaz de poner
en contraste esta doble dimension espacial, utilizando una serie de técnicas, de las que
trataremos mas adelante. Unas se inspiraban mds en las técnicas proyectivas psicolégicas,
como los mapas mentales; otras utilizaban técnicas sociolégicas, como las encuestas. De
esta forma quedaron establecidos los principios teérico-metodolégicos de Geografia de la
percepcion en los afios ochenta. Esa falsa divisién entre dos espacios es la que se busca
superar en este articulo.

Ante la escasez de obras de cardcter teérico y metodolégico, no es de extrafiar que
hayan disminuido también los estudios aplicados. Una de las razones fue la ruptura de la
simbiosis que se fue fraguando en los afios ochenta entre los estudios de percepcion y el
disefio urbano, tan fructifera para ambos (GOODEY; y GOLD, 1987), sustituyendo a los
gedgrafos por socidlogos, que estdn mds cualificados para hacer encuestas. Estamos ante
un enfoque geografico que quedd consolidado y ahora se encuentra mas bien estancado.
Esto se debe principalmente a un déficit central para su epistemologia: la definicién de
«espacio subjetivo» (VARA MUNOZ, 2008).

1.2. Lo mas importante: su utilidad para la planificacion urbana

Aunque estemos hablando de epistemologia, no conviene perder el objetivo tltimo:
potenciar la utilidad de Geografia de la percepcion. La aplicacién mds directa y genérica
es el conocimiento de los esquemas cognitivos y evaluativos del lugar geografico, ya que
el atributo locativo de un espacio es almacenado en nuestra mente usando los contextos
como guia cognitiva (C. de CASTRO, o.c.). El conocimiento de esos contextos es una
clave que permite los mecanismos de orientacion, la didéctica de la localizacion y facilita
la capacidad de lectura del espacio. Dos son las categorias de hechos que ofrecen mds
posibilidades temdticas de trabajo: por un lado el estudio del fenémeno del desplazamiento
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y, por otro, las imdgenes mentales y los estereotipos geograficos, que influyen mucho en
las preferencias residenciales o comerciales.

Otras aplicaciones ya muy experimentadas podrian ser: la delimitacién subjetiva de
los barrios, la adjetivizacion del espacio y consecuentemente su conversién en objeto de
disputa y emocion, los sentimientos de identidad de los vecinos, la imagen publica urbana
de los mismos, el conocimiento de los problemas cotidianos, la percepcién de las distancias,
las valoraciones, la participacién ciudadana, las aportaciones a los expertos y técnicos del
urbanismo y la construccién socio-espacial que soporta la actuacién urbanistica (BOIRA;
y SOUTO, 1998). Podemos hablar de estrecha relacion entre Geografia de la percepcion
y ordenacion del territorio (PLAZA; y SOMOZA, 2006), perfectamente observable en las
politicas de vivienda (VARA; y VINUESA, 2007).

2. METODOS Y TECNICAS UTILIZADAS (Y UTILIZABLES)

Son numerosas las técnicas utilizadas en los estudios de percepcién con el objeto de
poner en contraste espacio objetivo y subjetivo. Casi todas tienen en su origen un compo-
nente psicolégico y se basan siempre en experiencias observables: a) observacion directa,
incluyendo dentro de este grupo también el diario de observaciones; b) recogida de datos
con respuesta consciente (cuestionario, encuesta y entrevista); ¢) técnicas proyectivas
basadas en principios psicoldgicos buscando la manifestacion del inconsciente, que actda
continuamente sobre la percepcién y el comportamiento. Ademds, en algunas ocasiones,
han aparecido estudios basados en fuentes literarias y textuales, ya que contienen pro-
yecciones de la visidn subjetiva del espacio. Aunque su explotacién no ha pasado de un
nivel incipiente.

Los mapas mentales han sido la primera y gran aportacién metodoldgica de Geografia
de la percepcidn, al ser una proyeccion psicoldgica de la comprension del espacio. Buscan
identificar los elementos que forman las diferentes visiones subjetivas urbanas, cémo se
organizan estos elementos y como extraer conclusiones. La clasificacién de elementos que
realizé Lynch (sendas, bordes, barrios, nodos e hitos) marc6 una influencia decisiva. La
mayoria de los estudios con mapas mentales utilizan este esquema, como el de Almeria
de Ferndndez Gutiérrez y Asenjo Pelegrina (1998), que destaca por su calidad y por de-
mostrar la madurez de los estudios de percepcion. Después de Lynch ha habido muchas
reelaboraciones, pero su campo de aplicacién no ha perdido actualidad, especialmente al
trabajarse como herramienta para analizar las relaciones entre ideologia y representacion
(GOONEWARDENA, 2005). Efectivamente este ultimo trabajo, con base tedrica en
Althusser, Gramsci, Lefebre, Hegel, Feuerbach... abre perspectivas nuevas en la aplicacion
de esta técnica.

Otra herramienta muy utilizada es la encuesta, aportada por la Sociologia. Algunos
autores que habian dedicado muchos afios al trabajo con mapas mentales, fueron intro-
duciendo esta técnica, en parte por las criticas recibidas por los mapas mentales debido
a su dificultad de aplicacion y su insuficiencia como técnica tnica. La encuesta ofrece
como ventajas con respecto a los mapas mentales, poder ser presentada a personas que
no tienen adquirida la capacidad de elaboracién de un mapa y una mayor facilidad para la
explotacion de los datos. El gran inconveniente que presentan es la impronta de la propia
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subjetividad del gedgrafo a la hora de elaborar el cuestionario (GARCIA BALLESTEROS;
y BOSQUE SENDRA, o.c.), por lo que conviene dejar plasmados los criterios y objetivos
de su confeccién. Hay que afiadir que el uso de encuestas y su andlisis no han tenido el
grado de modelizacién que los mapas mentales.

Vamos a mencionar también algunos ejemplos de las escasas investigaciones realizadas
con andlisis de textos desde Geografia de la percepcion, centrandonos en Espafia: Garcia
Ballesteros sobre Madrid (1980); Ortega Cantero sobre los relatos de viajes decimonéni-
cos (1999); Feo Parrondo analizando el consumo asturiano (2000); Ponce Medina para
la provincia de Almeria (2000); Lépez Ontiveros y Naranjo Ramirez sobre J. Carandell
y Andalucia (2001); Climent, Garcia Pascual y Ruiz Budria sobre Aragén (2001); Lopez
Trigal («Ciudad y Literatura», 2003); por dltimo, citar un intento interesante (Wiles;
Rosemberg; y Kearns, 2005), que parte de la filosofia del lenguaje anglosajona, mds que
de la dualidad de espacios objetivo-subjetivo. Es una excepcién, porque todos los demds
suelen usar el texto como simple fuente de datos.

Dos conclusiones se pueden extraer: los textos nos ponen en contacto con visiones
subjetivas del espacio; deben ser analizados con técnicas propias, pero adaptadas al objeto
y método de Geografia de la percepcion. Y deben ser analizados porque son mucho mds
que meras fuentes de datos explicitos. Ahora lo veremos.

3. SON NECESARIAS NUEVAS PERSPECTIVAS

Del andlisis realizado sobre estas cinco décadas de investigaciones de percepcion
(concepto y técnicas) se deduce que la simple contraposicion entre espacios subjetivo
y objetivo es insuficiente y trae la infrautilizacién de una corriente geografica de gran
utilidad, especialmente para la planificacion urbana. Lo mismo ocurrié con otros enfoques
geogréficos (COX; y LOW, 2003). Resulta sorprendente que todavia en una conferencia
de los afos noventa Constancio de Castro necesitara explicar este enfoque a especialistas,
partiendo de ejemplos sencillos. Es necesario sentar bases epistemolégicas puramente
geogréficas, después de la ya larga experiencia de investigacién, dejando de lado el ca-
racter reactivo y anticuantitativo que tuvo en sus origenes. Es necesario también caer en
la cuenta que afiadir un estudio psicoldgico o socioldgico a una investigacion geogréfica
no es Geografia de la percepcion, como tantas veces ha ocurrido. Superado el debate
entre la Geografia como disciplina tedrico-académica y disciplina aplicada (CALDERON,
2000) la Geografia no se debe despegar del espacio para ser competitiva. Es el estudio
humanistico del espacio y tiene cardcter onmicomprensivo (C. de CASTRO, o.c.), es
decir, multidisciplinar.

(Pero es que hay un espacio «objetivo» a estudiar? ;Es que el espacio euclideo puede
ser considerado como tal? Incluso en trabajos espléndidos como el ya citado sobre el es-
pacio subjetivo de Almeria permanece la contraposicién simple objetivo-subjetivo. Todo
espacio es subjetivo, incluso el euclideo y el cartogrifico porque siempre hay un sujeto
individual o colectivo que lo percibe y lo representa (LACOSTE, 2003); todo espacio
tiene un valor politico (COLAVIDAS, 2000). Por eso el espacio, que siempre es tinico y
subjetivo, puede ser estudiado tanto desde la Geografia del comportamiento como desde
la Geografia social y politica (GOMEZ PINEIRO, 2002).
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No hay dos espacios. Si va quedando claro el objeto de estudio de Geografia de la
percepcion, conviene aclarar también el método. De entrada, la mayoria de los estudios,
incluso los mejores que aqui hemos citado, confunden método y técnicas, principalmente
porque predomina la bisqueda de resultados inmediatos (ORTEGA VALCARCEL, 2000).
La escuela de Frankfurt fue muy critica con la reduccién instrumentalista que el concepto
de ciencia del neopositivismo habfia traido; por eso hay que afirmar que las técnicas son
herramientas variables que deben estar enmarcadas dentro de la coherencia de un método
claramente definido. Geografia de la percepcion debe tener su propio método, igual que
su propio objeto de estudio. S6lo en un segundo momento vendrd la utilizacién de unas
u otras técnicas, segin necesidades. Pero el método ha de ser unico y claro: el espacio,
puesto que es siempre subjetivo, se estudia a través de percepciones. Las técnicas no son
métodos, sino las herramientas que nos permiten acceder, medir y evaluar las percepciones
espaciales. Puesto que el espacio es una categoria sin sustancia, es decir, su sustancia es
la relatividad (BAILLY, 1981) los soportes en los que queda plasmada esa relatividad son
tan importantes como el estudio del espacio mismo. Estos planteamientos de Bailly son
los que le permitieron poner en contacto la Geografia de la percepcion con el andlisis de
textos, gracias a la filosofia del lenguaje, especialmente Fenomenologia y Existencialis-
mo. Ahora si se puede responder realmente por qué irrumpio lo subjetivo en Geografia a
mediados del siglo XX.

El Existencialismo puso su interés en el lenguaje, textual o gréfico, porque era una
plataforma para el «desvelamiento» de la realidad. Descubri6 que en el lenguaje se daba la
confluencia entre el mundo, lo que llamamos realidad, y la vivencia. Estos planteamientos
son muy utiles en Geografia ya que el mapa cognitivo o la encuesta son técnicas que bus-
can esa confluencia entre mundo fisico y vivencia, mientras que el texto es una expresion
espontdnea de esa misma confluencia. La Fenomenologia, por su parte, fue una reaccion
anticuantitativa en la que se inspiraron los primeros tiempos de la corriente geogréfica de
percepcion. Esto tuvo una fuerte repercusion en la manera de entender el mapa y el texto,
ya que, para las corrientes cuantitativas, ambos quedaban matematizados o modelizados
con el fin de expresar y descomponer la realidad. Al contrario, para la Fenomenologia y la
Geografia de la percepcion, se convertian en expresion natural y espontdnea de la realidad,
que siempre era subjetiva puesto que el espacio es tal, solamente si existe para un sujeto
individual o colectivo.

Todo esto nos lleva a pensar que analizar textos no es tan sencillo como simplemente
extraer datos de la prensa escrita o de los documentos de planeamiento. La mayoria de
los contenidos no son explicitos, sino implicitos y ocultos, ya que los textos son los pro-
ductos lingiiisticos de la accién (NleEZ LADEVEZE, 1991). Extraer unos y otros es
perfectamente posible desde Geografia de la percepcion. Esta técnica se ha aplicado con
eficacia en temas tan diversos como la percepcion de la burbuja inmobiliaria o la de los
problemas medioambientales (VARA; y VINUESA, o.c.).

4. CONCLUSIONES

El objeto de estudio de Geografia de la percepcion es el espacio, que siempre es una
realidad subjetiva. Su método consiste en estudiarlo a través de sus percepciones: las de
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los usuarios, los cartégrafos, los gedgrafos y los planificadores. El fendmeno urbano es
complejo y, como consecuencia, la planificaciéon urbana también lo es. Detrds de la ciudad
hay un mundo complicado de actividad humana y se cruzan un gran nimero de factores
sociales. Podemos ir mucho mds alld: tras la planificacién territorial hay todo un sistema
de valores y de intenciones. Para sacarlo a la luz hay que tener herramientas eficaces que
permitan analizar prensa y textos de planeamiento, comprobando su gestion, extrayendo
sus contenidos implicitos y ocultos, no sélo los explicitos. Los resultados tienen que estar
contrastados con otras técnicas como los mapas mentales o las encuestas a los diferentes
agentes urbanos. Esta es la aportacién de Geograffa de la percepcién. El conjunto de con-
clusiones combinadas nos ofrecerd un panorama muy amplio de las diversas perspectivas y
percepciones del espacio, es decir, nos estard acercando al espacio mismo, sin dicotomias
entre lo objetivo y lo subjetivo.
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