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En Educacién Secundaria, los centros docentes, como cualquier tipo de organizacion,
para hacer frente a los constantes cambios que surgen en el sistema educativo, requieren
una cierta estructura organizativa y una cultura escolar que desarrolle el emprendimiento e
innovacion como condicion imprescindible para que se materialicen estas
transformaciones [1]. En la sociedad de la informacién y el conocimiento actual, es
necesario impulsar una praxis educativa innovadora enfocada al emprendimiento [2], con
el fin de que los jovenes alcancen una formacion integral y desarrollen aptitudes y
habilidades que ayuden a su futura inclusion en el mundo laboral. La entrada de nuevos
aprendizajes enfocados al emprendimiento requieren de una serie de competencias como
la creatividad, la comunicacion y el liderazgo que se expresan por medio de la cultura de
la escuela y que influiran en el éxito o fracaso de las innovaciones que se proponen [3].

Para difundir el emprendimiento entre los jévenes se debe desarrollar una educacién
emprendedora desde los centros escolares y, se debe fomentar el espiritu y la cultura
emprendedora [4]. La comunicacién y las TIC son relevantes en los procesos de
innovacion de las escuelas, donde los docentes interactlan entre si y con sus alumnos a
diario. La comunicacion influye en el comportamiento de todos los miembros de la escuela
a la hora de enfrentarse a nuevos retos impuestos por la implantacion del emprendimiento
en el aula. A través de los procesos comunicativos, profesores y alumnos intercambian
datos, procesan la informacién referente al mundo real de empresa, la interpretan y son
capaces de asignarle un significado. Para fomentar el emprendimiento se estan utilizando
herramientas audiovisuales con el fin de integrarlo en el aula. Ademas, existe una
combinacion de habilidades especificas y técnicas avanzadas con respecto al uso de las
TIC para conjugar las habilidades del emprendedor en la promocién de campafias de
marketing social que involucren a las empresas y a los medios de comunicacién [5].
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