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RESUMEN

Este texto reflexiona sobre las percepciones, mpies y
valoraciones en torno a la identidad local y soei®pacial de un
pueblo concreto, y su relacién con el turismo. Satda de un
acercamiento a través de las representaciones ddeltidad en la
infancia, adolescencia y juventud, y con un estudi® caso de
Huasca de Ocampo, Hidalgo, México. Entre los resdidts destaca
la importancia del turismo como parte de la ideatidlocal hoy.
Palabras clave identidad, turismo, infancia.

ABSTRACT

This text reflects the perceptions, opinions aratimgs on
local identity and socio-spatial of a particularllage, and its
relationship with tourism too. It's an approach dbhgh the
representations of identity in childhood, adolescerand youth, and
with a case study of Huasca de Ocampo, Hidalgo, idex The
results include the importance of tourism as a paftthe local
identity today.
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1. INTRODUCCION

El presente trabajo relaciona identidad y turisnide
hecho, inici6 siendo un estudio sobre identidadaloen las
jovenes generaciones y apareci6é el destino turéstem el
camino. Se buscaba la caracterizacion identitariaégsga se
inscribié en la caracterizacion turistica como dguafacion
intrinseca de la misma. Al parecer el turismo ey lima parte
de la re-identidad de algunos territorios.

Se piensa que el turismo revaloriza identidadesales,
el orgullo y la pertenencia a la tierra, no siempgee considera
que éste participa en la propia construccion dedi@ntidad o
como se va a mostrar en estas paginas en ciertdemtidad
local. En algunos lugares el turismo ha contribuad@onstruir
o inventar nuevas formas de expresién cultural, petancias
reflexivas e identidades, en otras participa enceanservacion,
y en otras mas las degrada o destruye (Debarvi@iaszak y
Tebbaa, 2012). Lo que no se imaginaba es que tamlié
turismo puede convertirse para el destino y su poifin en una
caracteristica mas que forma parte de su autodabni y
cosmovision identitaria.

2. METODOLOGIA
2.1 Objetivo, hipotesis e intenciones

El objetivo de esta investigacion es recabar la ada
infantil y adolescente en torno a su pueblo y mumiec Huasca
de Ocampo, en el estado de Hidalgo, México. Se &usc
observar y revisar las percepciones, sensacionggcmnes,
experiencias, opiniones, actitudes y valoracionese geste
grupo social posee sobre su localidad, en el sentdéntitario
y cultural, pero y también de manera abierta enegahcual es
su vision y sentir. Ello se realiza a través destdicitud de un
dibujo de Huasca y una explicacion del mismo.

La hipotesis inicial es que al tratarse Huasca ddugar
turistico esto contribuye a revalorizar la miradacha el propio
terrufio y a valorar mas los aspectos culturalesajurales del
entorno. En este sentido, los resultados del epeocrealizado
muestran el aprecio por su lugar de origen y rescd®, con la
descripcion sumamente positiva, con adjetivos qud &
califican.

Sin embargo, se encontré algo mas no tomado entayen
el hecho precisamente de recibir visitantes y twasshace que
dicha recepcion sea parte incluso de su identidaal, ello
cuando explican su dibujo o responden a la preguhtacta de
coOmo es Huasca para ellos y ellas, el aspecto ticosparece
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integrado con toda naturalidad como si de una ca&rastica
identitaria mas se tratara. Por lo que si se peasah la
incidencia turistica como parte de la revalorizacidentitaria,
lo que se observé es que parte de la identidad ossstcuye vy
define con base en el turismo.

La investigacion se llevd a cabo durante el afio3@les
parte de un proyecto mas amplio en el cual se dedan
distintos métodos y técnicas de investigacion apdi@. Lo que
se trae aqui son los resultados de la aplicacion uie
cuestionario entre infantes y jovenes que persegulaa
caracterizacion identitaria de su localidad con eibj de
profundizar sobre la misma. Se presenta objetivhigdtesis,
ya que se tenia conocimiento de la zona por esuigievios.
Se trata de testimonios de primera mano y una fordea
expresion dinamica y lddica. Ademas se parte de
consideracion de acercar la investigaciéon a la vodke vida a
la investigacién en el sentido de que los sujetas ebtudio
puedan expresar su mirada y concepcion del mundmderma
mas libre y directa posible sin negar que, en ebcesso de
investigaciéon, siempre se realiza una intervencion.

2.2 Los conceptos

Es importante el concepto ddentidad identidad social,
local y en particular socio espacial. Como sobretexha hay
multiples acercamientos aqui se retoma a GiméndX{260)
en el sentido que “la identidad tiene que ver canidea que
tenemos acerca de quiénes somos y quiénes sontlos,oes
decir, con la representacion que tenemos de nosommsmMoOs
en relacion con los demas”. La identidad se relaaiocon
pertenencia, entre ellas las colectividades terrdétlozadas y
los grupos sociales, que implica compartir modetosturales.
Asi se llega a las identidades colectivas que poswes limites,
se distinguen de otras y se mantienen en el tienyg@emas del
desarrollo de cierto involucramiento emocional (Bdieu y
Melucci cit. Giménez, 2007). Interesa afiadir pasdeecaso la
identidad socio espacial y la identidad con el Ilugé
Proshansky cit. Valera, 2002) y todo lo relacionadon la
apropiacion del espacio, el apego, la dependenelasentido
del lugar, asi como el significado emocional y saloracion
(Tajfel cit. Valera y Pol, 1994). Ademas de profunar en la
comunidad simbdlica (Hunter cit. Valera y Pol, 199%ue por

supuesto se configura con los elementos geograficos

desarrollos naturales: bosques, lagos, piedras-r pos
monumentos —construcciones arquitectonicas- y
acontecimientos histéricos y culturales -actividadearias,
celebraciones, fiestas- y emblemas o espacios slimda® (Lalli
cit. Valera y Pol, 1994).
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Las identidades colectivas en general y para easm @n
particular se desarrollan en ukerritorio, mismo que es
siguiendo de nuevo a Giménez (2007) la apropiacimbdlica
del espacio y en donde surge la regioén socio calturEl
espacio de inscripcion de la cultura, area de distcion de
instituciéon y practicas culturales, y objeto de repentacién y
apego afectivo, asi como simbolo de pertenenciaiosoc
territorial. Los territorios culturales que prefeela geografia
de la percepcion y segun la cual el territorio eslugar de una
escritura geosimbodlica (Bonnemaison y Staluppi &iménez,
2007). Un territorio entendido como resultado deagircas
humanas, histdricas y culturales, de un pueblo onweoidad
determinada que sobre un espacio se construye &édralel
tiempo, configurando memorias, desarrollando codites,
inventando tradiciones, representando ritos, coma porcion
de naturaleza simbdlica y empiricamente modelada po
grupo humano (Barabas, 2001). Asi se relaciona ye un
identidad y territorio, la identidad regional o klc segun
algunos (Giménez, 2007), la identidad socio esplacoa
simbdlica segun otros (Valera, 2002). Pero se trata
identidad local cultural y espacial sobre el tesrib y con
sentido de pertenencia que es sobre lo que se peofundizar
en estas paginas. La construccion identitaria séadsobre la
memoria como cemento de la relacion y sobre la i§igacion
y la experiencia como fruto de la identidad mismadatar de
sentido las acciones y juicios (Souroujon, 20°11)

2.3 Enfoques y categorias de anéalisis

Se pretende comprender y analizar la construccién vy
apreciacion identitaria de la infancia y juventudn esu
localidad. Para lo cual se realiza un estudio desocen
principio de caracter cualitativo que persigue amaply
profundizar la reflexion sobre el tema. Para pott@abajar con
los conceptos mencionados y alcanzar los objetiseBalados
se decidio sino aplicar cabalmente los conceptosnueginario
y de representaciones sociales, si bordar sobramnliegos con
objeto de orientar la practica del analisis.

En este sentido y de manera breve sin profundizatas
perspectivas y teorias de los imaginarios y lasespntaciones
sociales, apuntar que “Comparando las posturas decMvici y
Castoriadis... podriamos decir que Moscovici se ubfinte a
la postura del origen de nuevos conocimientos emali y el
ahora, dnico espacio en que lo posible, lo imagmado

¥ Mucho podriamos seguir aportando sobre la idesitidacomo las nuevas corrientes
remarcan su caracter ambiguo, mdltiple, flexibleyrativo, asi como su afloramiento local
y nacional en dltimas fechas (Bauman, 2005), sinaggo dejamos aqui la definicion.
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inexistente puede llegar a ser; a hacerse presgesu parte,
Castoriadis se ubica en la dimension histérico-abci
identificando en el origen de lo social lo que degar al ser
humano, a la sociedad y, al individuo social” (Bacigudo y
Astorga, 2007:88).

Aqui se entiende que imaginario son esquemas de
representacion e interpretaciones de la realidadacion social
de sentido, gue construyen simbdélicamente -—-memoria
experiencia, realidad- desde el origen de lo saqcial
proporcionan identidad profunda y fuerte cohesidrial al ser
entidades culturales amplias de larga duracion con
componente mitico, emotivo y movilizador —deseospyectos,
utopias-. En el estudio que se presenta se ahonda enundo
emocional entretejido a la identidad socio espacpalrte de los
imaginarios sociales que conjugan lo psiquico yskxial, lo
cultural y afectivo y son entretejidos a su vez paridentidad
y las emociones. Se define a las representacionesioc
representaciones, 0 en su caso construcciones]gte-abjeto,
situacién- o de alguien, lo concreto en el aqui hora, con
espacio y lugar posible, de corta duracién, de ca@asocio-
cognitivo, aportan conocimiento con contenido edfieo
sobre la vida cotidiana, saber pragmatico o de isentomun,
lo que piensa la gente y cOmo se comunica. Son
concretizaciones de los imaginarios de alguna man@runa
interfaz entre éstos y la supuesta realidad (Band&gudo y
Astorga, 2007; Girola, 2012).

El instrumento en este estudio utilizado estéa caor en
Huasca, una poblacién y un municipio, un territogn el cual
se plasma la memoria social y el imaginario culturéa
identidad comunitaria y el sentimiento de apego. La
interpretacién de los invidividuos aparece atrawssapor
valores sociales y culturales, las memorias coledj los
afectos y emociones, las creencias y los habitas,practicas y
experiencias, las historias y relatos (Jodelet 89)9 todo ello
de forma mas o menos institucional o de manera espm®ea en
la cotidianeidad se reproduce y es parte de la aacion
infantil, ya sea formal, escolar o familiar, y satien sentido
amplio.

Y es que el espacio es como sefiala Jodelet “el kepibe
indicadores simbdlicos y proyecciones sociales quientan la
seleccion de las informaciones y las maneras de@pcion”
(1989:33). De ahi que las representaciones sociaestitarias
son representaciones socio-espaciales plasmadas y
coorporeizadas en el territorio en el sentido de rezonocidas
por cierto grupo social como un lugar en el espacton
memoria, con afecto y experiencias, “las piedrasicean de
atractivo y significacion en funcién de aquellos equas
ocupan” (1989:37).
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Todo espacio esta cargado de significado y cuanao |
aterrizamos hablamos de territorio, como ya se apurAl
respecto Barabas (2004:23) sefiala que “tanto lasitbgios
locales como los globales tienen puntos geogragouobdlicos
especialmente significativos para los usuarios, egaimente
sagrados. Estos puntos referenciales son considsrad
emblematicos y pueden ser identificados como lugaoentros
a partir de los cuales se trazan caminos (redes¢ gstablecen
fronteras comunales subregionaes y étnicas. Losadeg y las
marcas en ellos, son percibidos y vividos como 08i§ ajenos
a cualquier representacion global del espacio, aenq
responden a esa representacion”. Ailade de Alba {28®):
“Entre la accion directa en el espacio real y elagmario
fantasioso creado en el espacio virtual de la imagion,
existe un nivel de construccion simbdlica intermedque
corresponderia a las representaciones socialegjees, a un
saber pragméatico, a un conocimiento que se alimeatdo de
la experiencia como de otros saberes constituidosmales e
informales, miticos o apegados al mundo real”.

A todo esto hay que afadir la memoria social o ctlea
como parte de un imaginario y de unas representesodel
pasado compartidas por un grupo que se movilizgmagir de
las necesidades del presente. Representacionessgugbican
en el imaginario social entre la memoria historiga los
recuerdos intersubjetivos, lo que se denomina I@ans socio
histéricos de |la memoria (Halbwachs, 2004). Una
configuraciobn de imaginarios sociales, represerdaes Yy
construccion histérico social de la memoria, persopbre todo
la creacidon y recreacion de identidad (Candau, 2001

2.4 El lugar

Huasca de Ocampo es una pequefa poblacion de poco

mas de 500 habitantes —segun el censo del 201Qadd a
pocos kilometros de la capital del estado de HidalBachuca,
y que es cabecera del municipio con el mismo nonduoe una
poblacién de alrededor de 17,000 habitantes. Huaseae de
Huazcaloya que hay quien traduce como “lugar deocgj@ y
alegria” y de Ocampo por Melchor Ocampo que residid
tiempo en el lugar. Se dice que originalmente hubo
asentamiento indigena y que ya en el siglo XVI gsedécuna
Republica de Indios, siendo su auge en el XVIII cda
extraccion minera y la presencia en el lugar deiédas para
la misma, propiedad de Pedro Romero de Terreromydéode
Regla. Luego vino un declive econdémico importanten cel
cierre de las minas. En 1861 se convirti6 en municiy de
1926 data el nombramiento de su ayuntamiento (INEZD13;
Enciclopedia de los Municipios de Méxicd013).
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En nuestros dias parece una tranquila poblacién muy

visitada tradicionalmente desde siempre en espep@ sus
bellezas naturales, actividades en los alrededgrbsen clima.
A lo cual en el afio 2001 se sumoé el nombramiengdoPdieblo
Magico por la Secretaria de Turismo. No se va acdésr mas
a Huasca pues ese es el ejercicio que se presemtasetas
paginas desde la mirada infantil y juvenil.

2.5 El instrumento

El acercamiento a la infancia y adolescencia rerpiige
técnicas no siempre tradicionales para la invedi@a social
aplicada. En este caso se disefid un cuestionaoide se
solicitaba un dibujo y explicaciones escritas. HEgrs
experiencias que muestran la importancia de estrcagniento
(Fernandez Poncela, 2005). Esta técnica se liga aa |
socializacion infantil como aprendizaje social acti y
dindmico, adaptacién al medio e intercambio conegsse
interiorizan valores, normas y codigos simbdlicosl éntorno
social y se integran a la personalidad y la confanmSe trata
de la adquisicion e interiorizacion, introyeccién su caso, de
los modos de hacer, actuar, decir, propios de wmpgrsocial,
por un individuo. Una construccion colectiva de
comportamientos sociales desde el aspecto cognkiinaglas y
conductas-, afectivo —sentimientos y valores- y respvo —
comunicaciéon y significados- (Greenstein, 1977; d&fg 1986;
Friedmann, 1997). La adquisicién —asimilada o iyegotada-
de conocimientos y experiencias como acerbo subgeti
resultado de la sedimentacion de experiencias camias,
recetario y tipificacion de acciones a seguir, gBarencias o
internalizaciones de un conocimiento social —intdygtivo y
grupal- en cada individuo (Berger y Luckmann, 1986)
Recalcar la concepcion de la socializacién desda pasicion
de reproduccion y construccion social de caracteeractivo
(Berger y Luckmann, 1986; Delval, 1989). Es pues lan
infancia cuando se siembra y florece identidad yteeencia,
apego al lugar y desarrollo de afectos a la tiematre otras
cuestiones identitarias socio espaciales, simbélicay
emocionale$

“Las emocioneson basicamente —si tuviésemos que elegir unaidiéfi- procesos fisicos

y mentales, neurofisiolégicos y bioquimicos, pdgidos y culturales, basicos y
complejos. Sentimientos breves de aparicion abryptan manifestaciones fisicas, tales
como, rubor, palpitaciones, temblor, palidez...Dupoto tiempo...Se acompafian con
agitacion fisica a través del sistema nerviosoraenMueven, dan o quitan animo”

(Fernandez Poncela, 2011:2).
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Ya en concreto el instrumento aplicado consté de do
secciones. En primer lugar se solicitaba “Dibujaadaa” para
lo cual se dejaba un espacio. En segundo se pedkplica tu
dibujo” y acto seguido “Di tres caracteristicas ldaasca” y se
interrogaba “¢Como es Huasca para ti?”. Lo que sdendia,
COMO Se expuso, es que caracterizaran a la localaddravés
de la iconografia del dibujo y del discurso del deaje verbal
escrito. Se buscaba que nifos y nifas, y adolessgnt
expresaran sensaciones 'y percepciones, emociones Yy
pensamientos, creencias y valoraciones sobre sblpué& con
ello reflexionar en torno a su identidad socio edph y
simbdlica, social y local, cultural y territorial.

Se conté con la participacion de nifios, nifias vy
adolescentes de entre 9 y 18 afios, que cursabarb®4y, 6°
grado de primaria, 1°, 2° y 3° de secundaria, y 2®°,y 3° de
bachillerato, en escuelas publicas del municipielamadas en
la cabecera municipal. Si bien el ejercicio fue admp la
muestra que se analiza en estas paginas se redujotatal de
180 personas, divididas entre el sexo femenino geuéno (85
hombres y 95 mujeres), subdividida también en igonamero
por grado (20 en todos los casos) y nivel educat{60 en
total).

Con objeto de ampliar la caracterizacion de la pabdn
juvenil e infantil consultada se solicité la ocup@t de madres
y padres y asi tener una vision de los sectoresiates de
donde procedian segun su familia de origen. Al exdp casi
un tercio (30.4%) declararon que su papa es albaBn
segundo lugar y con 14.6% agricultor. Sobre la @amipn
materna y como acontece en sectores rurales o serales del
pais es mayoritariamente ama de casa con 71.4%. Mrnma
aclaracion, la representatividad de esta muestiacseonada
por cuotas es sOlo con base a la propia muestrg es, las
inferencias estadisticas realizadas o0 las integmienes
cualitativas, se refiere a la poblacién consultaldainteresante
son las tendencias de opinibn mMAas que wuna opinion
representativa del universo de la poblacién infaddl lugar.

® El ejercicio fue administrado en junio del afio 208n Huasca de Ocampo, Hidalgo,
México. Tuvo lugar en el salon de cada grupo yreedurante el horario escolar. Se
agradece a la directora y directores de las escaalaarticipacion, en especial a la infancia
y juventud que acogi6é con entusiasmo el ejerciéarticiparon 4°, 5° y 6° de la Escuela
Primaria Melchor Ocampo; los tres grados de la &lscGecundaria General Teodomiro
Manzano; y los tres grados del Centro de Educddiédia Superior a Distancia Anexo al

Colegio de Bachilleres. En estos centros educategamplean los Libros de texto gratuitos
de la Secretaria de Educacion Publica, y en algniveses, como 3° de primaria, se revisa
la historia y geografia del estado de Hidalgo, esimbargo, en los mismos no se hace
alusién directa o concreta a Huasca.
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3. DIBUJOS DE HUASCA Y SUS EXPLICACIONES

Al sujeto de estudio en cuestion se les solicitbujaran
Huasca directamente sin ninguna otra instruccidoa.nhayoria
indistintamente del sexo, la edad, grado educatovonivel
escolar dibujo el centro de Huasca. Por lo que ftampra
conclusién que se obtiene al revisar los dibujossa, Huasca
es su centro. La iglesia y el parque fue lo méasalisan las
ilustraciones y también el hacer un plano del centr
especialmente en secundaria y mas cuantitativameate
bachillerato. Asi el imaginario y representacioncisd de
Huasca es el plano de su Parque central, callesdiyiceos
aledafios. Es este el punto geo-simbdlico, signtiwaa y
emblematico (Barabas, 2004) del que se hablé con
anterioridad.

Tras el dibujo se pididé la explicacién del mismoncto
cual se amplia la informacion, toda vez que se cet& en
parte lo que han querido expresar, esto es, por lacho
especifica su pensar y sentir, si bien de otro darta y reduce
a una exposicién de caracter verbal. La combinaaénambas
aproximaciones contribuye a un acercamiento mageceren
cuanto al simbolismo y su significado en las ment&fantiles
analizadas.

Primaria

Para las nifias y nifios de primaria, como ya se g@ggoa
todos los grupos, Huasca es @&ntro, o el centro es Huasca.
Eso si en este nivel escolar los dibujos en gengealen color,
mientras en los otros va progresivamente disminuayen
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“El centro de Huasca con la iglesia, los portales)
jardin y la Casa de Cultura’(nifia 12 afios 6° primaria)

Resalta el bosquejo de elementos emblematicos del
centro: laiglesia, el parque las calles empedradas, lduente
el quioscq tiendas casas Pero y sobre todo laglesia y el
parque A lo que a veces subrayan que esos son los eéspac
“‘importantes” o “principales”, “bonitos” y “quericg¥ como
ellas expresan, o incluso “tranquilo”.

}

4° Primaria, nifia
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“Mi dibujo esta relacionado con lo que es el centde
Huasca, la iglesia, el quiosco, y la plaza civiestos son sus
principales lugares”(nifia 9 afios 4° primaria)

“Yo dibujé la iglesia y el parquecito porque son inos”
(nifa 9 afios 4° primaria)

“Esta es nuestra parroquia querida(nifia 10 afios 4°
primaria)

“En el centro estad la iglesia, el jardin, atras di&
iglesia esta la escuela(nifio 11 afios 5° primaria)

“Dibujé la iglesia de Huasca porque es muy bonitarp
dentro y por fuera, y hay catecismo todos los jigvénifia 10
aflos 5° primaria)

i

1
L

5° Primaria,

“La iglesia es un parte muy importante para Huasca”
(nifo 11 afios 6° primaria)

“Huasca para mi es muy especial, hay mucha
tranquilidad y diferentes lugares para visitar(nifia 11 afos
6° primaria)

Hubo nifios y nifias que dibujaroautos el pantedn
tiendas de artesaniagsestaurantes o un cartel con el lema
“Bienvenidos” en clara alusion turistica. Tambiénblm para
quien fue importante ilustrar Huasca con su progsauela

“Huasca es bonito pero también la escuela Melchor
Ocampo porque siempre vengo a la escue(affio 10 afios 5°
primaria)
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Algunos infantes hicieron uplano béasico.

“La iglesia junto al parque y calles que se desvian
diferentes lugares”(nifia 12 afios 6° primaria)

Otros, menos, dibujaromosques, cabafiaslagos y los
Prismas BasalticosEn sus dibujos mostraban arboles, flores,
aves, nubes y el sol.

En ocasiones también el “mi” —“nuestra” como ya se
dijo- *“querido” o “hermoso” -"“bonito” ya mencionado
Huasca. Varias cuestiones que indican identidacesgtgnencia,
a veces también afecto y emocion junto a lo amteri

“Yo dibujé a mi hermoso Huasca”(niio 9 afios 4°
primaria)

“Es nuestra la iglesia muy antigua, muy grande yymu
bonita” (mujer 11 aflos 6° primaria)

Y en la explicacién sobre el dibujo del pueblo agpax la
caracteristica detltristico” de forma mas o menos reiterada,
mas cuando la edad y escolaridad avanzan, comoes&. \En
alguna ocasién se menciona que es Pueblo Magicestoan
ésta que conforme aumenta el nivel escolar apamae mas
asiduidad.

“Dibujé los lugares turisticos, como los Prismasa |
presa San Antonio, la iglesia y Pefia del Air@fia 11 afios 5°
primaria)

“Los portales donde se encuentran las artesanidafiia
11 afios 5° primaria)

“Mi Huasca para mi es un lugar muy tranquilo, cuitd
y con turismo”(nifio 12 6° primaria)

“Mi pueblo es muy pequefio y muy turisticénifio 12
afnos 6° primaria)

“La iglesia y hay un autoblUs con turistas visitando
Huasca” (nifio 12 aios 6° primaria)

“Para mi significa un Pueblo Méagico y ademas tiene
cosas hermosas” (nifla 12 afios 6° primaria)

Secundaria

Los de secundaria dibujaron con poco o ningun color
Los elementos y lugar seleccionado fue el mismo guearia,
basicamente elcentro, con la iglesia y el parque como
emblemas mas reiterados, y en ocasiones eomlanode ese
sector del pueblo. Se trata de lugares “importahtg segun
sus expresiones “significativos”.Calles —en ocasiones
empedradas-cochesy casasen general.

“La iglesia esta en el centro”(hombre 13 afos 1°
secundaria)

“La calle principal, el empedrado y una entrada a |
iglesia” (hombre 12 afios 1° secundaria)
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1° Secundaria, hombre.

“Es el centro, la iglesia, la plaza, el quiosco, parque,
la presidencia, tiendas y una farmacial(mujer 14 afios 2°
secundaria)

“La iglesia la cual es muy significativa’(hombre 15
afios 3° secundaria)

“Lo mas representativo en Huasca es la iglesia qasta
en el centro”(hombre 14 afos 3° secundaria)

I<]!

En particular la Casa de la Cultura, la Casa Azukly
quiosca Arboles y bancos en el jardin central, aves y cmho
elementos secundarios. Lugares de “paz y trangadid
Ademas relacionan bonito-relajante-turistico, esés, una
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caracteristica que méas que identitaria es a todased turistica,
e incluso podria entreverse cierto discurso prorooal
incipiente que luego se verd como se amplia y pmdfma en el
siguiente nivel escolar.

“El jardin donde la gente va a relajarse{mujer 14 afos
2° secundaria)

“El jardin y los arboles de la paz y la tranquilid&
(mujer 15 afos 3° secundaria)

“Lo visitan mucho porque es muy relajantéhombre 13
afios 2° secundaria)

Pocas veces dibujaron ebosque rios o lagos —con
peces- o loPrismas Por lo que y como se dijo Huasca es para
ellos y ellas basicamente el centro o por lo mesasimagen
primera y principal. El simbolismo del centro esganesante e
importante en todo pueblo y ciudad. El centro geédgro, pero
y también social, cultural, religioso, comercialm®dlico, que
tiene que ver con todo lo dicho sobre la identidadal, socio
espacial, simbdlica, afectiva y -cultural. Mientrasos
alrededores son méas para el turismo.

“Un bosque de diversién para los turistasthombre 13
afos 2° secundaria)

e |

2° Secundaria, mujer.

A veces surge, como en la primaria, el calificativo
“bonito” u otros de similar significado a modo dealeracion
del pueblo o de un aspecto de éste dibujado. Tamksé
califica a la localidad de “tranquila” y de “limpia

“Es un lugar muy bonito porque ahi se encuentra la
iglesia” (hombre 13 afos 1° secundaria)

“Lo que yo trato de expresar es que Huasca es ugalu
muy bonito y turistico’(mujer 12 afios 1° secundaria)

“Es muy limpio” (hombre 15 afios 2° secundaria)

Como se observa las expresiones como los dibujos,
reflejan no sélo presencia, sino y también la intpacia del
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turismo segun su punto de vista a la hora de caracar el
lugar. Como en el grupo anterior aparece el “tum@Snmcomo
parte de la identidad y caracterizacion de HuasiEao si y
como se vio, el centro es para los habitantes pien turistas
lo visitan, se ubican mas bien en los alrededorEambién
saben e informan que se trata de un Pueblo Mé&gico.

“Cuenta con muchos lugares turisticos donde los
visitantes pueden disfrutar de cualquier lugar @&l (hombre
12 afios 1° secundaria)

“Dibujé la comunidad de Huasca para darles a conoce
un lugar turistico” (hombre 13 afios 2° secundaria)

“Es la iglesia por dentro, estd muy bonita. jVishtia!”
(mujer 14 aflos 2° secundaria)

“Lugar de construcciones antiguas de piedras, égto

de dos aguas, lo que lo hace ser un Pueblo Magi¢bdtmbre
15 afios 3° secundaria)
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3° Secundaria, hombre.

Bachillerato

En este nivel practicamente nadie empled color @n s
dibujo, y lo habitual fue elplano o croquis —como lo
denominan- del lugar, dekentro casi siempre, en alguna
ocasion un poco mas extenso pero conteniendo almmis
centro, y a veces con la palabra o nombre de |lgaides escrita
sobre ellos. Eso si mas diversificaron sobre lo geepuede
encontrar en Huasca que otros niveles escolaregply una

explicacion verbal mas amplia y precisa como calsigoner
por la edad.
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“Es un pequefio croquis del centrothombre 16 afios 1°
bachillerato)

“La plaza central con las cosas bonitas del centro”
(hombre 16 afios 1° bachillerato)
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1° Bachillerato, mujer.

“Para mi uno de los lugares mas representativos del
centro de Huasca es la iglesia, ya que al llegaruesa de las
primeras cosas que se dan a notar por su arquitexty su
antigiedad” (mujer 17 afios 2° bachillerato)

Y si bien laiglesia y el parque aparecieron con gran
insistencia y persistencia, también ademé&s deioscq la
fuente las casas con tejado de dos aguas, lasalles
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empedradas, loscoches se dibujé el mercadq tiendas
portales la presidencia hotel, hospital la Casa Azul y la Casa
de la Cultura. En alguna ocasion una estética, bhaladeria o
una cancha de futbol. Alrededor o decorando todm eente,
arboles, nubes y flores.

“Un parque donde los turistas pueden ir a sentarge
relajarse un poco, una iglesia muy bonitgimujer 16 afios 1°
bachillerato)

“La parte central, el jardin, la iglesia, el quios¢ la
combi para Pachuca’(mujer 19 afios 3° bachillerato)

El calificativo “bonito” junto a otros parecidos apece
dedicado a la poblacién y a los lugares dibujad@sgunas
veces también se habla del lugar como “tranquilo”.

“Una iglesia que es muy bonita, enfrente hay un ihory
hermoso jardin”(hombre 15 afios 1° bachillerato)

“Puedes pasear tranquilamente”(mujer 15 afos 1°
bachillerato)

“Es un lugar muy bonito, existen maravillas de la
naturaleza, no tiene mucha contaminacion, es unaluguy
tranquilo” (mujer 15 afios 1° bachillerato)

“Es un lugar muy bonito para visitar, descansar y
distraerse, tiene muchos lugares para visitar y mhgnitos,
para pasar un buen rafo(mujer 17 afios 2° bachillerato)

En ocasiones descripciones completas de dibujos
pormenorizados sobre Huasca.

“Es un lugar muy bonito, tiene unas calles empedaad
unos portales, un gran jardin con una fuente y stiedral muy
grande y muy bonita, también tiene un rio en ellclhay unas
plataformas para tener platica” (hombre 19 afos 2°
bachillerato)

Ademdés en este grupo etario aparece la “amabilideda
genté como una caracteristica de Huasca, cuestion es¢ang
paso6 ni en la infancia ni en la adolescencia.

“Pues es bonito Huasca, tiene bonito paisaje, banit
gente y amable’(hombre 16 afios 1° bachillerato)

“Es un lugar tranquilo con gente mas o menos amdble
(hombre 19 afios 2° bachillerato)

“Con su empedrado, sus casas con techo rojo, latgen
calida y amable”(mujer 19 afios 3° bachillerato)

Pocas veces surgieron lo®rismas el bosque -en
particular elZembo; el rio, y la presa de San Antonio Regla
con gente pescando o paseando por el campo, perloulsd
dibujos sobre estos lugares. Arboles y truchas grafmban
estas ilustraciones.

“El bosque del Zembo para descansar y acampar y hace
una fogata” (mujer 18 afos 3° bachillerato)

Ademéas varios de estos sitios se dibujan y luego se
explican con base al “turisoi, esto es, se presenta a Huasca
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desde su identidad turistica, se dice que es Publdgico; y se
aprovecha casi para hacer promocion y hasta jugacmo la
traduccion del nombre original.

“Tiene muchos lugares turisticos, el Zembo, losdpras,
el bosque que son muy bonitos y que llaman la ateana los
turistas” (hombre 14 afos 1° bachillerato)

“Es uno de los Pueblos Magicos con los Prismas
Basélticos que es una de las maravillas de Méxidbbmbre
19 afios 2° bachillerato)

"
‘!t””‘uw

2° Bachillerato, hombre.

“El centro de Huasca lo considero Pueblo Magico psu
cultura, tradiciones vy arquitectura” (mujer 16 afios 2°
bachillerato)
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2° Bachillerato, mujer
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“Estos lugares son muy hermosos, el ambiente
inolvidable, muchos lugares para comprar y pasarxoelente
momento con toda la familia” (mujer 19 afios 3° bidlemato)

“Calles empedradas, lugar de agua, pajaros, vegehayg
alegria. Sus casas de teja roja, familiares y asgi(mujer 17
afios 3° bachillerato)

Finalmente algo sobre el “orgullo” también aparecio
junto a la importancia tanto para una como paraydes otros
al parecer, algo que va inevitablemente entrelazpdoa este
lugar.

“Yo traté de exponer las maravillas de Huasca y el
orgullo de ser de este municipio”(hombre 17 afos 2°
bachillerato)

“Huasca es para mi un lugar muy importante, conten
lugares espléndidos, maravillosos sitios constrisdte centros
turisticos, artesanias, tradiciones, etc. El dibuppuestra el
centro que es la iglesia y el quiosco”’(mujer 17 afios 2°
bachillerato)

Una reflexidon para cerrar este apartado sobre libsijos
y en especial las descripciones y explicacionesresolos
mismos: la verdad es que se buscaba o esperaballorgu
identidad sobre todo al ser un lugar muy visitador ptras
personas; sin embargo, lo que se encontrd es sitidlad, pero
identidad como centro turistico, y esto como oteaacteristica
de creacién de la misma. Quizas no se estad antéendmeno
de invencion de tradicion —todas las tradicionea ab fin y al
cabo inventos culturales- e identidad, pero si dedentidad,
esto es, a la tradicional identidad se suma la ci@rastica de
lugar turistico.

Afiadir que una encuesta aplicada en el lugar emojue|
afilo 2014 apunta a la consideracién y valoraciénitpoes vy
beneficiosa del turismo segun la poblacion adultamsultada.
Por ejemplo, 91% dijo que le gusta que lleguen dtas; 75%
juzga muy importante el turismo para Huasca y 22%
importante; y 87% afirma que el turismo beneficiaHaasca.
Ademas 96% de los consultados saben del nombramient
turistico como Pueblo Magico; mientras 83% consademue
dicha nominacion beneficia a la poblacidoiEncuesta sobre
Huascag 2014).

4. LAS CARACTERISTICAS DE HUASCA

Un interrogante que arrojo datos cuantificables fiae
solicitud de tres caracteristicas de Huasca, qumagsias dan
como resultado de 540 respuestas. Remarcar questdds
caracteristicas fueron de caracter positivo por @alificadas.
Lo que deja entrever o demuestra también el apreasitivo,
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y si bien en este caso no se puede comprobar dineente la
identidad, apego y pertenencia, si es posible déraosel
aprecio al terruiio y la caracterizacién y valoraciositiva del
mismo (Cuadro 1).

La caracteristica mas importante es “bonito” —y down
rosario de adjetivos afines reagrupados semanticaendajo
dicho vocablo- que contdé con 22.6% de la muestrasadtada,
casi un cuarto de la misma. En segundo lugar ata@idrstancia
se le califico y caracterizé de “turistico” con 808 en tercero
5.6% “tranquilo”, 5.4% “cultural”, 5.4% “limpio”, théagico”
5%, 3.9% “divertido”, 3.4% “Pueblo Magico” y 3% de
“interesante”. NoOtese la importancia del turismo rgala
poblacién infantil consultada y por extension semyuente las y
los residentes de Huasca, en el sentido que apare@eias
caracteristicas ligadas a €l de forma directa, aakende la
palabra “turistico”. Lo de “magico” y “Pueblo Magt que si
se suma ocupa realmente el segundo lugar, sin egobael
primer vocablo puede ser mas amplio que el seguesiopor
ello que se mantienen separados a la hora del sisate las
palabras seleccionadas por infantes y adolescenpasa
caracterizar su lugar de origen y residencia: HaasRor un
lado el tener familiares relacionados con la aaad turistica,
por otro, el observar su poblacion visitada contmente en
especial fines de semana y determinadas fiestaalg@s claro
en estos jovenes. Asi si se buscaban influencidguwésmo en
la caracterizaciéon y valoracion positiva de su ploelbo que se
encontré fue que el turismo en si constituye yaatributo de
la misma, positivamente valorado.

Cuadro 1: Di tres caracteristicas de Huasca: Ocupdén
Papa

H M Total | H M Total | H M Total | H M Total
Bonito 4.7 3.7 8.4 3.2 3.9 7.1 2.4 4.7 7.1 21.3 | 15.5 | 22.6
Turistico 1.7 2.4 4.1 1.3 1.9 3.2 0.6 0.9 1.5 10.3 | 12.3 | 8.8
Tranquilo 0.4 0.7 1.1 0.9 1.3 2.2 1.3 0.9 2.2 3.6 5.2 5.6
Cultural 1.1 1.3 2.4 0.7 0.7 1.5 0.2 1.3 1.5 2.6 3.0 5.4
Limpio 0.2 0.2 0.4 1.1 2.2 3.4 0.2 1.5 1.7 2.1 3.4 5.4
Magico 1.5 0.4 1.9 0.2 0.7 0.9 0.4 1.9 2.2 1.5 3.9 5.0
Divertido 0.4 0.2 0.6 0.7 1.3 2.1 0.6 0.7 1.3 2.1 3.0 3.9
Pueblo 0.4 1.5 1.9 0.2 0.4 0.6 0.6 0.4 0.9 1.7 2.2 3.4
Méagico
Interesante | 0.0 0.2 0.2 0.2 0.0 0.2 0.7 1.9 2.6 1.1 2.2 3.0
Otras 7.1 5.4 12.5 8.8 3.7 12.5 5.4 6.4 11.8 0.9 2.1 36.8
Total 17.4 | 16.1 | 33.5 17.4 | 16.3 | 33.6 12.3 | 20.6 | 32.9 47.1 | 52.9 | 100
general

Fuente: Elaboracién propia.
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5. LAS REPRESENTACIONES DE [INFANTES Y
ADOLESCENTES SOBRE SU PUEBLO

Para empezar este punto mencionar que las
representaciones de un pueblo o ciudad son colastiy
compartidas, reflejan los significados otorgados edpacio
material, fisico y geogréafico pero y también lagaaeristicas
socio culturales y la historia (Jodelet , 1982).

Para continuar y tras la pregunta de las tres darastica
gue cerramos y cuantificamas posteriori se hizo otra abierta
que interrogaba sobre ¢Como es Huasca para ti? rSemnde
profundizar sobre lo que es Huasca pero ya de neameas
intima y personal, “para ti”, cuestion ésta que sw acabd de
lograr, pero vamos a ver y revisar el abanico dgpuestas y
testimonios obtenidos teniendo en cuenta que es asta
pregunta central para el objetivo e hipétesis die estudio.

Adjetivos como “bonito” la caracteristica mas numga
adjudicada segun el anterior interrogante volviGsabresalir,
junto a la cual al calificativo de “magico” y “tugiico” no se
hizo esperar, con lo cual quedd comonito, magico y turistico
basicamente, en el sentido similar se dijo del indgante
anterior, solo algo mas explicado pues se traté uea
exposicion libre no de una palabra. Se seleccioneapscriben
algunas expresiones al respecto, con objeto de cobgr lo
afirmado.

* Bonito

“Muy bonito y turistico” (nifio 10 afios 4° primaria)

“Muy bonito y magico”(nifio 10 afios 4° primaria)

“Bonito, con regocijo, es muy tranquilo, con clima
variado, y me gusta estar aquihifia 11 afios 5° primaria)

“Se me hace un pueblo bonito donde hay duend@sfio
11 afios 6° primaria)

“Es un pueblo tranquilo, bonito, turistico y muy
agradable para venir a pasear y divertirse con fémiy con
amigos” (hombre 15 afios 1° bachillerato)

e Turistico

“Muy grande, y bonito, y turistico” (nifla 10 afos 4
primaria)

“Turistico y bonito” (nifio 10 afios 5° primaria)

“Para mi Huasca es un lugar muy bonito porque teen
lugares turisticos”(hombre 13 afios 1° secundaria)

“Para mi es pequefio pero tiene lo necesario, es
agradable vivir aqui, tiene mucha tranquilidad, see hace
atractivo para el turismo”(mujer 17 afios 2° bachillerato)

“Huasca para mi es muy bonito, ya que con sus camsid
tipicas y su artesania llaman mucho la atencioni, @snbién la

Gran Tour: Revista de Investigaciones TuristicadfJulio-Diciembre de 2014) pp. 73-101
ISSN: 2172-8690 93



Anna Maria Fernandez Poncela

iglesia, el parque y algunos lugares turisticos gaerodean”
(mujer 18 aflos 3° bachillerato)
e Magico

“Es magico, hay muchas leyendas, sus fiestas, gasa
dia de muertos, todo muy bonit¢hifio 10 aflos 5° primaria)

“Un lugar magico donde vienen muchos turistas para
conocer su magia(nifia 11 afios 5° primaria)

“Es un Pueblo Magico donde venden artesanias y mouc
turismo” (mujer 13 afios 2° secundaria)

“Es un lugar donde puedes encontrar lugares boagijto
donde puedes encontrar tranquilidad, sus lugares stagicos,
puedes divertirte, para mi es un lugar agradablende pueden
encontrar paz’(mujer 17 afios 2° bachillerato)

“En cada rincén encuentras algo magico que te lleda
ilusion y satisfaccion”(mujer 17 afios 2° bachillerato)

“Un lugar donde cualquier persona puede venir a
descansar, divertirse...Creo que por algo le pusierdueblo
Magico” (mujer 19 afios 3° bachillerato)

Como se observa el nombramiento de Pueblo Méagico no
sb6lo es conocido por la poblacién infantil consuléa sino que
ha sido aceptado e interiorizado y ligado al turoisnes lo que
es Huasca, ademé&s de bonito. De nuevo lo dicho con
anterioridad: el turismo como parte constitutiva d=u
identidad.

Otra cuestion a destacar es que es a la vez “dde@'rty
“tranquilo”, dos cuestiones que es posible intetprecomo
apreciaciéon de los nifios y niflas residentes, peue s
indudable es también parte del atractivo turistitoodiversion
y tranquilidad que tal vez falte en la vida cotidég se anhele y
persiga en el paisaje turistico.

» Divertido

“Es un lugar muy bonito, venden muchas cosas y me
divierto mucho” (mujer 12 afios 5° primaria)

“Un lugar muy bonito con variedad de cosas pre@ss
como areas verdes y lugares en donde te puedesrtiive
mas” (nifla 12 afios 6° primaria)

“Muy bonito, tiene muchas artesanias y la gente se
divierte mucho”(mujer 14 afios 2° secundaria)

“Es un lugar turistico, magico, divertido y limpio
(mujer 13 aflos 2° secundaria)

“La gente puede conocer diferentes sitios, adem&s d
convivir en familia y divertirte” (mujer 18 afios 3°
bachillerato)

 Tranquilo

“Es un lugar bonito, agradable, muy tranquilo{mujer
13 afios 1° secundaria)

“Un lugar de tranquilidad donde muchos nos conoosm
y convivimos, espacio de descansdmujer 14 afios 3°
secundaria)
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“Un municipio pequefio pero es muy tranquilo y crgoe
se puede venir a relajar con sus centros turisticggombre 15
afios 1° bachillerato)

“Un lugar donde existe la tranquilidad y la natureta
ha hecho maravillas con rocas”(mujer 15 afios 1°
bachillerato)

El ser “limpio” y “seguro” es también parte de la
identidad huasquense segun los testimonios recahadagui
dos caracteristicas autovalorativas para habitantemmbién
para turistas.

* Limpio

“Bonito y limpio” (hombre 15 afios 2° secundaria)

“Un lugar muy bonito y limpio porque siempre lo bran
los sefiores que hacen ese trabajomujer 14 afos 2°
secundaria)

“Un lugar limpio y agradable, lleno de historias y
artesania” (hombre 15 afios 3° secundaria)

“Un lugar padre tranquilo donde podemos descansar,
limpio y agradable, muchos lugares para visitamujer 18
aflos 2° bachillerato)

« Seguro

“Un pueblo bonito, lleno de naturaleza, Ilibre de
contaminacion, donde puedes disfrutar de los pagsajlibre de
peligros” (hombre 16 afios 1° bachillerato)

“Un Pueblo MAagico, limpio y seguro. Su gente es muy
amable” (mujer 14 afos 1° bachillerato)

“Un lugar serio, arreglado, limpio, relajante, herosos,
lugares de mucho que comprar, y la gente no se msta
tranquilos y la mayoria no son probleméaticoghombre 19
afios 2° bachillerato)

“Es muy hermoso, tranquilo y libre de violencigiujer
18 afios 3° bachillerato)

Y es que Huasca, al parecer “tiene de todo”, hdgente
buena”, esto también puede ser considerado masidertidad
atractivo turistico nuevamente.

* Lo tiene todo

“Para mi es muy hermoso y bonito, porque tiene tbdo
(nifla 11 afos 6° primaria)

“Muy bonito, tiene muchos lugares donde podemds ir
(mujer 13 aflos 1° secundaria)

“Un pueblo que tiene muchas cosas y lugares donae |
gente puede descansar, puede hacer cosas interesagbmer,
descansar, expresarselmujer 14 aios 3° secundaria)

“Es un lugar perfecto para pasear, relajarse, divese
y muchas cosas magmujer 15 afios 1° bachillerato)

» Gente buena
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“Un lugar hermoso lleno de magia, y lugares trangsii
donde yo naci, lleno de gente buena” (nifia 11 af&ds
primaria)

“Es un lugar muy hermoso, con personas amablesey d
muy buen ambiente con muchos lugares hermosos pasarte
un dia increible” (mujer 19 afios 3° bachillerato)

“El ambiente es agradable, con gente simpéatica y
amable, con gran variedad de comida(mujer 19 afos 3°
bachillerato)

Finalmente se llega a las caracteristicas iden@agar
buscadas, “apego” y “orgullo”, que como se dijo,
supuestamente se revalorizaban al ser lugar tuwmdstisin
embargo las explicaciones mas bien se desenvueleenel
sentido de apego por haber nacido, por ser de ar vaWi.
Ademas sefialan su gusto por el lugar, entre otossas por ser
magico. Esto es, cuando se centran en ellos misynes alejan
del discurso de los otros o para los otros, el dtaj también
incluyen un atributo en principio reclamo turisticque ahora
al parecer es resignificado e integrado por las ejoes
generaciones como algo propio, en su imaginario,
representacion y discurso. Ademdas un par de tegtio®
mostraron el orgullo por ser huasquense e hidalgaen

 Apego

“Pues parte de mi vida porque yo naci aqui y aqiMov
(hombre 14 afios 3° secundaria)

“Para mi es interesante, pero también es parte dé m
porque vivo aqui”(hombre 14 afios 3° secundaria)

“Es un lugar donde puedo sentirme libre al sentia |
brisa de los arboles, tiene bellos lugares dondseitar, para
tomar un descanso...!Es increible vivir aqui{tnujer 19 afios
3° bachillerato)

“Un lugar lleno de historia, méagico, muy bonito,em
gusta vivir aqui porque es muy verde, me gusta Hm&’
(mujer 18 afos 3° bachillerato)

* Orgullo

“Con paz, tranquilidad, orgulloso de ser huasquehse
(nifio 9 afos 4° primaria)

“Hermoso por su turismo, los Prismas, el Zembo, gso
me gusta ser hidalguensdhifio 9 afios 4° primaria)

De nuevo lejos del “para ti” de la pregunta, panece
compartir en parte imaginario y representacion aeismo que
poseen y directamente se dedican a la propagandatitea de
su pueblo y municipio. Eso si, bien argumentadaagaalmente
a veces, con fuerza narrativa otras, e incluso dgsmdo
emociones y necesidades. Todos unos profesionalesg@ores
turisticos al parecer. Huasca es bonito para viwexcelente
para visitar, recomendable siempre para todo mundo.
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Como que la vieja identidad ahora parece difuminada
el eslogan turistico. Por supuesto, se trata dearitds vy
jovenes, qué duda cabe reproductores del discursoiab
hegemdnico, pero en todo caso Ilo hacen desde el
convencimiento y con insistencia sin igual. Lo gumieba que
si aman a su tierra pero esto se desentrafia a v@¢esvés de
la invitacidén a visitarla.

Casi un slogan turistico, ademas de conocedoredode
gustos y tendencias actuales del turismo.

“El Pueblo Magico donde su contenido tiene maraadl
de la naturaleza, de la cultura y gastronomidhifio 10 afos
5° primaria)

“Un lugar excelente, bueno para vivir unas vacacesn
relajado de la rutina diaria”(hombre 14 afios 3° secundaria)

“Es muy bonito, me gusta vivir, por sus bellezas vy
cultura, se los recomiendo para vivir(mujer 14 afos 3°
secundaria)

“Es un municipio muy bonito, porque tiene lugares
agradables para visitar, y hay muchas atraccionesgisticas
para conocer y todo es bonito/mujer 18 afios 2° bachillerato)

“Es un Pueblo Magico donde llegan turistas y asi
podemos conocer gente. Es hermoso y unico. Visftego
sorpréndeté (mujer 18 afios 3° bachillerato)

6. CONSIDERACIONES FINALES

Los dibujos resultaron ser una fuente util con abjée
recabar informacion en torno a la mirada y repréaeion
social infantil sobre el municipio de Huasca de @a Yy
especialmente su cabecera municipal. Nifios, nifias vy
adolescentes presentan en sus ilustraciones suepei@n vy
valoracion de su comunidad, misma que en generapoy
unanimidad es positiva teflida a veces de emotividiedtitaria
y el apego a la tierra o localidad de nacimientadgnde se
vive. Pero y sobre todo, tomaron el ejercicio comoa suerte
de difusién turistica publicitaria de forma mayania Yy
apabullante.

Para responder a la hipdtesis inicial, se trata uda
mirada y representacién social (Jodelet, 1989) nélos
favorable, sino que y a través o con relaciéon aatdividad
turistica de la localidad se ha potenciado dichaeafacion y
valoracion. Pero ademas y mas alla de lo previdtonecio de
esta investigacién no soélo el turismo influye enitentidad
local, socio espacial y simbdlica en el sentido sentimiento
de pertenencia (Valera y Pol, 1994; Valera, 200dménez,
2007), apego y orgullo, al revalorizar lo que etm{el turista)
valora y al calor de dicha cuestion, sino que eo turismo,
o mejor dicho la actividad turistica en si misma, leoy por
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hoy, parte intrinseca de la identidad de Huascaureeso si,
las miradas infantiles recolectadas a través deresipnes
iconograficas y linguisticas aqui presentadas.

Dicho lo anterior que es el resultado central ddaes
investigacidén, se resumen algunos otros asuntomtegés. Por
ejemplo, se aprecia la importancia de los puntoso ge
simbodlicos, significativos y emblematicos (Barab2804) para
la infancia y la juventud, se trata del centro r&@gico que
combina comercio y devocion religiosa, paseo dowmahiy
descanso en el parque, la casa de la cultura, fextivo,
cultural, territorial y simbdlico. Ahi si, no es eéntro turistico
por antonomasia —el cual son los Prismas Baséaltigda Ex
Hacienda de San Miguel Regla segun las evaluaciodes
SECTUR (2008), entre otras fuentes, pero si traditpor los
visitantes que llegan al area. Es en este caso aitro
identitario de infantes y jovenes y de la poblaciém su
conjunto como todos los centros de casi todas liaslades y
pueblos.

En otro orden de cosas y si bien lo expresado por |
poblacion consultada es parte de la realidad catidiy parte
del imaginario social general, también es posibfemaar que
se trata de una representacion social a medio canditre
ambos, una suerte de interfaz, entre realidad egimeio como
se dijo con anterioridad (Banchs, Agudo y Astor@p?2).

Respecto a la socializacién infantil primaria, aspe de
su tedrico dinamismo e interaccién, no es posibé¢ad de ver
una reiteracion discursiva, en imagenes y frases tfjene que
ver con las politicas publicas del turismo del naipio y la
federacion, los medios de comunicacion, la publaddy por
supuesto los saberes, practicas y experienciasudeostexto
familiar, vecinal y comunitario cotidiano.

Ya en concreto sobre el ejercicio aplicado y anadia,
los dibujos y sus explicaciones se centran en ehtroe
neurdlgico y emblemético de Huasca, esbozando coosiones
principales, importantes, bonitas y queridas cormstaeaban las
narraciones. Menos veces aparecen los lugares estordel
municipio, siendo éstos los quizas mas turistic&éso si, a
mayor edad y escolaridad mas veces el dibujo cdiesisn un
plano o croquis del centro, y mas veces tambiémseacionaba
y subrayaba el caracter turistico del mismo. Miestdlos de
primaria escribian “mi”, “nuestra” iglesia, mostrab apego,
los de bachillerato reconocian la “amabilidad degknte” y la
“tranquilidad del lugar”, ademas las expresionesanermas
extensas y los elementos aludidos se diversificablaado ello
tiene que ver, por supuesto, con el desarrollo humnay
psicosocial infantil, su conformacién cognitiva y sapacidad
expresiva, entre otras cosas (Delval, 1999; Fereanidoncela,
2005).
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En cuanto a las caracteristicas que se cuantificato
mismo que el relato sobre como es Huasca, pareoémcidir
en que su pueblo para ellos y ellas es bonito,stucd, magico,
divertido, tranquilo, limpio, seguro, con gente lbae sienten
cierto grado de apego y orgullo, mismo que si muaestde
algun modo es con la directa promocidén turisticamo se ha
reiterado a lo largo de este articulo, espontanea @frecen sin
ser solicitada, y como una caracteristica ya propi@ su
identidad local, social, espacial, cultural y sinilca. Y si se
profundiza més sobre esto se trata de un recon@&gitoi y
valoracion de su lugar de origen y residencia plos@o hecho
de describirlo tan apetecible para ser visitadoenidad vy
turismo no sélo relacionados sino unidos y traspasa

Finalmente, ahora si, la identidad es y ha sido un
concepto trabajado y apreciado desde diversas mEag
disciplinas, algo constituyente del ser humano, glomerados
sociales y culturas en general. La identidad ideocda y
diferencia, argumenta y emociona, une y separa, ideatidad
imaginaria, dinamica, adaptativa, narrativa y quenstruye
realidades (Berger y Luckmann, 1986; Garcia Canclir©995;
Bauman, 2005). Aqui se ha recogido imagenes y palalsobre
una identidad local, desde un grupo etario parfaculque
expres6 la concepcion de su propia identidad hoya u
identidad turistica.

7. BIBLIOGRAFIA

BARABAS, A. (2004): “Introduccién: una mirada etnggica
sobre los territorios simbdlicos indigenas” H¥alogos

con el territorio. ~ Procesiones, santuarios y
peregrinaciones BARABAS, A (Coord.), México, INAH,
pags.13-36.

BANCHS M. A.; AGUDO GUEVARA, A.; ASTORGA, L.
(2007): “Imaginarios, representaciones y memoriaiat
En Espacios imaginarios y representaciones sociales.
Aportes desde LatinoamériceARRUBA, A.; DE ALBA,
M. (Coords.) Barcelona, Anthropos/UAM-I, pags. 489

BAUMAN, Z. (2005):Identidad Madrid, Losada, pags. 212.

BERGER, P.; LUCKMANN, Th. (1986)La construccion social
de la realidad Buenos Aires, Amorrortu, pags. 233.

CANDAU, J. (2001):Memoria e identidadMéxico, Ediciones
del sol, pags. 220.

DE ALBA M. (2007): “Mapas imaginarios del Centro $tdrico
de la ciudad de México: de la experiencia al imagio
urbano” En Espacios imaginarios y representaciones
sociales ARRUBA, A.; DE ALBA, M. (Coords.)
Barcelona, Antrhropos/UAM-I, pags.285-319.

Gran Tour: Revista de Investigaciones TuristicadfJulio-Diciembre de 2014) pp. 73-101
ISSN: 2172-8690 99



Anna Maria Fernandez Poncela

DEBARBIEUX, B.; STASAZAK, J.F.; TEBBA, O. 2012,
“Turismos y dinamicas identitaias” erVia @, n°2,
Disponible en: http://www.viatourismreview.net
11/11/2013. DELVAL, J. (1999)EIl desarrollo humanp
Madrid, Siglo XXI, pags.626.

ENCICLOPEDIA DE LOS MUNICIPIOS DE MEXICQ2013):
“Huasca de Ocampo” Disponible en: http://intranet.e
hidalgo.gob.mx 04/03/2013.

ENCUESTA SOBRE HUASC@nforme), 2014, UAM/X, péags.
76.

FERNANDEZ PONCELA, A. M. (2005): Infancia,
adolescencia y politica en ékico, México, Miguel Angel
Porrua/lEDF.

-(2011): “Antropologia de las emociones y teoria de@s
sentimientos” En Versién n°26, Disponible en:
http://bidi.xoc.uam.mx/tabla_contenido_fasciculop@hd
fasciculo=552 11/11/2011.

FRIEDMANN, R. (1997): “Socializacion y educacion Iptca
de la nifiez y adolescencia en la RFA y en los Eassad
Unidos” En Nifiez y democraciaBogota, UNICEF/Ariel,
pags. 158.

GARCIA CANCLINI, N. (1995): Consumidores y ciudadanos.
Conflictos multiculturales de la globalizaciényéxico,
Grijalbo, pags. 198.

GIMENEZ, G. (2007): Estudios sobre la cultura y las
identidades sociales México, CONACULTA/ITESO,
pags.477.

GIROLA, L. (2012): “Representaciones e imaginarisxsciales.
Tendencias recientes en la investigacion” Ermatado de
metodologia de las ciencias sociales: perspectivas
actuales DE LA GARZA TOLEDO, E.; Leyva, G. (Eds.)
D.F., FCE/UAM, pags.441-468.

GREENSTEIN, F. 1., (1977): *“Socializacion politica.
Socializacion” En Enciclopedia Internacional de las
Ciencias Sociales, vol 10, Bilbao, Aguilar, pag4-22.

HALBWACHS, M. (2004):Los marcos sociales de la memoyfia
Barcelona, Anthropos, pags.431.

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA GEOGRAFIA E
INFORMACION (INEGI) (2013): “Huasca” Disponible en:
http://www.inegi.org.mx 04/03/2013.

JODELET, D. (1982): “Conceptions socio-spatialesldeville”
en Pierre-Henri Derycke (Ed.) Conceptions de |"espa
Nanterre, Université Paris X, pags. 145-177.

-(1989): “Las representaciones sociales del medmnobi@nte.
Cognicién, representaciones y apropiacion del eggaEn
Monografies Psico/Socio/Ambientalsn®9, Universitat
Barcelona/ Universitat llles Balears, pags. 29-44.

Gran Tour: Revista de Investigaciones TuristicadfJulio-Diciembre de 2014) pp. 73-101
ISSN: 2172-8690 100



Percepciones infantiles de Huasca (México): ideadig turismo

SECRETARIA DE TURISMO DE MEXICO (SECTUR) (2008):
“Estudio para la Evaluacion del Programa Pueblos
Magicos en localidades integrantes para fortalexerlien
Su caso reorientar sus estrategias” México, SECTUR,
documento, pags.132.

SOUROUJON, G. (2011): “Reflexiones en torno a ldap@dn
entre memoria, identidad e imaginacion” emdamios
vol 8, n°17, septiembre-diciembre, UACM, México, gsa
233-257.

VALERA, S. (2002): “Medio ambiente y representaciéacial.
Una visita a la ciudad como representacion socigH
Psicologia y medio ambiente. Aspectos sociales,
educativos y metodologicoSARCIA MIRA et d. (Eds.),
Corufia, Universidad de A Corufia, pags.123-148.

VALERA, S.; POL URRUTIA, E. (1994). “El concepto de
identidad social urbana: una aproximacién entre la
psicologia social y la psicologia ambiental” Anuario de
Psicologia n°64, Universidad de Barcelona, pags.5-24.

Gran Tour: Revista de Investigaciones TuristicadfJulio-Diciembre de 2014) pp. 73-101
ISSN: 2172-8690 101



