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RESUMEN:

Nuestro objetivo es analizar el papel de los culturemas en la creacién del humor vy la
problematica de su traduccidon al espafiol en la obra de Naguib Mahfuz. Adoptamos
una perspectiva relevantista para averiguar como interactia lo linglistico con lo
cultural en la creacién de la comicidad. Analizando la problematica de traduccién del
humor basado en elementos culturales, llegamos a la conclusion de que ésta radica en
dos cuestiones: la transmision de cierta informacién implicita desconocida para el
lector de la traduccion y los falsos amigos culturales. Midiendo el grado de
explicitacién de la informacidon desconocida mediante la aplicacién de las distintas
técnicas empleadas por los traductores, concluimos que este proceso apenas se

produce en un tercio de los casos.
PALABRAS CLAVE: Culturemas; humor; Naguib Mahfuz; traduccién; espanol.
ABSTRACT:

Our aim here is to analyze the role of cultural elements in the creation of humorous
speech of Naguib Mahfouz and the problems that may arise when translating humor to
Spanish. We adopt a relevantist perspective that allows us to find out the way in
which linguistic aspects interact with cultural ones in creating humor. Analyzing the
problem of translation of humor based on cultural elements, we conclude that it lies
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on two issues: the transmission of certain implicit information unknown to the reader
of the translation and the denominated cultural false friends. Measuring the degree of
disclosure of unknown information by applying the different techniques used by

translators, we conclude that this process hardly occurs in a third of cases.

KEY WORDS: Cultural elements; humour; Naguib Mahfouz; translation; Spanish.

1. CULTURA, LENGUA Y HUMORISMO

Una de las mejores definiciones del concepto de cultura es la que nos lega E. B.

Tylor (1976: 19):
La Cultura o Civilizacién, tomada en su amplio sentido etnografico, es ese
complejo conjunto que incluye el conocimiento, las creencias, las artes, la

moral, las leyes, las costumbres y cualesquiera otras aptitudes y habitos
adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad.

Desde esta perspectiva, la lengua constituird una parte esencial de la cultura,
ya que se trata de un conocimiento que se adquiere en el seno de la comunidad. Pero
entre lengua y cultura no media una relacién unidireccional y estatica, sino de
caracter bilateral y dinamico: ambas partes se influyen mutuamente y lo hacen de
modo constante. Asi, mientras que la lengua es el vehiculo de transmision del
conocimiento dentro de una cultura dada y constituye un factor determinante para
distinguirla frente a las demas, cada cultura deja una huella imborrable en su
respectiva lengua, impregnandola de contenido, tanto en el nivel denotativo como en
el connotativo. Y es que la cultura no sdlo hace que la lengua cree las unidades léxicas
necesarias para expresar cuantos hechos -ontoldgicos o ficticios- quieran y necesiten
sus usuarios para una eficaz y fluida transmisidon del conocimiento, sino que también
dota a dichas unidades de contenido connotativo especial y diferente en cada
comunidad. El primer aspecto se manifiesta en los denominados focos culturales, que
podrian originar serios problemas de traduccidon. Hablando de este concepto,
Newmark (2006: 134) recalca el hecho de que dichos focos son los temas particulares
en los que las comunidades linglisticas centran su atencién, generando “una plétora
de palabras para designar su lenguaje o terminologia especiales”. Un ejemplo

ilustrativo de ello para el par de lenguas que aqui nos incumben es la tauromaquia



para la cultura espanola y el desierto y los camellos para los araboparlantes. El
segundo aspecto se manifiesta, a su vez, en los valores asociativos que pueden tener
las unidades que integran el Iéxico, los cuales pueden diferir de un idioma a otro. Asi
son explicables, p. €j., las diferencias que en el valor connotativo podemos percibir en

relacién con palabras como bar, calle, autobus, cordero, etc. en espafol y arabe.

De la misma forma que lo hace con la lengua, la cultura deja también su
impronta en el humor. Tanto es asi que se ha llegado a afirmar que “laughter is in
some senses a geographic variable. On a map of Southwest Pacific one could perhaps
even draw lines between areas of “Papuan hilarity” and others where a Dobuan,
Melanesian dourness reigned” (LaBarre 1947: 52). A este respecto, podemos
establecer que la cultura influye en dos planos distintos del humor: el estilo y la
estimulacién. En el primer nivel, determina el objetivo o la finalidad que los individuos
persiguen a la hora de utilizar el humor. Los mentores de la idea de la existencia de

diferentes estilos de humor sefialan que hay cuatro tipos:

1. Humor afiliativo, que busca facilitar las relaciones entre los individuos,

rebajando la tension.

2. Humor de auto-afirmacion, cuyos usuarios tienden a reirse de las
incongruencias de la vida, adoptando una perspectiva humoristica ante el estrés

y las adversidades.

3. Humor agresivo, con tendencia a no considerar el impacto que pueden tener las
bromas en los demas; en este tipo podemos incluir, p. ej., el humor racista o

sexista.

4. Humor de auto-descalificacion, cuyos usuarios se convierten a si mismos en
objetivo de la broma, llegando a reir incluso si otras personas hacen de ellos

blanco de su burla o sarcasmo (Martin, Puhlik-Doris et al. 2003: 53-54).

Varios investigadores han utilizado estas ideas, aprovechando el cuestionario
desarrollado por Martin, Puhlik-Doris et al., para comparar la influencia que pueden
tener las distintas culturas en el estilo de humor mas frecuente en cada comunidad.
Asi, se ha comparado el estilo de humor de norteamericanos y arabes, partiendo de

las siguientes dimensiones culturales de Hofstede (2009):
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1. Distancia del poder, que se refiere al grado de asimilacién por parte de los

individuos de la idea de que el poder esté o no distribuido de forma igualitaria.

2. Individualismo-colectivismo, referente a los lazos de proteccion mutua que
unen a las personas dentro de sus respectivos grupos y las responsabilidades

que ha de asumir cada una.

3. Masculinidad-feminidad, relacionada con los roles que ha de desempefiar cada
género en el seno de la sociedad y el grado de diferencia que pueda haber

entre hombres y mujeres.

4. Evasion de incertidumbres, relativa al grado de ansiedad que puedan
experimentar las personas en situaciones en las que se enfrenten a lo

desconocido.

En este estudio comparativo, los investigadores llegan a la conclusion de que
entre arabes y norteamericanos se perciben claras diferencias en lo que al uso del
humor se refiere: estos ultimos, influenciados por su cultura, utilizan con mas
intensidad tanto el estilo de humor de auto-afirmacion como el de auto-
descalificacién. En cambio, apenas se detectan diferencias entre las dos culturas en lo
que al uso del humor afiliativo o agresivo se refiere. No obstante, los autores
concluyen su estudio afirmando que:

Arab men are likely to use aggressive humor towards people in lower
levels of society. In America, this is less likely because differences are not as
pronounced or highlighted due to lower power distance. It may be that

Americans are more likely to use teasing and ridicule than harsher forms of
aggressive humor (Kalliny, Cruthirds et al. 2006: 131).

Utilizando un método parecido, se han estudiado también las diferencias entre
los estilos de humor de norteamericanos y espanoles, llegando a la conclusién de que
el humor afiliativo y el de auto-descalificacién parecen mas frecuentes entre los
primeros. A su vez, los espafoles registran una mayor tendencia hacia el humor de
auto-afirmacion, puesto que “dealing with problems by laughing at them may be more
characteristic of people in Spain when compared to this sample of Americans”
(Carbelo-Baquero, Alonso-Rodriguez et al. 2006: 452). En otro estudio, se ha
observado una diferencia significativa en el uso del humor agresivo entre chinos y

canadienses, al registrar estos Ultimos una mayor tendencia a utilizar este tipo de
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humor (Chen & Martin 2007). Y es que en los estudios realizados “se confirma el
menor uso, en particular agresivo, del humor en culturas de alta distancia al poder”
(Mendiburo & Paez 2011: 100).

Por su parte, la estimulacion de la risa, esto es, los motivos por los que los
miembros de una sociedad pueden reir, también viene determinada por la propia
cultura. Ello se debe al hecho de que la risa es un mecanismo social que regula el
comportamiento de los individuos. Se trata, segun Bergson (2008: 137), del
instrumento del que dispone la sociedad para imponer el sentido comun; es, ante
todo, una estrategia para corregir lo desviado. No obstante, es un mecanismo pacifico
de correccién que los individuos pueden tolerar, puesto que “the frame is a joking
one, there is formaly no criticism; the reputation remains formaly unsmudged” (Fine &
Soucey 2005: 11). Y dado que las nhormas de comportamiento y las necesidades son
distintas de una comunidad a otra, los estimulos de la risa también lo seran, pudiendo
las diferentes culturas ofrecer resultados sorprendentes en este sentido. Asi, desde la
perspectiva de la cultura mediterranea nos puede asombrar la afirmaciéon que hace L.
Marshall (1961: 231) al consignar que los miembros de la comunidad de los
bosquimanos /Kung “laugh when the lame man, Kham, falls down and do not help him
up”. No obstante, E. Jauregui (2008: 59) cree que este comportamiento:

Debe interpretarse en el contexto de una sociedad ndmada donde la
supervivencia depende entre otras cosas de movilidad independiente de cada
persona. En un mundo del desierto, una excesiva “empatia” con las personas

discapacitadas probablemente pondria en peligro la supervivencia de toda la
colectividad.

Seria un error, pues, juzgar los estimulos de la risa extraculturalmente. La

motivacion de este gesto se debe considerar desde dentro de la propia cultura.

En este trabajo, nuestro objetivo se limita a analizar el papel de los elementos

culturales en la creacién del discurso humoristico y los problemas que pueden suscitar



a la hora de traducir la comicidad del arabe al espafiol. Para ello, nos basamos en un

corpus constituido por seis obras de Naguib Mahfuz y sus respectivas traducciones?.

2. LOS ELEMENTOS CULTURALES

En los estudios traductoldgicos ha habido una variedad de denominaciones para
referirse a los culturemas. Han surgido términos como palabras culturales, referentes
culturales, términos culturales, realia, culturemas, etc. (Soto Almela 2013a, 2013b,
2014a y 2014b). Enumerando los posibles problemas de equivalencia traslativa a nivel
de la palabra, M. Baker (2011: 18) habla de la existencia de conceptos especificos de
cada cultura, que define asi:

The source-language word may express a concept which is totally
unknown in the target culture. The concept in question may be abstract or

concrete; it may relate to a religious belief, a social custom, or even a type of
food. Such concepts are often refered to as “culture specific”.

Lugue Nadal (2009: 96) prefiere el uso de culturema, estableciedo que es
“cualquier item simbdlico que por distintas razones haya llegado a tener una
relevancia especial en la lengua y sea utilizado como moneda de cambio por parte de
los hablantes en su comunicacién oral o escrita”. Para definir este mismo concepto,
Molina Martinez (2001: 89) consigna que “es un elemento verbal o paraverbal que
posee una carga cultural especifica y que al ser transferido a otra cultura, puede
provocar una transferencia nula o distinta al original”. A su vez, por referencias
culturales R. Mayoral (1994: 76) entiende "“los elementos del discurso que por hacer
referencia a particularidades de la cultura de origen, no son entendidos en absoluto o
son entendidos de forma parcial o son entendidos de forma diferente por los
miembros de la cultura de término”. En lineas generales, las definiciones que se hacen
de este tipo de elementos suelen recalcar tres rasgos esenciales: su especificidad,

implicacion en el proceso comunicativo y capacidad de originar problemas traslativos.

1 Estas obras son las incluidas en la bibliografia. Dentro del articulo, nos referiremos a cada una, tanto en su

version original como traducida, utilizando siglas constituidas por las iniciales de su titulo.



Pero, {en qué categorias podemos agrupar los culturemas para su posterior
estudio? En realidad, el andlisis del papel que pueden desempeiar en el proceso
traductivo empieza con un articulo publicado en el afo 1945 por Nida. En este trabajo,
el autor subraya la importancia que tiene el estudio de la dimensidon cultural para los
traductores, afirmando que “the person who is engaged in translating from one
language to another ought to be constantly aware of the contrast in the entire range
of culture represented by the two languages” (Nida 1945: 194). A continuacién,
presenta la primera clasificacion de este tipo de fendmenos, dividiéndolos en cinco
ambitos: Ecologia, cultura material, cultura social, cultura religiosa y cultura

linglistica.

Newmark (2006: 135-145) adopta esta clasificacion, introduciendo una ligera
modificacion al incorporar elementos paraverbales como los gestos y habitos. Asi,
para este traductodlogo las palabras culturales aludirdn a conceptos relacionados con
las siguientes categorias: ecologia (animales, plantas, vientos locales, etc.), cultura
material (comida, ropa, vivienda, etc.), cultura social (trabajo y tiempo libre),
organizaciones, costumbres e ideas (politicas, sociales, legales, etc.) y gestos y

habitos (descritos a menudo en lenguaje no cultural).

Otra clasificacion interesante es la que nos ofrecen Vlakhov y Florin, que
catalogan los realia en tres grupos: a) los geograficos, que abarcan los aspectos de la
geografia fisica y humana, ademds de los distintos tipos de fendmenos
meteoroldgicos; b) los etnograficos, vinculados con la vida cotidiana, el trabajo, el
arte, etc.; y c) los politicos y sociales, que engloban todo lo relacionado con las
entidades administrativas, los distintos 6rganos y cargos que conoce la sociedad, etc.
(Soto Almela 2014a: 96-97).

Posteriormente, surgieron otras clasificaciones, que se han limitado a introducir
pocos cambios (Ku 2006: 33-39). Una de estas catalogaciones es la adoptada por
Molina Martinez (2001: 91-94) en su estudio de la traduccién de los culturemas entre

las lenguas espanola y arabe. La autora distingue entre los siguientes ambitos:

1. Medio natural: Flora, fauna, fendmenos atmosféricos, etc.



2. Patrimonio cultural: Personajes (reales o ficticios), hechos histdricos,

conocimiento religioso, festividades, creencias populares, etc.
3. Cultura social: a) Convenciones y habitos sociales y b) Organizacidn social.

4. Cultura linglistica: Transliteraciones, refranes, frases hechas, etc.

Aplicando esta ultima clasificacion a nuestro corpus, constatamos que en la
obra de N. Mahfuz el apartado mas nutrido es el correspondiente a la cultura
linglistica, seguido por el del patrimonio cultural. En la creacién del humor son mucho

menos utilizados los elementos pertenecientes a la cultura social y al medio natural.

3. EL HUMOR DESDE UNA PERSPECTIVA RELEVANTISTA

La teoria de la Relevancia considera que los enunciados constituyen una especie
de estimulo ostensivo al que los oyentes han de prestar atencion y realizar el esfuerzo
minimo necesario para procesarlo. En opinién de Sperber y Wilson (1994), esto se
debe a que su proferencia implica la transmisién de una informacidon que tiende a
mejorar los conocimientos que tiene el receptor en relacidon con su entorno cognitivo.
En este modelo, el oyente registra una fuerte tendencia a la obtenciéon del maximo
grado de informacion, realizando el minimo esfuerzo posible. Esto hace que durante el
proceso interpretativo se descarte un gran numero de posibilidades, en funcién de los
factores que rodean la situacién del discurso. Dentro del marco de esta teoria, se ha
intentado explicar lo que sucede en el texto humoristico, combinando los conceptos de
incongruencia y resolucion. Asi, en el discurso humoristico el hablante procura
conducir al oyente, de un modo consistente con el principio de la relevancia, hacia una
interpretacion determinada de un elemento clave del texto, el cual podria recibir
varias interpretaciones posibles. Mas adelante, se produce una disonancia cognitiva,
puesto que aparece en el discurso un elemento discordante con la interpretacion
seleccionada. La incongruencia percibida ocasiona el efecto humoristico, puesto que
obliga al oyente a dar marcha atras en el proceso interpretativo, para intentar otorgar
al elemento clave del chiste una nueva interpretacion con la que pueda desaparecer la
disonancia detectada (Yus Ramos 1995-96). Asi, en un texto como:
a8 s e S i Lgiay YY) ddde 4 S 5 el e Aail ala g ) (518 gk 5 e 2m Al ) el ale -
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- Un sheyj volvid a su casa después de una larga velada y vio a su mujer
dormida en su cama. Era tan bella que le perdonaba sus defectos. Pasé a su
lado y le dijo en un susurro: "La seduccién duerme”. Entonces ella, agarrando
la punta de su jubdn, dijo: “"Dios maldiga a quien la ha despertado” (J. A.: 229-
230),

se podria pensar en un primer momento que la palabra “al-fitna” -que figurativamente
puede significar “mujer guapa” o “mujer conflictiva”- alude a la belleza de la esposa.
Pero por lo que a continuacion se dice, la segunda interpretacion del lexema cobra
mayor fuerza y se erige como la mas valida, ya que el enunciado proferido por la
mujer hace eco de una frase hecha en la que se usa esta misma acepcion: “/a‘an Allah

man ayqgaz al-fitna”, esto es, “Maldiga Dios a quien ha despertado la disidencia”.

A pesar de lo atractiva que pueda resultar esta explicacién del humor, no nos
parece del todo acertada por una razén: sélo da cuenta de un nimero reducido de
textos humoristicos. Y es que dejando de lado la problematica relacionada con el
concepto mismo de incongruencia (Ritchie 1999), se puede afirmar que en una gran
parte de enunciados hilarantes ni se detecta incompatibilidad entre los componentes
del texto ni se da marcha atras para volver a intrepretar dichos componentes de otra

forma que disuelva la susodicha contradiccidon. Reparemos en el siguiente texto:

(571 1.8 .8) dll e i Y mojell (55 pdiall iyl sope J ok (Ao laanf Loy ) A 5iD o] ) 5 5abe Sy jlial) -

- Los demonios constituyen una doctrina, aunque yo no he visto ninguno a
pesar de mi prolongada costumbre de andar por caminos oscuros a ultima hora
de la noche (3. A.: 137).

En este enunciado, el hablante se limita a decir que algunas personas creen a pies
juntillas en los fantasmas. Lo hace en un contexto en el que nos deja ver claramente,
ademads, que él tiene una postura critica frente a este tipo de pensamiento. A
continuacion, prosigue afirmando no haber visto nunca a ningin fantasma, a pesar de
haber frecuentado tiempo las calles oscuras y solitarias de la ciudad a altas horas de
la noche. Las dos partes que componen el enunciado, mas que encerrar una
contradiccion, son elementos convergentes que recalcan una misma idea: los
fantasmas no existen, a pesar de que algunos creen en ellos. Por otra parte, ninguna
palabra necesita ser reinterpretada en un sentido diferente al que se le hubiese

asignado en un primer momento. Podriamos afirmar, pues, que en tal enunciado ni se
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detecta una supuesta marcha atras en el proceso interpretativo ni se percibe ningun
tipo de incompatibilidad entre los componentes que lo integran. Pese a ello,
dificilmente podriamos negar que la segunda parte de este enunciado carezca de
hilaridad. Realmente, la comicidad percibida en este supuesto se debe, en primer
lugar, al grado anormal de informatividad que nos puede aportar el segmento
implicado. La hilaridad del texto que acabamos de aducir reside en el hecho de que
una vez procesada la secuencia humoristica, el oyente no consigue ningun tipo de

informacidon nueva que desconociera o que no pudiera deducir.

No queremos decir con esto que los enunciados humoristicos no puedan aportar
informacidon nueva. En muchas ocasiones si lo hacen, e incluso con un grado superior

al normal:

gy iigh olac] 7 Al (Y 5 bsa ol Ciladia e G sSaa 43 pelie 4y 3 (Y A8 A 5 5 il as] 55 lat culS -
=70 = =3 3
e g z 5.0 i 495 By
Lo sal O 5o Baal ) A (gaie -
A a8 Dlliie (pauly 4l
(526 :.5.w) /e e b_ud -

- Una sola mirada perspicaz que se hubiera lanzado habria bastado para hacerle
ver que su aventura estaba reflejada en los rostros, pero la alegria lo cegaba y
les grito:

- iTengo una noticia que no vais a creer y que no podéis imaginaros!
Yasin solté una carcajada y pregunté burlén:
- ¢Qué noticia, pequefio? (E. P.: 447)

En este texto, se habla del final de la aventura que tiene Kamal con los
soldados ingleses. Estos, para jugar con él, le rodean y aplauden para animarle a que
les cante una cancién. Como respuesta, Kamal empieza a cantar una pieza titulada
“Ya 'aziz 'ayni” y acaba ganando su admiracion. Desde lejos, la familia observa este
acontecimiento horrorizada por la idea de que los ingleses le puedan hacer dafio. Una
vez en casa, y creyendo que la familia no se ha enterado de lo sucedido, Kamal
intenta contarles este acontecimiento, orgulloso de su aventura. Sin embargo, su
hermano mayor, para informarle de un modo muy resumido de que ellos lo han visto
todo, se dirige a él utilizando el titulo de la canciéon entonada ante los soldados. No se
le puede negar informatividad al enunciado de Yasin en un contexto como el que

acabamos de describir, dado que aporta informacidn, y en un grado superior aun al
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normal. Esta gran carga informativa le obliga a Kamal a activar un gran nimero de
supuestos accesibles en el contexto, creando, de esta forma, cierto grado de
complicidad entre el nifio y el resto de la familia. Sustituir esta frase por cualquier

otra, como, p. €j.,:

L S Ly a8l

- Lo hemos visto todo,

daria como resultado la aparicion de un mismo contenido informativo, pero haria
desaparecer cualquier rastro de complicidad, que es lo Unico que da soporte al

humorismo aqui.

A simple vista, puede resultar paraddjico lo que venimos estableciendo: la
creacién del humor puede originarse tanto por un grado de informatividad superior a
la normal, como por una cantidad de informacién inferior a la requerida. No obstante,
hay un denominador comun que une estos dos extremos: la frustracion que se
produce en ambos casos de las expectativas del receptor, puesto que éste
presupondra siempre -segun los postulados de la teoria de la Relevancia- que el
emisor proporcionara en sus enunciaciones la cantidad de informaciéon exacta para
cada contexto, sin que ésta sea ni excesiva ni escasa. Y es que el emisor ha de
guardar en todo momento el principio de presuncién de relevancia dptima. Segun este
principio:

a) El estimulo ostensivo es tan relevante que merece la pena procesarlo por parte

del receptor.

b) El estimulo ostensivo seleccionado es el mas relevante teniendo en cuenta las

capacidades y preferencias del emisor (Wilson & Sperber 2004: 246).

Y tanto en un supuesto como en el otro, la interpretacion requerira de un grado
de esfuerzo superior al normal. En el primer caso, el receptor procesara una parte del
enunciado que no le aporte informacién suficiente para mejorar su entorno cognitivo -
vulnerdndose de este modo el punto a) del sefialado principio-, mientras que en el
otro se tendrd que manejar un mayor nimero de datos accesibles en el contexto que

los que se exigen en circunstancias normales, infringiéndose asi el punto b).
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Pero no hay que olvidar que el humor es un mecanismo social de defensa de los
valores compartidos por los miembros de una misma comunidad. Y como tal, seria
erréneo limitar su creacion a lo puramente linglistico. No podemos reclamar siempre
la existencia de un hecho lingliistico tras todo tipo de comicidad. Pero si una razén
social que afecta a una forma concreta de comportamiento que se espera que se vaya
a respetar:
el Ao b ailid (o Al Lad Sl 5 olie b b (@l ) e JAS Al ASaun dlaal o g ol calafls 6 -

Gaae 3ok dge (&l M Jlg YN clE 5 Ailgial LeES @ ed Ml (e aal Uy o ATt 58 ) @ oseay Jla
(537 :& .F) daall b b jels " /Ly (e o/ Uy of GAT 33 53 aay &8 "1S0A J) 5 Ll Aliluie &S 5ainls

- A continuacion la joven puso bajo su brazo su mano derecha mientras se reia.
El, asombrado, miraba a su alrededor con miedo; entonces ella le pregunté
bromeando: “éTienes miedo?”. A lo que respondié con un hilo de voz: “Tengo
miedo de que nos vea alguien de tu casa”. Ella se encogié de hombros
mostrando indiferencia y dijo: “"A mi eso no me preocupa”. El se mostro
asombrado por sus palabras y ella continué preguntando: “De que sigues
teniendo miedo?”. Tras vacilar un momento, respondidé: “Temo que nos vea
alguien de mi casa”. Entonces ella se ri6 a carcajadas (J. A.: 45).

En este texto, lo que nos puede hacer reir es descubrir que Ahmed muestra
mucho mas miedo que la chica de que sus familias los vean juntos. Como hecho
social, damos por sentado que en una comunidad arabe y oriental como la egipcia las
mujeres mostraran un comportamiento mucho mas timido que los hombres. Invertir
esta realidad es lo que da pie en este caso a lo cdmico. Nada de caracter linglistico se
puede reclamar en enunciados como éste. En aras de una mayor precision, hemos de
ampliar, por lo tanto, la explicacion de la hilaridad a toda la dimensidén social, que
también abarcaria, sin lugar a duda, nuestro comportamiento linglistico, que no deja

de ser una de las multiples formas que tenemos de obrar socialmente.

Siendo asi las cosas, la cuestion seria la siguiente: écdmo podriamos distinguir
un enunciado humoristico frente a otro que no lo es? Para responder a esta pregunta
podemos establecer que desde el punto de vista linglistico sera jocoso cualquier

segmento que una vez interpretado pueda:

1. Contradecir cualquier supuesto consolidado en el contexto (linglistico, cognitivo,
social, etc.) y carecer, al mismo tiempo, de la menor posibilidad de modificar la

visidn que inicialmente se tiene al respecto.
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2. Haber costado un esfuerzo interpretativo mayor al normal y no tener ninguna

justificacion razonable para ello.

Cualquier enunciado que se caracterice por uno de estos dos rasgos sera
interpretado como uso hilarante del lenguaje, con independencia de si el hablante lo

ha realizado con intencionalidad jocosa o no:

(40 :p ) "Idaill se 598 SIS g Jia 548 g sl Dl g Jiell dn ) [ hadind] UL 1S 5 Ll 4 ) 8 Ley -

- A menudo sacudia tristemente la cabeza y se preguntaba: “éQué tiene de
malo el hachis? Proporciona paz a la mente y es un consuelo para la vida,
ademas de ser un excelente afrodisiaco” (C. M.: 54).

Lo que afirma Kirsha entra en clara contradicciéon con un supuesto consolidado,
segun el cual el hachis estd considerado como algo dafino. El contexto no
proporciona, ademas, ninguna justificacion poderosa capaz de modificar esta vision
inicial de la que se parte. Por otro lado, aunque el emisor profiere su enunciado sin la

menor intencidn hilarante, este segmento resulta jocoso.

Tampoco es imprescindible la intencionalidad en el caso de los enunciados que
pertenecen al segundo supuesto:
ol sl ) aandl J8 G V) s Led Yleidl Coaas culS Al (ol o dan Addal ol 56 Uaniia S Galadl s -
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- La atmdsfera de la reunion estaba cargada de una agradable electricidad, de
tal modo que cualquier contacto provocaba el estallido. Apenas dijo el sefior
Ibrahim Alfar: “ha embarcado hoy Alejandria en Saad con destino a Paris”,
queriendo decir: “ha embarcado hoy Saad en Alejandria con destino a Paris”,
cuando todos reventaron en risa (P. D.: 12).

En este texto, el desorden de las palabras pronunciadas por Alfar supone, sin
duda alguna, un coste adicional e innecesario en el proceso de interpretacién de la
frase afectada. A pesar de que el hablante lo hace de forma involuntaria y sin ninguna

intencion humoristica, sus palabras provocan la risa de sus oyentes.
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En el discurso humoristico es mas importante la percepcion de los rasgos
anteriormente sefialados por parte del receptor que la propia intencionalidad del
emisor que los origina. La comicidad es una cuestion de recepcién y no de emisién.
Nada es cdmico en si mismo; los hechos pueden ser jocosos para alguien y si lo son

para él, no han de serlo necesariamente para todos los demas.

4. INTERACCION ENTRE LO LINGUISTICO Y LO CULTURAL EN EL DISCURSO
HUMORISTICO

Para la teoria de la Relevancia, la inferencia desempefia un papel primordial en
el proceso interpretativo. Su labor se extiende incluso a la determinacion de la
explicatura, cubriendo asi las tareas de descodificacion, desambiguacion, asignacion
de referentes y enriquecimiento. No obstante, su importancia es aun mayor para el
proceso de determinacion de las implicaturas, esto es, la recuperacion de los
elementos que, sin ser expresados explicitamente, se necesitan para entender el
sentido exacto que nuestro emisor pretende transmitir. Para esta teoria, el oyente, en
su busqueda de una interpretacion del enunciado acorde con la presuncion de
relevancia, va elaborando una serie de hipdtesis, guiado por la inferencia. En lineas
generales, se ha de seguir un proceso on-line en el que podemos distinguir tres

subtareas a través de las que se pretende elaborar hipétesis sobre:
1. La explicatura, esto es, lo que viene explicitamente expresado en el enunciado.

2. Las premisas implicadas, o sea, los supuestos contextuales que, sin ser explicitos,

nuestro hablante quiere hacer manifiestos.

3. Las conclusiones implicadas, referentes a lo que el emisor pretende trasmitir con
sus palabras (Wilson & Sperber 2004: 252).

Es en esta segunda subtarea donde intervienen, normlamente, los culturemas
gue se ven envueltos en el discurso humoristico, puesto que comportan informacién
implicita a la que pueden acceder los individuos que conviven en el seno de una
misma comunidad. Veamos el siguiente ejemplo:

Slalaie allid apdes B4 4 gle -
felanay 13k -
(a3 cagala b 5 Adas libaalall Gl lie ol
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- (A qué tienes miedo? -le preguntd Alaxxidi haciéndose el tonto; habia vuelto
a ceder al deseo de atormentarle.

La sorpresa dilaté a Mahyub los ojos saltones. Luego alzé las cejas y dijo:
- Asuan debe ser precioso en agosto (C. N.: 266)

Este didlogo se produce cuando Mayub y Alaxxidi saben que va a haber un
inminente cambio en el Gobierno, que puede afectar a su patrocinador. Mahyub
intenta conseguir informaciéon de Alaxxidi, que, a pesar de no saber nada al respecto,
pretende atormentarle con la pregunta que hace. Para entender lo que pretende
transmitir realmente Mahyub, el receptor ha de recuperar primero la explicatura del

enunciado:

- Mahyub manifiesta que Asuan tiene un clima muy agradable en el mes de

agosto.

No obstante, este contenido no puede servir de respuesta directa a la pregunta
de Alaxxidi. Movido por la presuncion de relevancia de la respuesta de Mahyub, el
receptor ha de activar las premisas implicadas a las que le puede dar acceso el

nombre “Asuan”:
1. Es la provincia mas calurosa de Egipto.

2. Suele ser destino de los funcionarios que no tienen patrocinador.

La primera premisa colisiona con el contenido explicitamente expresado por el
hablante y tiene suficiente fuerza para invalidarlo, aportando asi un primer rasgo de
hilaridad al enunciado. Por su parte, la segunda premisa deja manifiesto ante Alaxxidi
que con la inminente remodelacién del Gobierno, los dos van a perder el patrocinio
gue tienen y les pueden acabar trasladando a esta provincia. Asi, esta segunda
premisa afiade otro tono de comicidad al enunciado que, formulado de este modo,
requerira, innecesariamente, un esfuerzo de procesamiento superior al normal, al
exigir la activacidn de un gran numero de supuestos accesibles en el contexto.
Combinando ambas premisas con el contenido de la explicatura, el receptor puede dar

a esta respuesta la siguiente conclusion implicada:
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- El miedo que tengo es que con esta remodelacion del Gobierno podemos
perder a nuestro patrocinador. Como suelen destinar a los funcionarios sin
patrocinador a Asuan, nos pueden acabar trasladando alli, donde lo

pasaremos mal.

Los que no tengan acceso directo a estas premisas no podran percibir los
rasgos de hilaridad en tal enunciado. Y aqui es donde puede radicar principalmente el
problema de la traduccién del humor basado en elementos culturales, puesto que con
su trasvase a otra lengua los receptores no dispondran siempre de la misma
informacion implicita de la que suelen partir los lectores del texto original. De este
modo, si el traductor no soluciona el problema, consiguiendo desbloquear las premisas
implicadas, los lectores de la traduccidon no estaran en condiciones de percibir los

rasgos hilarantes.

5. PROBLEMATICA DE LA TRADUCCION DEL HUMOR BASADO EN ELEMENTOS
CULTURALES

Como acabamos de ver, la problematica de la traducciéon del humor basado en
elementos culturales reside -esencialmente- en el hecho de que tales elementos
suelen intervenir en el proceso de comunicacidon, expresando cierta informacion
implicita imprescindible para la comprension del mensaje. El receptor del texto
original se basa en sus conocimientos culturales para procesar adecuadamente el
discurso. Por su parte, el lector de la traduccién necesitaria acceder a esta misma
informacion -de la que presuntamente carece-, para poder interpretar el mensaje de
forma parecida a como sucede en el caso del texto original. El traductor es quien tiene
gue explicitar esta informacion. Para hacerlo, dispone de una serie de técnicas
traslativas que ha de aplicar en funcidon de cada caso. En el siguiente apartado,
intentaremos realizar un analisis cuantitativo de las técnicas aplicadas por los
traductores en nuestro corpus. El objetivo es averiguar el grado de explicitacién que
se hace en las traducciones de la informacién relacionada con los culturemas y el
humor percibido en los textos originales. Pero, ademas de este primer problema, hay
otro que puede ir desapercibido: los falsos amigos culturales. Y es que conviene tener
en cuenta la dimensién dinamica de los elementos culturales, analizdndolos en su

contexto y no como meras unidades estaticas de la lengua origen. En realidad, los
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culturemas son la consecuencia de un trasvase cultural y se originan Unicamente en el

marco de dos culturas concretas (Molina Martinez 2001: 89-91). Por su parte, el

humor sélo nace en un contexto dado, lo cual hace que los aspectos pragmaticos sean

imprescindibles para su percepcion y analisis. Y puesto que el proceso de traduccion

suele conllevar ciertas modificaciones en el contexto original -que afectan a elementos

tan esenciales como el receptor, las circunstancias que rodean la enunciacion, etc.- es

posible que se produzcan cambios graves que influyan en el humor y su percepcion.

Veamos el siguiente ejemplo:

Sle psrie Cgeay dnlia )8 5 "Lt sl ) pald! Coalill 2o IS iy il Ble a6 sen S pam 2elai -
&h@jjcﬁqeﬁw\awgﬂjsﬁpzbém\Q;SQLSJQAC;_)‘Y\‘;; laeba & pall OIS 5 Giaad (pdS e 13y
(531 ¢ &) calill aga g 2,58 Sin dlanall b e ld ands lilay ol it 5 Laal) Couy sy (53

- Se elevd una voz aguda pero de tono ronco y grosero que retumbaba como
un trueno: “iMaldito el padre del mundo!”. Volvié a gritar al mismo tiempo
gue daba dos fuertes palmadas. Seguramente la voz procedia de una tienda
que estaba justo debajo de la ventana, pero desde donde estaba situado no
podia ver al que cantaba maldiciendo el mundo. Esto no impidid que
empezara a reirse exageradamente, hasta el punto de que su palida cara
guedase totalmente enrojecida (J. J.: 29).

Como habremos podido observar, ciertas diferencias de caracter linglistico y

cultural separan el texto original de su traduccidn espafiola. Como consecuencia,

algunos lectores pueden sentirse incodmodos -0 incluso ofendidos- ante la traduccion

realizada. En la TABLA 1, analizamos someramente las diferencias que afectan al

contexto en el que se produce el humor en espafiol y arabe y las consecuencias

derivadas de las mismas.

Componentes /

Entornos

Linguistico

Cultural

Pragmaético

- Chiste original

1- La palabra "dunya"
alude normalmente a
las preocupaciones: el

dinero, el trabajo, etc.

2-  Insultar al padre

intensifica el insulto.

El padre del
mundo no es

nadie.

- Chiste para cultura
islamica, con

resultado cémico.

- Chiste traducido

1- la palabra “mundo”
alude normalmente a la

gente.

El padre del

mundo es Dios.

- Chiste para cultura
cristiana, con

resultado
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blasfémico.
2- Insultar al padre no

intensifica el insulto.

TABLA 1. Anadlisis de los componentes de un chiste que produce un falso amigo cultural

A nuestro juicio, el error traslativo aqui detectado se debe al hecho de que la
traductora no ha tenido en cuenta las diferencias culturales y linglisticas que rodean

la enunciacién de la frase hilarante en las dos lenguas.

6. TECNICAS TRASLATIVAS APLICADAS

Hemos detectado la aplicacidon de seis técnicas traslativas, cuyo porcentaje de

uso aparece recogido en la FIGURA 1.

O Trad. Literal
M Adaptacion

O Préstamo

O Descripcion

B Amplificacién
O Elisién

FIGURA 1. Porcentaje de aplicacion de las técnicas traslativas

Como podemos ver, la técnica mas aplicada es la traduccién literal, con un
porcentaje del 57%. Dentro de esta técnica, se incluyen los casos en los que los
traductores “translate a word or an expression word for word, e. g., They are as like
as like as two peas as Se parecen como dos guisantes” (Molina Martinez & Hurtado
Albir 2002: 510):

(omeh ¢ g da il Jus
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- iEspera a que haga la oracion de la noche! - dijo el hombre levantandose. A
lo que le preguntdé Mahraan sonriendo maliciosamente:

- ¢Nuestro saludo no habra mancillado las abluciones? (A.: 184).

Este didlogo se produce entre un hombre adinerado y dos jévenes que le visitan
en casa. El hombre es conocido por su homosexualidad, que intenta ocultar para
salvaguardar su prestigio. Con la ultima frase, su joven empleado alude a este
aspecto oculto mediante el recurso a la broma, asumiendo el papel de una mujer. Y es
gue para rezar, los musulmanes tienen que hacer las abluciones que dicta su religion.
Segun algunas corrientes jurisprudenciales, estas abluciones quedan nulas y habra
que repetirlas, si un hombre le da la mano a una mujer, porque puede sentir alguna
tentacién sexual hacia ella. Sin esta informacién, el lector no podria captar la
verdadera intencidén comunicativa del hablante ni percibir, por ende, los rasgos

humoristicos del enunciado.

Con mucha diferencia, aparece en segundo lugar la técnica de la adaptacién,

A\Y

cuyo porcentaje de aplicacion asciende al 22,44%. Mediante esta técnica, “se

reemplaza un elemento cultural por otro propio de la cultura receptora” (Hurtado Albir
2011: 269):

(o.n) oAV Blad Cadlia i aS gl 5 ccpanlall auad e 48 585 (Y lgane 058 o 881 ) 5 laslae LLE (IS -
slawd «lie Ja g Ulal aliis (e Ciles Zal jually aly 5 AalSill 7550 OS5 5 dpelaia¥) A8 J gaals Jea ) 120
(435-434 ..z .08) shiiadl_pé s3eadb5 )0 5 4 ) rolal 5 )0 o gdiio
- Aunque era un chico extraordinario no solia conseguir que le apreciaran,
porque sus éxitos y su actitud de tacito desdén por las cosas de los demas
despertaban envidias y resquemores. Y también contaban (...) la ignorancia
de los mas elementales principios de la elegancia social, la desaprobacion de
cualquier actitud frivola y un afan de ser sincero que en ocasiones le ponia en
su conversacién observaciones hirientes. Los que le querian mal le llamaban
unas veces el paleto ilustrado y otras el mesias inesperado (C. N.: 19-20).

Como podemos apreciar, la hilaridad perceptible en el texto original estd basada
en la alteracién que se hace del nombre de un personaje que, segun la tradicion

religiosa de algunas ramas del islam, se cree que va a aparecer poco antes del dia de
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juicio final para combatir el mal y hacer que reine la justicia: el esperado Mahdi. Al ser
éste un personaje desconocido en la cultura espanola, el traductor recurre a la
adaptacién, sustituyéndolo por otro equivalente en la tradicidn cristiana. El nuevo
nombre suele ir seguido también por el mismo calificativo, esto es, el Mesias
esperado, lo cual favorece que se mantengan en la versién traducida las mismas

condiciones que producen el humor en el texto original.

El préstamo es la tercera técnica mas utilizada, con una ocurrencia del 9,35%.
Con su aplicacién, “se integra una palabra o expresién de otra lengua tal cual”
(Hurtado Albir 2011: 271):

Al sl (s Jeiy 585 Jelens] J8 -

el ) 55208 gae o day ) o o e S i) p sae LlF 1 HWSIG | D SHTY | elind e ) sl -
(720 :.45.0)

- Ismael, guifiandole el ojo a Hasan Selim, dijo:

- “Usan en la ejecucion... ” no sé qué mas..., “la ejecucion”. Lo dijo Umar Ibn
el-Jattab... o Umar Ibn Abi Rabia... o Umar Efendi... iDios sabe...! (P. D.:
305).

Lo comico deriva aqui de la extrafia mezcla que hace el hablante entre los
nombres del posible autor del célebre proverbio que cita. Y es que el primero se
refiere al segundo califa de los musulmanes, mientras que el siguiente es el de un
conocido poeta amoroso de la época omeya, famoso por su libertinaje. El tercer
nombre estd vinculado, a su vez, con una afamada cadena comercial fundada en
Egipto en el siglo XX. Asi, mientras que el primer personaje puede ser el posible autor
de tal frase, el segundo queda descartado debido a la poca seriedad que se sabe que
tenia. De igual modo, el tercer candidato también se excluye por completo, al
pertenecer a la época moderna y ser duefio y fundador de los grandes almacenes
mencionados. Citar estos dos nombres como posibles autores del proverbio es lo que
origina el humor en este enunciado. No obstante, al referirse los tres nombres a
personajes desconocidos para un lector espafiol de cultura media, es dificil que la

hilaridad se mantenga en la traduccién.
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La descripcion es la cuarta técnica mas utilizada, con una frecuencia que
alcanza el 4,67%. Con este recurso “se reemplaza un término o expresiéon por la

descripcion de su forma y/o funciéon” (Hurtado Albir 2011: 270):
raie JleS S Le 3 o oy LailS 5 il LaSgiia ) Caigh -
(609 105 .3) Sslaliall sda I jaxilia Sl el jie aglll Y o) i o cpii [, ] Ll ) -

- El senor exclamo irdnico y furioso, como si completara la lista interrumpida
de Kamal:

- Voy a estudiar también [...] la adivinacion del porvenir con espejos y con
conchas... ¢Por qué no? iDios misericordioso! éMe reservabas de verdad esta
sorpresa? (P. D.: 70).

Este didlogo se produce entre un padre autoritario y su hijo acerca de la carrera
universitaria que quiere hacer el joven. Al padre no le gusta la propuesta de Kamal y
se pone a burlar de él, hablando del culturema implicado como posible carrera del
hijo. El hecho de que este tipo de adivinacion del futuro no pueda constituir ninguna
carrera universitaria es lo que origina el humor aqui. Con el uso de la descripcion, la

misma informacidon queda accesible para el lector espafiol.

En quinto lugar aparece la amplificacién, cuyo porcentaje de uso asciende al
3,74%. Con esta técnica, los traductores suelen “introduce details that are not
formulated in the ST: information, explicative paraphrasing, e. g. When translating

from Arabic (to Spanish) to add the Muslim month of fasting to the noun of Ramadan”
(Molina Martinez & Hurtado Albir 2002: 510):

(127 10 .0) ) ol 55 stiad DU gl oliad LS juail) [ ligh] 4l ey 5 -

- Y le deseaba [a Hitler] la victoria como, de nifio, se la habia deseado a los
héroes de las leyendeas populares, Antar y Abu Zaid (C. M.: 166).

Lo que sostiene la hilaridad es la mezcla que se hace entre la realidad y la
ficcidon en la mente de Kirsha. Este curioso personaje le deseaba la victoria a Hitler, tal
como hacia al escuchar las historias de los héroes de las leyendas populares
mencionadas. Pero al ser éstos personajes desconocidos para el lector espafiol, la
traductora ha preferido afiadir un pequeno segmento, con el fin de proporcionar la
informacidon que se precisa. Asi podria quedar patente la ignorancia de Kirsha y la

extrafia mentalidad que tiene.
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La elisidon es la técnca menos frecuente. Sélo cubre el 2,8% de los casos:
el (a5 -
ruaky 451 )
(729 :.05.3) L. me b adl-
- Volvamos al Nilo...
- (Y mi oro? -gritd Zannuba, enfadada (P. D.: 324).

Lo cémido deriva del hecho de que Zannuba, que va como una gran sefora con
Yasin a dar un paseo en coche de caballo por las orillas del Nilo, profiere la palabra
'Umar, que dilata su vulgaridad. Y es que esta interjeccion esta vinculada en Egipto
con las mujeres que pertenecen a las clases sociales mas bajas. Como no tiene
equivalente en espafol, los traductores optan por eliminarla, desapareciendo con ello
todo rastro de comicidad en la traduccidn. Ya no se percibe ninguna paradoja entre lo

que aparenta Zannuba y lo que realmente es.

Como habremos podido observar, no todas las soluciones traslativas empleadas
son capaces de explicitar la informacion relacionada con los culturemas implicados en
el humor. Asi, podemos distinguir entre dos tipos de técnicas. El primero explicita la
informacidn, salvando los rasgos hilarantes existentes en el texto original. Pertenecen
a esta catrgoria la adaptacién, la descripcién y la amplificacidon. En cambio, la segunda
categoria se limita a presentar los culturemas tal como vienen en el texto original, sin
ningun tipo de informacion adicional, llegando incluso a suprimirlos. A esta segunda
categoria pertecen la elisién, la traduccion literal y el préstamo. La elisidn borra
cualquier rastro del elemento cultural y con ello desaperece la comicidad del
enunciado. Con el préstamo y la traduccién literal, la percepcion del humor queda a
merced del contexto:

alli g cdanla (e ol Bl daad cutla -
S[An 5] Bas) go s Y 13l -
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(541 ¢ 7)

- Ahmed se sintié con un valor poco habitual en él y se preguntd:
- ¢Por qué no te contentas con una [esposa]?
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- iUna! Yo soy caligrafo, y mujeres, como escrituras, hay de muchos tipos y
un tipo no excluye a otro. Esta es nasj, la otra ruqga, la tercera tuluti y la
cuarta farsi (J. A.: 56-57).

La comicidad se basa aqui en la absurda idea que tiene el caligrafo de comparar
las mujeres con los distintos tipos de escritura arabe. Aunque la traductora recurre al
préstamo para traducir estos elementos, el contexto en el que aparecen le informa al
lector de lo que son. Asi se mantienen en la version traducida las mismas condiciones
gue originan el humor en el texto original. En el caso del préstamo, puede ser igual de
importante la combinacién del empleo de esta técnica con el de la amplificacién:

1Y) Lan 281358 50 ) (rsmld i -
ASalia JlS JUad
(676 1.5 .3) ... hile 5 pglly dnilal [ il -
- iVamos a visitar el cementerio de nuestros ancestros!
- iRecitemos la fatiha en jeroglifico! —afiadié Kamal riendo (P. D.: 212).

Aqui lo cémico deriva de la aplicacién de una costumbre popular del Egipto
contemporaneo a un elemento icénico de la época faradnica: la piramide de Keops.
Los egipcios modernos suelen visitar el cementerio de sus familiares recitando partes
del Coran, especialmente el primer capitulo llamado fatiha, como una forma de pedir a
Dios que perdone a los muertos. En una excursidon con sus compafieros, Kamal
equipara su paseo por la zona de las piramides a la visita de un cementerio y pide a
los companeros que reciten el primer capitulo del Coran, pero en jeroglifico. Y a pesar
de que los traductores echan mano del préstamo, el hecho de que al final de la
traduccién incluyan wuna lista de elementos que van explicando, deja -
hipotéticamente- al lector de la version espafola en las mismas condiciones que tiene

el receptor de la obra original de percibir los rasgos hilarantes en este enunciado.

Si sumamos los porcentajes de uso de las tres técnicas que explicitan la
informacion, observamos que su empleo apenas alcanza el 30,85%. El 69,15%
restante corresponde a la aplicacion de técnicas que no explicitan ninguna informacion
acerca del culturema. Por otra parte, el papel que juega el contexto en facilitar la
percepcidén de la hilaridad es poco decisivo en nuestro corpus, ya que sélo afecta al

3,74% de los casos. Teniendo este ultimo factor en cuenta, podemos afirmar que los
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textos traducidos ofrecen informacién relacionada con los elementos culturales
implicados en la comicidad en tan sélo el 34,59% de los supuestos. En el 65,41% de
los enunciados no se proporciona ninguna informacion acerca de estos elementos, por
lo que la percepcién de la comicidad podria quedar bloqueada. Estos porcentajes

aparecen reflejados en las FIGURAS 2 y 3.
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FIGURA 3. Porcentaje de enunciados que facilitan informacion relativa a los culturemas

6. CONCLUSIONES

La cultura incide en dos aspectos esenciales del humor: el estilo y la
estimulacién. Asi, determina los objetivos que los individuos pueden perseguir al

echar mano de la comicidad vy fija los motivos por los que pueden reir.

Para la identificacion de los culturemas, nos hemos fijado en tres aspectos: su
especificidad, implicacion en el proceso comunicativo y capacidad de originar
problemas traslativos. Analizando el humor desde una perspectiva relevantista,
rechazamos la explicacibn basada en la incongruencia-resoluciéon, dado que en
muchos enunciados ni se detecta incompatibilidad entre los componentes del texto ni
se exige que se dé marcha atras para buscar una nueva interpretacion que disuelva la
susodicha contradiccion. En realidad, lo que suele originar el humor en el texto es el
grado anormal de informatividad -superior o inferior al usual-, que obliga al receptor a
que realice, innecesariamente, un esfuerzo interpretativo superior al normal. No
obstante, creemos que seria erroneo limitar la comicidad a lo puramente linguistico,
por lo que reclamamos una explicacién de caracter social de tal fendmeno. Tras el
analisis realizado, hemos establecido que resultara jocoso cualquier segmento que

una vez interpretado pueda:

1. Contradecir cualquier supuesto consolidado en el contexto (linglistico, cognitivo,
social, etc.) y carecer, al mismo tiempo, de la menor posibilidad de modificar la

visidn que inicialmente se tiene al respecto.

2. Haber costado un esfuerzo interpretativo mayor al normal y no tener ninguna

justificacion razonable para ello.

Pero, écomo interactia lo cultural con lo linglistico en la creacién del humor?
Segun nuestro analisis, los culturemas suelen intervenir en el proceso de
comunicacién, expresando cierta informacion implicita esencial para la comprension
del enunciado y la deteccidn de los rasgos humoristicos. El receptor del texto original
se basa en sus conocimientos culturales para procesar adecuadamente el discurso

hilarante. Por su parte, el lector de la traduccién necesitaria acceder a esta misma
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informacion, para poder interpretar el discurso de forma parecida a como sucede con
el texto original. El traductor es quien tiene que explicitar esta informacién en la
traduccion. Para hacerlo, dispone de una serie de técnicas traductivas que ha de

aplicar en funcién de cada caso.

Pero en su quehacer ha de procurar no caer en la trampa de los falsos amigos,
puesto que los culturemas son la consecuencia de un trasvase cultural y se originan
Unicamente en el marco de dos culturas. Por su parte, el humor sdlo nace en un
contexto dado, lo cual hace que los aspectos pragmaticos sean imprescindibles para
su percepcién. Y como el proceso de traduccion suele conllevar ciertas modificaciones
en el contexto original, es posible que se produzcan cambios graves que influyan en el

humor y su percepcion.

Haciendo un analisis cuantitativo de las técnicas aplicadas a la traduccion del
humor en Naguib Mahfuz, detectamos el empleo de seis solucions traslativas.
Distinguimos entre dos tipos de técnicas. El primero explicita la informacién
relacionada con los culturemas, intentando salvaguardar los rasgos hilarantes.
Integran esta categoria la adaptacion, la descripcion y la amplificacién. La segunda
categoria se limita a suprimir los culturemas o a presentarlos tal como vienen en el
texto objeto, sin ninguna informacion adicional. A esta segunda categoria pertecen la
elisién, la traduccidn literal y el préstamo. Con la aplicacién de la elisién desaperece la
comicidad del enunciado. Con el préstamo y la traduccién literal, la percepcion del
humor queda a merced del contexto, que en nuestro corpus juega un papel casi
imperceptible. Los porcentajes de uso de las técnicas que explicitan la informacién no
superan el 30,85%. A su vez, los enunciados que no proporcionan informaciéon acerca
de los culturemas rondan el 65%. Con estas cifras, podriamos afirmar que la
percepcién de la comicidad en las traducciones espafiolas de Mahfuz quedaria
bloqueada en dos de cada tres enunciados. No obstante, este resultado ha de ser
corroborado mediante la realizacién de un estudio empirico que analice el grado de
percepcidon de la comicidad en los textos originales, comparandolo con su recepcién en
sus respectivas traducciones. No hemos de olvidar que el humor es, en ultima
instancia, un mecanismo social de defensa de los valores compartidos por los

miembros de una misma comunidad; dichos valores pueden divergir de una sociedad
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a otra. Siendo asi las cosas, seria erroneo limitar su creaciéon y percepcién a lo
puramente linglistico. Los datos ofrecidos en este trabajo sélo abarcan este ultimo

aspecto.
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