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RESUMEN

En esta publicacion se propone una metodologiaa pal
disefio de una ruta alimentaria enfocada al quesejmfien el
municipio de Zacazonapan, Estado de México. Estamppesta
obedece a los supuestos del turismo rural comoveddd que se
desarrolla en el medio rural a través de la paptacion activa de
los turistas en las actividades cotidianas de lmeoidad receptora
y bajo el enfoque del turismo arménico, que se faménta en la
participacion de la poblacion y la complementariédade
actividades. Se toma como base metodolégica el Mamie Rutas
Alimentarias Argentinas, el cual tiene como objetideterminar los
alimentos con mayor potencial para integrar unarwristica.

Las aportaciones abonan en la adaptacion del foomde
evaluacién de este manual para un caso mexicanpstcoccion de
un catalogo de recursos, propuesta de cédula denitario adecuada
para calificar y evaluar el potencial de un recuyrse diseia el
logo, el mapa de ruta, el itinerario y los actorgae podrian
operarla.

Palabras clave Ruta alimentaria, turismo rural, queso aiejo,
metodologia y Zacazonapan, México.
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ABSTRACT

This publication presents a methodology for desimgna food
focused aged cheese route in the municipality of&sonapan, State
of Mexico is proposed. This proposal reflects thesamptions of
rural tourism as an activity that takes place imraluareas through
the active participation of tourists in the dailgtavities of the host
community and under the approach of harmonious igmris based
on the participation of the population and complimarity of
activities. It is taken as a methodological basisgédntinas Manual
Food Routes, which aims to determine the foods wihk greatest
potential to integrate a tourist route.

The contributions paid in adapting the evaluatfonm of this
manual for a Mexican case; building a catalog ofsaerces,
proposed certificate of adequate inventory to gbaland evaluate
the potential of a resource; the logo, the road mamerary and
actors who could operate it is designed.

Keywords: Food route, rural tourism, aged cheese, methodplog
and Zacazonapan, Mexico.

1. INTRODUCCION

El objetivo del articulo es presentar una propuesta
metodoldgica para disefiar una ruta alimentaria deleso
afiejo, la cual se aplic6 en el municipio de Zacagwman,
Estado de México (Osorioet al., 2015); dado que tiene una
produccion quesera con mas de 150 afios de antigiigdgque
presenta problemas de marginacion, pobreza, migracy
atraso general, como muchos otros municipios, porque se
constituye en un alternativa para el desarrollo aloc Se
considera que la realidad en la que se desenvuelveser
humano es un sistema complejo (Serrano, 2008) quigee
nuevos enfoques tedrico-metodolégicos que permig¢aplicar
y aportar soluciones a esa realidad compleja; pomrque se
propone al turismo rural arménico, considerado coamctividad
complementaria que propicia el desarrollo de condadies
rurales a través del conocimiento y aprovechamientaitivo-
vernaculo de sus recursos (Palnetsal. 2014).

Durante la investigacion se detectaron vacios es la
herramientas utilizadas para la construccion deasutsu
calificacion y validacion, al menos para el casoMéxico, en
especial los productos que pueden destinarse a ruba de
igual manera, para la formulacién de inventarios may una
cédula adecuada para calificar y evaluar el potaehnde un
recurso; ya que la mayoria de metodologias estarsgp@as en
los atractivos. En este sentido, el articulo abqrapuestas
para estos vacios metodologicos.
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El documento se organiza en antecedentes, que asefal
las bases del turismo rural, el inventario de rasosr, las rutas
alimentarias, y el turismo armonico; posteriormentse
mencionan algunas caracteristicas del municipio de
Zacazonapan; el tercer apartado se refiere a laododbgia; el
apartado subsecuente corresponde a los resultadiesnos que
permitieron validar la eleccion del queso afiejo ocoproducto
alimenticio, con aspectos destacados como la adtrdi@ipacion
econOmica en el sector agroalimentario regionali, @asmo el
arraigo historico e identitario de este productomanticio; v,
finalmente se presentan las conclusiones, destataqge el
turismo rural armodnico en el municipio significa an
alternativa real no agricola ligada a la gastronmnde la
entidad (produccion del queso afiejo) en torno aclal se
diseid y organizé la ruta, con enfoque de ruta pooducto
alimenticio. Lo cual resulta interesante, al cotisitise como
un factor multiplicador en la economia y punta ém4a en el
desarrollo local.

2. ANTECEDENTES.
Turismo rural y rutas alimentarias.

El dominio de productos turisticos de sol y playalay
expansion de los establecimientosAll Inclusive’, estan
generando que la experiencia turistica se torne gtomma y
perjudicial para la comunidad receptora y el ambéean el que
se desarrolla, “tal problematica es inherente a elod de
desarrollo tradicional, en los que el turismo have®ido en
fuente de presiones conexas al proceso productediénes y
servicios, generando situaciones de deterioro iersibles.”
(Gonzalez y Palafox, 2009). Estas condiciones dsadmllo
turistico acaparan la mayor cantidad de consumisioneero
existe un margen importante de turistas que busoapvas
alternativas que les proporcione mejores experiasgi
apegadas al contacto natural y social espontanemando en
cuenta también el menor costo; es asi que, en lomads afos
el turismo alternativo se ha desarrollado especelte en
zonas rurales, a partir de caracteristicas propgi@sada lugar,
gue son tomados como base para la especializacidistica
del destino y/o la ruta turistica (Gascoén, 2011).

Este tipo de turismo y especialmente la modalidad d
turismo rural surge a raiz de la pluriactividad s zonas
rurales, por el auge del mercado justo, los sepa4dci
personalizados, la tendencia de comprar experieneiravez de
servicios y la busqueda de autenticidad, aunadoambdos y
preferencias del mercado; éstos son solo algunasndetes
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que dieron y siguen dando origen al surgimientoeynpanencia
del turismo rural. Blanco y Hernando (2003), Baag2006 ),
Requier (2006), Bullén y Bullén (2008) y Roman ycGlena
(2009), han aportado estudios destacados en estg@aa son
quienes coinciden en que el turismo rural, debeteowplar el
disfrute del entorno natural, la convivencia condamunidad
receptora y la practica dinamica de actividadesicdp del
medio rural tales como: visitas a zonas de cultivodefia y
cuidado de ganado, practicas de cabalgatas y caasngaseos
en rancherias, asistencia a ferias, preparaciérgudtacion de
platillos o productos tradicionales. Donde el &mio rural se

integra al turismo armonico,

[...] concepto global e integrador, aplicable a todeodalidad
turistica, que considera al turismo como actividad
complementaria, que propicia beneficios socialesecpondémicos a
la comunidad receptora, al generar empleos e in@gegue
fomentan mejores niveles de vida para la comunigad visitante,

a partir del rescate, conservacion y aprovechandede Ilos
recursos naturales y culturales de una region, favendo la
permanencia de los ecosistemas y sus procesos @@sabh al.
2014:35).

El turismo rural ha crecido en Europa y América ibat
como una estrategia de dinamizacién de la econamiidtorial
gque beneficia a la comunidad receptora. Américainatbusca
salir de la pobreza con alternativas de ingreso apau
poblacién (Molina, 2013), también en paises eur@pes visto
como una herramienta adecuada para revitalizardsilitadas
areas rurales (Sosa y Araiza, 2013). Esta divecadion en el
turismo permite el auge de las rutas alimentariagplaamente
difundidas en Europa.

En América Latina, México es uno de los paises fHae
tomado la delantera en el impulso de este tipo dermaativas
turisticas, dentro de los que se encuentra el deHar del
turismo alimentario y gastronomico. Donde resaltas rutas
alimentarias como sistema organizado que ofreceuailsta la
posibilidad de disfrutar la comida tipica y la pumtion
agroindustrial y relacionarse con los agricultoresus
actividades y su cultura. Aunque también estas ggt@an vistas
como itinerarios turisticos basados en alimentastano a los
cuales se construyen productos recreativos y calas,
permitiendo al visitante explorar la cadena de valesde la
produccion primaria hasta el plato (Padilla, 200@B#&rrera y
Bringas 2008, 2009 y 2012) como es el caso de laaRdel
Queso Afejo en Zacazonapan, desarrollada en estendento.

Rutas gastronOmicas en México.

La Secretaria de Turismo ha impulsado la definicin
promocion de las rutas gastronémicas en todo efit@nio
nacional, con un total de 18 rutas que incluyen #®Stinos de
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los 31 estados y la Ciudad de México; de los cudl28 son
destinos de interior con 9 ciudades declaradaslpddNESCO
Patrimonio Cultural de la Humanidad; 14 sitios natles y 25
etnias (Vive México, 2012).

Las rutas ademas, integran a productores primarios,
restaurantes, agroindustrias, hoteles y otros agentSu
existencia posibilita algunas ventajas hacia losoductos
locales alimenticios, pues son punta de lanza palarizar el
territorio y sus recursos. Estas rutas permiteninestar el
desarrollo de distintivos de calidad; promover laltara
gastrondmica local; diversificar la oferta turidicvalorizar
los alimentos y prolongar la estancia y gasto dalidta
(Barrera, 2012:17).

Para el desarrollo de rutas es necesario contar won
inventario de recursos turisticos, es decir, untatago de los
lugares, objetos o establecimientos de interésstioé de un
area determinada que clasifica y describe estosursas
identificados mediante una metodologia (Leno, 1991®) que
define su potencial turistico. Su elaboracion eb@sada en
trabajo de campo que permite valorar personalmetestado,
conservacion y accesibilidad de los recursos.

En este caso se toma al queso como recurso tuoistic
parte del inventario para la construccion de unataru
alimentaria, considerando que gran parte del terrdt
mexicano ha sido destinado a la produccion agrigdaadera
para la subsistencia de los pueblos, a lo largeswdistoria. La
leche es uno de los productos mas consumidos pa lo
habitantes y constituye la materia prima para laduccion de
derivados: quesos, manjar, yogurt, leches saboegacdentre
otros, que generan oportunidades de trabajo para Io
habitantes, y consecuentemente, ingresos econdmacpsurtir
de su distribucidén y venta.

En la industria lechera, México se ubica como elcee
productor de América Latina con 10 mil 923 millonéds litros
en 2013 y un consumo de 134 litros per capita,usegifras de
la Organizacion de las Naciones Unidas para la A&htacion
(Industria alimenticia, 2014) vy el décimo tercerogductor a
nivel mundial (INEGI, 2015). Para febrero de 2014a
elaboracion, derivados y fermentos lacteos comosqse crema
y yogurt, alcanzé un volumen de 167 mil 878 tonalsdcon un
valor de 5 mil 751 MDP. Por su parte, la industda quesos
produjo 53 mil 994 toneladas con un valor en el cago de 2
mil 476 MDP (SAGARPA, 2014). En este sentido “ofatinente
existen alrededor de 1,500 queserias que empleanacde
20,000 personas. Ademas de los quesos frescos,reegupen
guesos maduros o semi-maduros, u otros de consume m
regional (Cervantes y Villegas, 2012).
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El Instituto Interamericano de Cooperacion para la
Agricultura en México, desde hace varios afios, aglanteado
como uno de sus objetivos estratégicos potenciar la
contribucién de la agricultura al desarrollo de l®sgritorios y
al bienestar rural, a través del mejoramiento dedardinacion
entre instituciones y actores de desarrollo rurBbycher y
Brun, 2011). Aunque el proyecto se ha impulsadoiweinde
toda América Latina, en México se han ejecutado iomr
proyectos en distintos Estados, definiendo al prdducon
diferentes nombres: queso cotija, queso de Acubpoeso poro
y queso crema de Chiapas; todos ellos desarrollatbomanera
artesanal.

Los quesos artesanales mexicanos son producto del
conocimiento aprendido y conservado por generaconEl
gqueso afiejo de Zacazonapan, es un queso tradiclaealcano
producido en el suroeste del Estado de México.

“La produccion de queso estda delimitada en una
superficie muy pequefia, pero con gran tradicién sepua. El
origen de este queso no es conocido, pero se esgumeatiene
mas de cien afios de existencia y es un producto aprgciado
en la region” (Hernandeet. al, 2011).

En este sentido, y derivado de esa tradicion y rvad@dn
se diseid la Ruta del Queso Afiejo. Donde la corstian de
rutas se rigen y construyen bajo metodologias; hetdmente
el proceso a seguir para el disefio y construcci@n rdtas
turisticas (Yéafiez, 2013) se resumen en la deteroidm de
objetivos en funcidén de la teméatica (por area gadiga o por
atractivo) y la definicion de la estructura (homary zona de
recorrido, servicios ofertados y grupo de turistas)
diagramacién y relevamiento de area (enunciamiermel
circuito, conocimiento histérico, cultural y geodido del area
de estudio); determinacién de atractivos a incldér acuerdo a
la distancia desde el centro base mas cercano gcawos
previamente seleccionados; considerando la acclkeddad y
finalmente el disefio de ruta, que contempla esuation del
itinerario. La redaccion del itinerario se realimapartir del
traspaso a papel de los antecedentes recopilad@mdgmente.

Sin embargo, se debe considerar que estas metothdog
carecen de un instrumento validado, que de solideza
eleccién del producto alimentario de la ruta, dedgforma en
formulacion de inventarios no hay una cédula Untpe sea
adecuada para calificar y evaluar el potencial dereicurso, ya
que la mayoria de las metodologias estan pensadadoe
atractivos. De ahi derivan los aportes metodolégicdel
presente articulo. Ademas la construccion del aggal de
recursos turisticos para Zacazonapan, abona a nzaliorlos
recursos naturales y culturales en la region.
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3. MUNICIPIO DE ANALISIS: ZACAZONAPAN
ESTADO DE MEXICO.

El municipio de Zacazonapan se localiza al sur del
Estado de México a 147 km de la capital mexiquegsesta
formado por la cabecera municipal, 5 rancherias y 4
localidades (ver imagen 1). Pertenece a la Regi@opgdlitica
XV Valle de Bravo y cuenta con una extension terial de
66.61 km2 (Gobierno Municipal 2013-2015).

Imagen 1 Croquis de localizacién de Zacazonapan
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo de Peru

32
i

G

2
]y

Fuentes: Elaboracion propia con base en INEGI, 2010

El territorio fue ocupado por los matlatzincas vy
posteriormente fue invadido por los mexicas o aatcsiendo
parte de la frontera tarasco-mexica. En la conquist region
fue ocupada por el capitan Andrés de Tapia y Gomzdeé
Sandoval; con estos capitanes también llegaronmoseros que
formaron el "Real de Minas de Temascaltepec" (hoall® de
Bravo), y grandes agricultores que prefirieron wse en el
territorio de Zacazonapan, mediante las mercedededsenos
para siembras y estancia de ganado mayor (Arrdg®9).

La economia del municipio se sustentaba en actideda
pecuarias y en la produccién de piloncillo comopmoducto de
la industrializacién de la cafia de azucar, printipaltivo de
esa época. Por esta razén se establecieron varagsiches,
destacando el de la Hacienda de Santa Maria potasiafio y
produccion (Arroyo, 1999 y Gobierno Municipal 202815).

10
Gran Tour: Revista de Investigaciones Turisticad$1Enero —Junio 2016 p. 4-25
ISSN: 2172-8690



Rebeca Osorio Gonzalez, Rocio del Carmen SerranguBay Oswaldo Echeverria

Actualmente, la poblacion del municipio de Zacazpa®a
aun se dedica mayoritariamente a las actividadesuggas y
agricolas, y un sector minoritario trabaja en lanaria. La
ganaderia de explotacién extensiva de ganado bgvawino,
porcino y caprino es la principal actividad a laeqae destina
el 60 % de su superficie. El primer lugar lo ocuglaganado
bovino, con una produccién anual de 504 toneladascarne
de canal, le sigue la produccién anual de leche 6080 mil
litros. Y en menor medida destaca la produccioniema que
incluye el cultivo de granos principalmente maizfgrrajes
para el ganado con 28,500 toneladas anuales (INRG1]1).

En la actividad turistica, el municipio destaca garEx
Hacienda Santa Maria productora de piloncillo y mahn siglo
XVI, la presa de San Andrés, los potreros (ranchimnde
crian y ordeiflan al ganado), las guacamayas (coDnjudé
formaciones rocosas), su tianguis, la Iglesia deéi&
Aparecido o Iglesia de Zacazonapan, la elaboraaéh queso
afiejd’ y la Feria que conmemora esta produccién.

El origen del queso afiejo no es conocido, aunqueite
como antecedente histérico al cura José CastillBifya, quién
al pasar por el jacal del sefior Ambrosio Sanchelz,3ede
febrero de 1941, narrddecianme que eran felices y que tenian
120 vacas de buen producto y que con la leche hacia
exquisitos trocitos de queso riquisimo, exquisitodgl que
tenian grandes cantidades en marque{@sbarranet al, 2011:
167-168). De esto se concluye que el municipio edticulado
desde hace tiempo a esta produccién quesera y tsakeer-
hacer relacionado con el queso, tiene mas de ciento wénta
afos de existencia (Albarréat. al, 2011).

La elaboracion de queso en el municipio se realéma
forma artesanal en pequefias queserias. El quegmraxhucido
durante todo el aflo, aunque con variaciones eshates por lo
que respecta al volumen de la produccion. Duraatépgoca de
lluvias, por la disponibilidad de grandes cantidadee pasto
natural consumido por las vacas, se incrementartedpccion
de leche, y la humedad relativa propia de este nramelel afno
permite orear y madurar el queso a temperatura antkien las
llamadas percheras, carrizos armados a manera lnla tpue se
cuelga al techo, y que se utilizan para guardarsguerir los
gquesos. De acuerdo con nuestro trabajo de campodarser
aproximadamente 42 queserias. La poblacion locdiere la
existencia permanente de entre 6 y 10 queseriasntpugienen
la produccién durante todo el aio” (Osorgbal, 2015).

4 Conocido también como enchilado u oreado aunquéicomante se le conoce como afiejo, debido
al grado o nivel de maduracién, que generalmenteag®r a los tres meses.
® El saber-hacer obedece principalmente a la acaiulale conocimientos ligados a la elaboracion
del producto y es el resultado del territorio, leha, los utensilios, la materia prima y las retegs
sociales, entre otros.
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4. METODOLOGIA.

La metodologia para disefio de ruta se basa en rauat
fases de acuerdo al manual de Rutas AlimentariageAtinas,
que forma parte de un Proyecto de Valorizacion des |
Alimentos Regionales Argentinos propuesto por laci®taria
de Agricultura, Ganaderia, Pesca y AlimentacionAtgentina
(Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Ahtacion
SAGAPA, 1999).

4.1 Fase |
productos.

En esta primera parte se buscO validar la eleccid@n
producto estrella para la conformacion de la ruiRara ello se
utilizaron 8 variables de las 10 del esquema oraginque
permiten valorar los productos: representatividgeéneracion
de empleo, ventajas comparativas, imagen frentenatcado,
antecedentes histéricos, oferta y demanda gastrocem
prioridades de desarrollo e intereses de produstBAGAPA,
1999; 52-53).

Cada puntaje de las variables utilizadas fue sumgdo
dividido entre ocho, por ser el numero de variablpse se
retomaron. EI nivel de contribucién y el puntaje equ
constituyen la evaluacion final, deriva de la sudmvariables
de cada formato aplicado. De ahi que las categorsas
definieron en: contribucién muy destacada, destacamuena,
regular y deficiente; como se muestra en la sigtaetabla,
misma que califica el nivel de aceptacién de unduacto, para
la conformacion de una ruta.

Aplicacion de formato de evaluacion de

Tabla 1. Categorias de contribucion.

Nivel de Descripcion Puntaje
contribucién
Contribucién | Cuando la inclusion del alimento en una ruta aliizeéa puede 1,120-
muy contribuir de una manera extraordinaria al dedard# las 2239/8=140-
destacada | economias regionales. 279
Contribucién | Cuando la inclusién del alimento en una ruta aliizéa puede 2240-3359/8=
destacada contribuir marcadamente al desarrollo de las ecéam®negionales. 280-419
Contribucién | Cuando la inclusién del alimento en una ruta aliizéa puede 3360-4479/
buena contribuir de forma adecuada al desarrollo dedas@mias 8=420-559

regionales

Contribucién

Cuando la inclusién del alimento en una ruta aliizuéa puede

4480-5599/8=

regular realizar un aporte escaso al desarrollo de lasoeefas regionales. 560-699
Contribuciéon | Cuando la inclusién del alimento en una ruta aliiaéa no 5600/8=700
deficiente contribuye o es perjudicial para el desarrolloatedconomias

regionales

Fuente: SAGAPA, 1999: 55-56.

En la aplicaciéon del formato de evaluacion seiatilun
Muestreo por Conglomerados, utilizado cuando ledividuos
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de la poblacién constituyen grupos naturales o ¢omgrados,
por lo que la unidad muestral es el conglomerada pbblacion
se divide en grupos o conglomerados (tabla 2), tuesp
seleccionan aleatoriamente y por ultimo los sujets los
conglomerados constituyen la muestra (Bolafios,2204-18).
En este sentido la poblacién de Zacazonapan sediiven
cinco conglomerados (140 personas) con el fin der da
representatividad a los distintos grupos que laegman
(Bolafios, 2012).

Tabla 2.Conglomerados

Grupo Nimero Caracteristicas

Servidores 11 En consenso con el presidente municipal, definen
publicos del H. las lineas de actuacion en el municipio
Ayuntamiento

Estudiantes 57 De dultimo grado de preparatoria qgpeeden

desarrollar o reforzar una actividad econdmiga
complementaria a las que hoy se desarrollan.

Profesionistas 8 Con vision académica para propomerejecutar
alternativas turisticas

Trabajadores en 13 Con percepcion diferente de la actividad turdstiy

general econdémica del municipio, ya que no participan
directamente

Oficios de la| 51 Ganaderos, ama de casas, comerciantes| vy

comunidad agricultores.

Una vez que se validé el producto representativolale
ruta mediante la aplicacion del formato de evalodagci se
ordenaron y clasificaron los lugares, recursos, et vy
acontecimientos de interés turistico de Zacazonagaguiendo
el modelo propuesto por Ministerio de Comercio Hkae y
Turismo de Peru (2006), en el manual para la foracidn del
inventario de recursos turisticos a nivel naciogaél método
OEA-CICATUR, para la descripcién y analisis de ltkexda de
atractivos turisticos.

4.2 Fase Il Inventario de recursos.

En esta segunda fase el objetivo fue disefar eémario
de recursos turisticos para posteriormente compidare la
ruta, misma que cuenta con un producto estrella @om
emblema. En esta fase se construyd el inventarioebrirsos
turisticos, derivado del conjunto de cédulas, erceddro 1 se
presenta un ejemplo de cédula de inventario.

En esta cédula se registra el nombre del atra¢tsio
categoria: si es sitio natural, manifestacién crdtu folclore,
realizacion técnica o] artistica contemporanea yl/o
acontecimiento programado. Asi como el tipo de dtiineo, la
regioén, municipio y comunidad.

La informacion que se registr6 en las fichas del
inventario se obtuvo del trabajo de campo realizaléoagosto
del 2011 a marzo del 2013, utilizando entrevistas a
profundidad, y manejando la seleccion sobre la bake
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observaciones realizada por los investigadores, casno por
sugerencias de los entrevistados. A la par, se tomaen
cuenta los sitios de mas facil acceso o mas prosinaola
cabecera municipal. Asimismo se describe el recuysda
jerarquia que ocupa el recurso de acuerdo al vakignado en
la propuesta de jerarquizaciéon, una vez finalizddocédula
(ver cuadro 1, apartado en verde).

En el formato de inventario también se calificanslo
indices ambientales (ver cuadro 1, apartado enl)aawn si,
corresponde a un valor de uno y un no, represemtavalor
cero. Al final de cada indice existe un cuadro quarca los
puntos totales (PT), el promedio mayor (PM), y ebmedio
obtenido (PO) del recurso en ese indice ambientalero
cualquier otro; los indices se obtienen sumando Vasores
obtenidos y divididos entre el numero total de icaldores de
dicho indice. Este mismo procedimiento se realiza @ada
indice y al final de la cédula se suman todos lodides y se
divide entre el niamero total de indices, para okteal indice
Promedio de la Jerarquizacion de Recursos Naturayes
Culturales (IPJRNC), este indice permitira al reurser
asignado a una determinada jerarquizaciéon: 1, 3, 8 segun
sea el caso.

En este sentido las Queserias se ubicaron en ura@ un
jerarquia 3 (ver cuadro 1, apartado en verde) corvalor en el
indice Promedio de la Jerarquizacién de Recursostuides y
Culturales (IPJRNC) = .7 > .9). Donde este recupgotenece a
una clasificacion regular, que puede ser explotado
turisticamente. En el siguiente subtema se desaribas
clasificaciones de jerarquizacion restantes.
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Cuadro 1. Cédula de

Inventario de recursos turistios

Inventario de recursos turisticos No: 2
naturales y culturales del municipio de
Zacazonapan 2015
Cédula de informacién
Nombre del atractivo: “Las Queserias” Region: Sur del
Estado de México
Categoria : Folclore Municipio:
Zacazonapan
Tipo de atractivo: Gastronomia (Queserias) Comunidad:
1. Juanita Rebollar Ruiz Cabecera Municipal
2. Ana Maria Villafafia
3. Angelita Cardozo Casas
4.  Alicia Santana Cruz
5. Estela Jaramillo Cruz
6. Elfega de Paz Vargas

Descripcion

Jerarquia 3 (con un valor en el IPJRNC = .7 3Ré&jurso regular que

puede ser explotado turisticamente.

Resefia de las queserias y la produccién quesé@camonapan.
indice Conceptualizacion.

indice ambiental

Sumatoria de los valores ponderados de cada ingicenocimiento,
excepcionalidad y vulnerabilidad, otorga al recursosalor ambiental
relativo, contribuye a jerarquizarlos en cuanto aapacidad para
soportar el impacto del turismo.

indice de reconocimiento

Se considera el reconocimiento a nivel legal o &rfse refiere al
reconocimiento por parte de expertos o algunatiresin turistica o
gubernamental), y el reconocimiento informal (dedenunidad).

indice de excepcionalidad

El atractivo presenta como recurso, una ciertaraaion subjetiva dada
por la sumatoria de distintos aspectos:
-Singularidad. Presenta calidad de Unico.
-Relevancia.Esta dada por la representatividad en el atraatigo
alguna condicién particular.
-Monumentalidad. Se refiere al tamafio que presenta el recurso
-Densidad.Es el grado de concentracion de elementos con valo
patrimonial en un area determinada.
-Valor estético.Esta referido a una valoracién subjetiva de Ié&ebal
relativa del recurso y su entorno.
-Diversidad. Es la riqueza de elementos dada por la varied@stdes
indices de excepcionalidad.

indice de vulnerabilidad

Hace referencia a la vulnerabilidad actual y/o poi@ del recurso, dad
por su naturaleza o factores externos. Se comsidirs siguientes
variables:

a. Conservacion Se refiere al estado actual del recurso.
Se evalla a través del grado de deterioro de éste.

b. Grado de intervencion.

c. Fragilidad. Se evalla a través los aspectos intrinsecos,

debilidades materiales que presenta el recursoxtgingeca,
amenazas a que esta expuesto por actividad humana

indice de explotacion del recurso

Hace referencia al uso que posee el recurso; siexsotado
turisticamente, si tiene una valorizacion pero n® explotado
econémicamente o si esta sélo identificado y, nexgdotado. Asimismo|
contempla las siguientes variables o indices:
« Indice de explotacion del atractivo.

. Tiempo de uso del atractivo.

. Distancia. Del H. Ayuntamiento al recurso.

. Tiempo de trayecto.Del H. Ayuntamiento al recurso.

. Indice de accesibilidad Sumatoria de los variables

(distancia y tiempo) y dividas por los tramos cdasados, en
este caso 8 (4 de distancia y cuatro de tiempo).

indice de explotacion del atractivo

Si en alguna ocasién ha sido usado con finesiaas$so si actualmente lo
utilizan con ese fin.

Tiempo de uso del atractivo

Hace referencia al tiempo de permanencia para imecar todo el
recurso (recorrido), o el tiempo minimo para hawser del atractivo en
todas sus posibilidades.

indice de equipamiento / Servicios turistico e
Indice de infraestructura

Servicios publicos o infraestructura que de fohnairecta apoyan el
desarrollo de la actividad turisticas, estos temdrévalor de uno,
siempre y cuando este en la cabecera municipal Eaxso de los
servicios que se puedan trasladar, es decir eprersovibles también
seran calificados con el valor de uno.

indice planta turistica

Se evalla la planta turistica que posee la colienra cual se inserta el
atractivo. Se considera solamente la presencisenaia

indice Promedio de la Jerarquizacion de
Recursos Naturales y CulturalegIPJRNC )

Promedio que se obtiene al sumar los indices didivs entre el nimero
total.

Fuente: Elaboracién propia con base en Ministerioe d
Comercio Exterior y Turismo de Peru (2006) y el todo OEA-

CICATUR
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4.3 Fase Ill Propuesta de jerarquizacion de recursos.

Para esta tercera fase se desarroll6 una propudsta
jerarquizacién de recursos turisticos, que adem@splanted
como un instrumento para medir la viabilidad derkcursos
elegidos y que forman parte de la ruta:

a) Jerarquia 4 (con valor en el IPJRNC = 1). Recurso
excepcional gque puede ser explotado
turisticamente.

b) Jerarquia 3 (con valor en el IPJRNC = .7 > .9).
Recurso regular que puede ser explotado
turisticamente.

c) Jerarquia 2 (con valor en el IPJRNC = .5>.6).
Recurso con posibilidades de ser explotado.

d) Jerarquia 1 (con un valor en el IPJRNC = 0.1>.4).
Recurso que no cuenta con el potencial para ser
explotado turisticamente o que le falta
infraestructura.

4.4 Fase |V Disefio de ruta.

El objetivo de esta fase fue disefiar el mapa deuta, el
itinerario y finalmente el logo, que es un distud de la ruta.

5. RESULTADOS.
5.1 Fase | Formato de evaluacién de productos.

Una vez realizada la evaluacion, los resultadosnhlios
favorecieron a la produccion del queso, en rubrasne la
representatividad; es decir, la participacion ecoida en el
sector agroalimentario regional fue de 42%, donderesconoce
que la producciéon del queso involucra buena pam®Eakpacio
productivo, referido este a ganaderos y queserias.

En este sentido, en generacion de empleo se obtioso
porcentajes significativos, un 23% considera quepsaduccion
moviliza ciclicamente a un numero importante debtajadores
y el otro 30% argumenta que posee relevancia egelaeracion
de empleo regional. Es decir, en términos genergledemos
afirmar que mas de la mitad de las personas quaesdaron el
formato, opina que la produccién del queso si ganena
fuente considerable de trabajo, que quiz4 no esnpeente o
continua todo el afio, pero que presenta un altoicimdde
representatividad.

Asimismo, este alimento ayuda a caracterizar las
identidades locales con el mayor porcentaje, gogesponde
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a un 42%. De igual forma este mismo porcentaje Baiwo en
imagen frente al mercado, donde se menciona que la
produccion del queso cuenta con una imagen faveraditre
los consumidores locales y los turistas.

En antecedentes histéricos el 36% opina que la
produccion del queso ocupa un lugar destacado ehistoria
productiva y en la identidad de la regidon. Este qeortaje es
seguido con un 29% referido a que la producciénegosin
soélido arraigo histérico en la region. Es decir, daterior da
muestra del evidente arraigo territorial en cuan#&o la
produccion y consumo del alimento en el municipio.

Asimismo la produccién quesera cuenta con una poaic
favorable, dentro de las prioridades locales en enat de
desarrollo agroalimentario, de acuerdo con la opinide las
personas que contestaron el formato de evaluaciqoge
corresponde a un 38%.

Finalmente, el sector gastronOmico presenta unaimdn
participaciéon en términos de oferta de queso afiE$®. Lo
que representa una debilidad del sector restaurantpuesto
gue no explota el potencial gastronémico de la dagi

De lo anterior se obtuvieron las siguientes cifpega el
caso particular del queso afiejo (tabla 3). El tadal puntaje
obtenido y dividido entre ocho, se coteja con lal&éal, lo que
permite visualizar que nuestro producto presentaa un
participacion destacada.

Tabla 3.Elementos

Elementos Cifras
Representatividad 405
Generacién de empleo 433
Imagen frente al mercado 382
Oferta y demanda gastronémica 402
Antecedentes histéricos 310
Prioridades de desarrollo 391
Ventajas competitivas 413
Interés de los productores 402
Total 3148/8=394

Fuente: Elaboracién propia con base en los resuliad
de la aplicacion del formato de evaluacion de proths, 2013.

Esta participacién destacada permite validar lappmsta
de disefio de ruta con enfoque a la produccion delsg@ afiejo,
ello abona a que la inclusién del alimento en unaar
alimentaria, pueda contribuir marcadamente al dedbx de las
economias regionales. De ahi, que una vez validadauta se
realizo el disefio de la misma, donde el productbvedka es el
Queso Afejo y con ello la ruta presenta una espe&tién en
turismo rural armaonico.
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5.2 Resultados Fase Il Inventario de recursos.

En esta etapa se eligieron los recursos con mayor

reconocimiento y ponderacién en la jerarquizaci@rdcursos,
y por cada uno se desarroll6 una cédula, donde @muato
formaron el inventario de recursos turisticos de@zonapan:
1. Queserias (Descripcion de seis queserias). Catagori
Folclore. Tipo de atractivo: Gastronomia (Quessgyia
2. Feria del Queso. Categoria: Folclore. Tipo de diirac
Feria.

3. Potreros (Descripcion de cinco potreros). Categoria

Explotaciones Agropecuarias y Pesqueras.oTdp
atractivo: Ganaderia (Potreros).

4. Ex Hacienda Santa Maria. Categoria: Lugares Histgi
Tipo de atractivo: Hacienda

5. Iglesia de Zacazonapan. Categoria: Folclore. Tip® d
atractivo: Arquitectura y Espacios Urbanos.

6. Presa San Andrés. Categoria: Centros cientificos vy

técnicos. Tipo de atractivo: Presas.
7. Las Guacamayas. Categoria: Recurso turistico natara
sitios naturales. Tipo de atractivo: Cafdn.

5.3 Resultados Fase Ill Propuesta de jerarquizaciorde
recursos.

Los recursos turisticos anteriores fueron calificad
dentro de la jerarquizacion propuesta en este daauot
o Cédula 1 Queserias (Descripcion de seis queseréas)
jerarquia 3 con un valor en el IPJRNC = .7 > .9cReso0
regular que puede ser explotado turisticamente.
o Ceédula 2 Feria del Queso en jerarquia 3, con uorvan

el IPJRNC = .7 > .9 Recurso regular que puede ser

explotado turisticamente.
o Cédula 3 Potreros (Descripcion de cinco potreros):

1.-Potrero de Cerro Pelon y La joya de San Andrés.

Jerarquia 2.Recurso con posibilidades de ser dapmo
turisticamente 0.6

2.-Potrero Tres Encinos. Jerarquia 2 con un vaorel
IPJRNC = 0.5>0.6 Recurso con posibilidades de esgrlotado
turisticamente.

3.-Potrero de Don Luis con jerarquia 3 y un vaéor el
IPJRNC = .7 > .9 Recurso regular que puede ser aaglo
turisticamente.

4.-Potrero La Mesa del Limén. Jerarquia 2 con @hov
en el IPJRNC = .5>.6 Recurso con posibilidades shr
explotado turisticamente.
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5.-Corral de Engorda y el Potrero Saravia. Jeraaqu3d
con un valor en el IPIJIRNC = .7 > .9 Recurso regujae puede
ser explotado turisticamente.

o Cédula 4 Ex Hacienda Santa Maria en jerarquia dh(c
un valor en el IPJRNC = .5>.6) Recurso con
posibilidades de ser explotado turisticamente.

o Ceédula 5 Iglesia de Zacazonapan en jerarquia 3 (oo
valor en el IPJRNC = .7 > .9) Recurso regular quege
ser explotado turisticamente.

o Cédula 6 Presa San Andrés en jerarquia 2 (conalarv
en el IPJRNC = .5>.6) Recurso con posibilidadessde
explotado turisticamente.

o Ceédula 7 Las Guacamayas en jerarquia 1 (con uprval

en el IPJRNC = .1>.4) Recurso que no cuenta con el
potencial para ser explotado turisticamente o cpéalta
infraestructura.

5.4 Resultados Fase IV Diseio de la Ruta del queso
afejo.

Se presenta el logo y el mapa de la ruta, asi caho
itinerario, obedeciendo a las siguientes actividade

a) Distintivo turistico de la ruta (logo). Se realizéna
busqueda de referencias directas como mapas, imesgen
del gqueso afiejo e informacion general del municipio
donde se produce. A la par se bocetaron diferentes
propuestas de logo, tomando en cuenta perfilesgubos
del queso, para después elegir una imagen fronted ¢
mostrara sus atributos, esto para ganar atencioh de
espectador. La imagen se reforzd con una fudnagan
pro por tener la firmeza y la representacion del queso
maduro. El logotipo “Ruta del queso afejo” represen
no solo la produccion del queso, sino la riqueza en
términos de recursos culturales y naturales presermn
el municipio de Zacazonapan, este ultimo elemenso e
visible en las hojas que rodean el queso (Imagen 3)

b) Mapa e itinerario de la ruta en Osorio et al.120

c) Itinerario de la Ruta del Queso Afiejo. Resultadotdeo
el analisis referido se disefid una ruta de 9 diasaecual
se detallan las diferentes actividades, horarios vy
responsables.

d) Para operar la ruta se propone la formacion de una
Asociaciéon que lleve por nombre Ruta del Queso Afiej
sus participantes seran los encargados de operartéay
ofrecer los recorridos y productos. Esta Asociacion
debera crear protocolos de calidad para cada tipo d
establecimiento, esto con el objetivo de que la a&Rut
opere con estandares de identidad, servicio vy
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responsabilidad. Asimismo, crear mecanismos
proteccion hacia | ruta y sus productos y protocolos
acceso a nuevos integrantes a la ruta, teniendooc
cladusula principal ser originario del municipio
Zacazonapan sin antecedentes penales. La Asociec
sera la encargada de nombrar una mesa directiyjar
los precios en los servicios y productos ofertados
disefiar los mecanismos de cortes de caja y distidu
de ganancia:

Imagen 3 Logo Ruta del Ques

RUTA DEL QUESO A;QEID

\ZONAPAN, EDO. DE MEN

/. AL

Fuente: Elaboracidn propie

Los actores que pueden operar esta ruta son basitter
las queseras ganadero®, que en entrevista previa mostrar
Su interés en esta propuesta y que posteriormeartdrabajo de
campo con entrevistas a profundidad, estuvieroradeerdo er
participar en la puesta en marcha de la ruta. Ademdisten
otros actores, comoos duefios de los restaurantes y hote
que podrian formar parte de esta propuesta, puggeosiempre
mostraron interés y colaboracion en la investigac

e) Servicios turisticos. En el municipio se ubican st
hoteles: H. Bugambilias, H. Los Arroyos, H.os

Carrizos y una Posada. Asi como, cuatro restausat

Los Carrizos, Las Bugambilias, Zacazonapan vy

Palapa. Sin embargo el municipio no cuenta con iati

6 Queseras: Juanita Rebollar Ruiz, Ana Maria Villafsregelita Cardozo Casas, Alicia {tana
Cruz, Estela Jaramillo Cruz y Elfega de Paz Va
Ganaderos: J.Jesus Arroyo Arroyo, Francisco J8adeavia Pedraza, Isidro Rebollar Ruiz, Luis F
Sarabia y Valdemar Villafafia Lujai
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de informacion turistica, sino Uunicamente la Regidude
Turismo, misma que no esta acondicionada ni cuewnta
el suficiente material sobre turismo, para atendas
dudas de los turistas o visitantes. No hay sefa#éti
turistica o guias de turismo, asi como tampoco esas
de recreacion o arrendamiento.

6. CONCLUSIONES.

La existencia de la pluriactividad en las zonasatas y
la implementacion bajo este esquema de actividddeisticas,
permiten complementar los ingresos de la poblacidénal,
generando efectos multiplicadores que impulsan esadrollo
local a partir del turismo rural y armdénico, basaéo la
complementariedad de actividades.

El turismo rural armonico significa una alternativaal
no agricola ligada a la gastronomia de la entidad,
especificamente a la produccion del queso afejdiéado, que
le es tan caracteristico a Zacazonapan, pues sem&sjue su
saber-hacer tiene mas de 150 afios de existencias yure
producto muy valorado en la regién. Esto representaa
oportunidad en términos de afluencia turistica yrrdea
econOmica, ya que al ofrecer a los visitantes addddes de
ocio y recreacion en el municipio, los turistas dae generar
mayor gasto en la entidad tanto en pernocta como en
alimentacion. Para ello, el municipio de Zacazomapaienta
con estructura turistica, principalmente en hoteles
restaurantes. Sin embargo, hace falta un servieimgencia de
viajes o simplemente una oficina de informacidnistica. A la
par, no existen actividades recreativas que puedan
complementar la visita a las queserias, de ahi si@ropuso
un itinerario para que los turistas puedan realiaatividades
de turismo rural en el municipio.

Como el municipio no tenia un inventario de recws,so
con este proyecto se pudo elaborar un registroukergecursos,
atractivos y patrimonio natural y cultural; a partdel cual se
jerarquizaron y dieron como resultado que cuatrolade siete
recursos en las cédulas obtuvieron una posiciémligu 0.7 6
mayor a 0.9. Lo que demuestra que estos recursemeh
potencial para ser explotados turisticamente. Esventario es
una herramienta que permite ademas gestionar pnogsao
actividades de conservacién, valoracion y preseiacde
atractivos pero especialmente del patrimonio deazamapan.

La Ruta del Queso afejo fue diseflada como una fadena
promocion y contribuciobn a la valorizacién del qoesno
obstante puede generar efectos colaterales, commelar la
produccion local; que turistas, organismo publicogrivados,
asi como instituciones educativas y comunidad reéacep

valoren el patrimonio intangible y tangible presenten
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Zacazonapan. Asimismo, este enfoque de ruta disaftad un
producto estrella propicia que los demas recurswssticos que
lo complementan se beneficien y fortalezcan.

Desde esta Optica, toda ruta turistica debe coataruna
imagen que la identifique, al igual que un itineparcon las
actividades a realizar y los responsables de llevarcabo. El
itinerario que se propuso es de 9 dias; sin embagquede
adecuar a las necesidades, gustos y tiempos, tamtolos
grupos de turistas, como de los prestadores deiGes:

En materia de metodologia el articulo abona a lasies
existentes en este apartado. De ahi que en el destonse
propone una metodologia para la construccion deasutuna
alternativa para la calificacion y validacion deslamismas; la
construccion del inventario de recursos naturalesujturales
de Zacazonapan y la propuesta de una cédula queafue
adecuada para calificar y evaluar el potencial dereicurso.

Finalmente argumentar que mas que graficas y numero
lo realmente importante en una investigacion deteaocial,
deberia ser la parte cualitativa, pero sobre toa®testimonios
de las personas que son objeto de estudio. Escughatomar
las ideas, pensamientos o0 emociones que las pessona
trasmitian a la hora de aplicar los formatos o dncaso
particular las entrevistas a profundidad de las spuéas, fue
sin lugar a dudas lo que permitié creer aun masekmrabajo
que se estaba realizando. Es muy motivador escudheses
como la produccion del queso es la distincién y wm las
cosas que nos llenan de orgullo; porque de esa naarse
reconoce el municipio; porque es parte de nuesseneia como
pueblo y porque es una forma de vida.

BIBILOGRAFIA.

ALBARRAN PORTILLO, B., REBOLLAR REBOLLAR, S. vy
GARCIA MARTINEZ, A. (2011): “Un enfoque del sistema
agroalimentario localizado (SIAL). El caso del quoes
refregado de Zacazonapan, Estado de México”,
INCEPTUM, n° 10: 167 — 168.

AMAYA MOLINAR, C. M. (2005): “Desafios y oportunidédes
del turismo rural en México”, en Desarrollo Rural y
Turisma En CESAR DACHARY, A., OROZCO
ALVARADO, J. y ARNAIZ BURNE, S. M.
(coordinadores). pags. 51-57

ARROYO PEDRAZA, E. J. L. (1999)Monografia municipal
Toluca, Estado de México. Editorial Instituto Mexignse
de Cultura, Asociacion Mexiquense de Cronistas
Municipales, A.C.

22
Gran Tour: Revista de Investigaciones Turisticad$1Enero —Junio 2016 p. 4-25
ISSN: 2172-8690



Rebeca Osorio Gonzalez, Rocio del Carmen SerranguBay Oswaldo Echeverria

BARRERA, E. y BRINGAS ALVARADO, O. (2008): “Las
Rutas Alimentarias: Una arquitectura turistica kdesen
la identidad de los alimentosScienze Gastronomiche -
Universita deglistudi di Scienze Gastronomiche® 8 —
Mayo: 3-4.

BARRERA, E. (2006): “Turismo rural, un agronegocpara el
desarrollo de territorios rurales”, Agronegocios
alternativos. Enfoque, importancia y bases para la
generacion de actividades agropecuarias no
tradicionales VIEITES, C. (coordinador) pag. 464.

BARRERA, E. (2009): “Modulo 4 las rutas alimentasia
Posgrado de alta direccién en turismo rural. Unsveéad
de Buenos Aires.pags.16.

BARRERA, E. (2012): “Manual: Séptimo curso internawcal
de rutas y turismo del vino”. Area de Turismo Rural
Facultad de Agronomia de la Universidad de Buenos

Aires.
BLANCO, M. y HERNANDO RIVERO S. (2003): “El
agroturismo, una alternativa para revalorizar la

agroindustria rural como mecanismo de desarrolloalo

documento técnico” Serie Documentos de Trabajo /
PRODAR HERNANDO RIVEROS, S., BLANCO M.

(coordinadores) pags. 33

BOLANOS RODRIGUEZ, E. (2012): “Gestion Tecnolégica,
Estadistica para el Desarrollo Tecnoldgico, 3er Ssire:
Muestra y Muestre”. Escuela Superior de Tizayuca
Universidad Autonoma del Estado de Hidalgo.

BROCA CASTILLO, A. (2006): “El impacto del turismen el
patrimonio cultural”, enCuadernos 14 Planeando sobre el
turismo cultural CONACULTA (coordinador) pags.101-
110.

BULLON, R. C. y BULLON, D. (2008):Turismo Rural. Un
enfoque globalMéxico Trillas.pags.213

GASCON, J. (2011): “Turismo rural comunitario vy
diferenciacion campesina: Consideraciones a patérun
caso andino”Mundo Agrarig n°11:00-00.

HERNANDEZ MORALES, C., HERNANDEZ MONTES, A., Z.
VILLEGAS DE GANTE, A. y AGUIRRE MANDUJANO,
E. (2011): “El proceso socio-técnico de produccide
Queso Afejo de Zacazonapan, Estado de MéxicRév
Mex Cienc Pecin®°2011:162.

LENO CERRO, F. (1993): “Técnicas de -evaluacion del
potencial turistico”. Secretaria General de Turismo
Madrid.

MATEOS, J. (2005): “Patrimonio cultural y turismanmal”, en
Desarrollo Rural y Turismo CESAR DACHARY, A.,
OROZCO ALVARADO, J. Y ARNAIZ BURNE, S. M.
(coordinadores).pags.87-94

23
Gran Tour: Revista de Investigaciones Turisticag$1Enero-Junio 2016 p. 4-25
ISSN: 2172-8690



Metodologia para disefio de ruta alimentaria en @amapan, México; desde un enfoque
de turismo rural.

MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO DE
PERU. (2006):Manual para la formulacion del inventario
de recursos turisticos a nivel nacionderu. Pags. 4-34

MOLINA ORJUELA, D. E. (2013): “Turismo rural vy
gobernanza ambiental: Conceptos divergentes enepais
desarrollados y en vias de desarroll&nuario Turismo y
Sociedad n°14: 217-235.

OSORIO, R., ESPEITX, Ey SERRANO-BARQUIN, R. (2015
“Patrimonializacién del queso afiejo y turismo rurah
Zacazonapan, Estado de MéxicoTURYDES Revista de
Turismo y Desarrollo En prensa.

PADILLA, C. (2006): “Las cocinas regionales, pripto y
fundamento etnografico” VII Congreso Internacionadé
Sociologia Rural. Quito, Ecuador pags. 159-170.

PALMAS CASTREJON, Y. D., SERRANO-BARQUIN, R. C.,
GUTIERREZ CEDILLO, J. G., CRUZ JIMENEZ, G. y
FAVILA CISNEROS, H. (2014): “Teodrico-Metodologico
para el estudio del turismo armonico y el desawoll
local”. Investigaciones Turisticas°7:23-46

REQUIER-DESJARDINS, D (2006): “Del SIAL al sistema
agroturistico local: calidad territorial, productos
alimenticios tipicos y agroturismo”. Foro Internaoil de
Turismo Solidario 25 de marzo de 2006.

ROMAN, F.M y CICOLENA, M. (2009):Turismo rural en
Argentina. Concepto, situacion y perspectivasstituto
Interamericano de Cooperacién para la Agricultuta:

SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y

ALIMENTACION, SAGAPA. (1999): “Oferta
agroalimentaria y gastrondmica”. Manual. Argentirfags
50:58

SERRANO-BARQUIN, R. (2008) “Hacia un modelo tedrico
metodolégico para el analisis del desarrollo, la
sustentabilidad y el turismo”. Economia, Sociedad y
Territorio, enero-abril, afio/vol. VIIl, no. 26, El colegio
Mexiquense A. C. pp. 313-355.

SOSA SOSA, M. E., y ARAIZA SALIDO, P. L. (2013): ‘&
conformacion de una ruta alimentaria como estredede
desarrollo turistico rural para el municipio de Wre
Sonora, México’Estudios Socialesn®°42:153-174.

RECURSOS ELECTRONICOS.

BOUCHER, F., & BRUN, V. (2011). “De la leche al que
queserias rurales en América Latina [En linea]:
http://site.ebrary.com/lib/utnortesp/reader.actido®/D=1
0889834(Consultado 20 de septiembre, 2015).

24
Gran Tour: Revista de Investigaciones Turisticad$1Enero —Junio 2016 p. 4-25
ISSN: 2172-8690



Rebeca Osorio Gonzalez, Rocio del Carmen SerranguBay Oswaldo Echeverria

CERVANTES ESCOTO, F., y VILLEGAS DE GANTE, A
(2012): “La leche y los quesos artesanales en M&Xic
[En linea]:
http://site.ebrary.com/lib/utnortesp/reader.actido®ID=1
0757915. (Consultado 10 de septiembre, 2015).

FIGUEROA GONZALEZ, L. F., CAVAZOS ARROYO, J. y
MAYETT MORENO, Y (2015): “Desarrollo de productos
turisticos rurales sustentables. Propuesta y valida de
expertos respecto a tres variables”. [En |linea]:
http://rperiplo.uaemex.mx/index.php/elperiplo/atttvie
w/645 (Consultado 02 de octubre, 2015).

GOBIERNO MUNICIPAL 2013-2015(2015): “Zacazonapan”.
[En linea]:
http://zacazonapan.gob.mx/Portal/index.php/historia
(Consultado 21 de octubre, 2015).

GONZALEZ HERRERA, M., y PALAFOX MUNOZ, A. (2007):
“Hoteles Todo Incluido en Cozumel: aproximacion hec
la sustentabilidad como elemento competitivo del
destino”. [En linea]:
file:///IC:/Users/user/Downloads/Herrero_Muf% C3%ADoz
_2007_Hoteles-Todo-Incluido-en-Cozum_27679.pdf
(Consultado 02 de abril, 2016).

INDUSTRIA ALIMENTICIA (2014): “México, sede del eveo
lacteo méas importante del continente: 13er Congreso
Panamericano de La Leche” [En linea]:
http://www.industriaalimenticia.com/articles/87394-
mexico-sede-del-evento-lacteo-mas-importante-del-
continente-13er-congreso-panamericano-de-la-leche
(Consultado 03 de octubre, 2015).

INEGI, 2011.México en cifras. Zacazonapan, MéxicfEn
linea]:http://www3.inegi.org.mx/sistemas/mexico@s/de
fault.aspx?e=15 (Consultado 26 de octubre, 2015).

VIVE MEXICO. (2012): *“Rutas Gastronémicas”. [En
linea]:http://rutasgastronomicas.sectur.gob.mx/@degeas/
guia_rapida.pdf (Consultado 02 de octubre, 2015).

SAGARPA (2014): “Panorama de la lecheria en MéxicpEn
linea]: http://www.siap.gob.mx/wp-
content/uploads/boletinleche/bboletlecheltrim20X4(go
nsultado 03 de octubre, 2015).

YANEZ MANCILLA, B. I. (2013). “Modelo de ruteo para
generar rutas turisticas”. [En
linea]:http://www.ptolomeo.unam.mx:8080/xmlui/bitet
m/handle/132.248.52.100/6563/Modelo%20de%20rute0%?2
Opara%20generar%20rutas%20tur% C3%ADsticas.pdf?sequ
ence=1(Consultado 28 de octubre, 2015).

25
Gran Tour: Revista de Investigaciones Turisticag$1Enero-Junio 2016 p. 4-25
ISSN: 2172-8690



