Cuadernos de Turismo, n° 43, (2019); pp. 97-122 Universidad de Murcia
ISSN: 1139-7861

eISSN: 1989-4635

DOI: http://dx.doi.org/10.6018/turismo.43.04

TURISMO Y DESARROLLO VITIVINICOLA EN
ESPACIOS DE MONTANA CON “ALTA DENSIDAD
PATRIMONIAL!

Eugenio Baraja Rodriguez*
Universidad de Valladolid

Daniel Herrero Luque**
Universidad de Burgos

Marta Martinez Arndiz***
Universidad de Burgos

Juan Ignacio Plaza Gutiérrez****
Universidad de Salamanca

RESUMEN

El fomento del enoturismo se estd convirtiendo en una estrategia cada vez mds frecuente
en las comarcas vitivinicolas del Duero que han consolidado su faceta productiva en torno a
los vinos de calidad, y que ahora ponen en valor los elementos patrimoniales de unos paisa-
jes vinculados al productivismo. Pero al tiempo, en los entornos mds fragiles, en los espacios
menos transformados y de alta concentracion de bienes patrimoniales que los han posicio-
nado como destinos turisticos, este sector estd operando como palanca de reactivacion y de
insercién competitiva de unos viiledos cada vez mds reconocidos y valorados. Para ilustrar
este proceso, el articulo analiza la dindmica de unos vifiedos cultivados en entornos de “alta
densidad patrimonial”, la Sierra de Salamanca.
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Tourism and wine development in mountain areas with ‘high heritage density”
ABSTRACT

The promotion of wine tourism is becoming an increasingly frequent strategy in the
Douro wine regions. They have consolidated their productivity around quality wines and
now highlight the heritage elements of landscapes linked to production. However, at the
same time, in the least transformed areas with fragile environments but a high concentration
of heritage assets -that position them as tourist destinations-, this wine sector is acting as a
stimulus in the revival and competitive conservation of vineyards, more and more valued
and recognised in the landscape as a tourism generator. To illustrate this process, this paper
analyses the dynamics of vineyards cultivated in environments with a high density of heri-
tage elements such as the Sierra de Salamanca (Spain).

Keywords: Tourism, heritage, wine, landscape, Sierra de Salamanca.

1. INTRODUCCION

En las ultimas cuatro décadas, el sector vitivinicola se ha convertido en una de las
piezas mas sélidas de la economia rural de Castilla y Le6n. Los datos que recientemente
proporcionaba la Plataforma de Competitividad Productiva Vitivinicola de la Junta de
Castilla y Ledn? son elocuentes de su relevancia en el sector agrario (casi 75.000 hectdreas)
e industrial (650 bodegas activas) y en la actividad econdémica en general (la produccion
media al afio supera los 2,1 millones de hectolitros, lo que representa un volumen de
negocio de 850 millones de euros); pero también de su impacto social (da empleo a 19.000
personas) y territorial (la mayor parte de estos empleos se generan en el medio rural). No
obstante, estas cifras no deben ocultar la diversidad de situaciones que se dan en el com-
plejo mundo del vino en una region diversa y tan contrastada. En las llanuras centrales
del interior de la cuenca, los vifiedos, que vivieron el azote de la despoblacién de los afios
sesenta y setenta de la pasada centuria, se han reactivado al amparo de figuras de calidad
tan renombradas como las Denominaciones de Origen Ribera del Duero, Rueda o Toro.
Estas comarcas han visto como se modernizaba el vifiedo, haciendo a los paisajes vitivi-
nicolas evolucionar desde sus formas tradicionales (pequefios pagos, plantacién en vaso,
cepajes variados...) a otras nuevas donde dominan los marcos de plantacion alineados, en
conducciones de espaldera dotadas de sistemas de riego por goteo, y una trama parcelaria
de fincas de mayor tamafio. A ello ha contribuido igualmente la edificacién, afio tras afio,
de nuevas bodegas, algunas de disefio vanguardista, icénicas en ciertos casos al estar
firmadas por arquitectos de reputacién mundial. Como consecuencia de esta apuesta, de
un saber hacer de siglos y de las caracteristicas particulares del medio, los vinos de estas
comarcas se han situado entre los mds cotizados y reconocidos por su calidad. Consolidada
esta faceta productiva, y como respuesta a la fuerte competencia internacional y al des-

2 http://agriculturaganaderia.jcyl.es/web/jcyl/AgriculturaGanaderia/es/Plantillal00Deta-
1le/1246464862173/_/1284734377605/Comunicacion
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censo del consumo de vino en el mercado interior, instituciones y agentes involucrados en
el desarrollo local y en el negocio viticola, estan afianzando su estrategia hacia la puesta
en valor de los activos intangibles que se vinculan a estos paisajes vitivinicolas, integrando
en ellos los restos de una tradicién secular (barrios de bodegas, lagares, monasterios, cas-
tillos...) convenientemente reconvertidos. La marca del paisaje y del territorio, labrada
en el marco de los vinos de calidad, y la experiencia y vivencia del vino en su integridad
(bodega-viiiedo) se pone asi al servicio de consumidores y visitantes con el desarrollo de
una dindmica actividad enoturistica.

La Ribera del Duero es un ejemplo expresivo en este sentido. En su oferta turistica —
disenada con alcance internacional- se encuentran “una docena de hoteles de lujo, dotados
con spa y bastantes con vinoterapia, que agrupan 546 habitaciones dobles, suites y lofts,
para mas de mil huéspedes, se completa en confort con la hospitalidad rural de posadas
reales (4), posadas (10) y hoteles rurales (22) (...). La acogida restante, mds comun y para
viajeros o turistas en general, la integran 123 casas rurales adecentadas y sin requisito de
valor histérico, 69 establecimientos hoteleros de todo tipo (hoteles de 3 y 2 estrellas, hos-
tales o pensiones) y 7 edificios de apartamentos, completando un conjunto sobresaliente
en el medio rural de Castilla y Leén.” (Molinero y Cascos, 2017: 2134). Por el lado de la
demanda, y contabilizando solo las afluencias en su ruta del vino, ACEVIN (2017) con-
firma la consolidacion de este espacio como el tercero mds visitado—después de las Rutas
del Vino y Brandy Marco de Jerez y del Penedés-. Recientemente el New York Times
recomendaba la Ribera como uno de los 52 destinos turisticos del mundo que merecen una
visita en 2018. Vitivinicultura y turismo generan asi “un modelo de fertilizaciéon cruzada
que ya ha sido puesto en evidencia en los clusters internacionales de enoturismo’”.

Pero al tiempo que en las llanuras se desarrollaba este negocio altamente competitivo
y fuertemente globalizado, los vifiedos de los espacios serranos y de las profundas enta-
Iladuras fluviales que bordean la regiéon no han gozado de reconocimiento hasta fechas
recientes, cuando la despoblacién y el abandono hacian mella casi irreparable en los
elementos mds conspicuos de unos paisajes agrarios de valor excepcional. En estas comar-
cas agrestes, las singulares condiciones del medio han limitado —aunque no excluido- el
desarrollo de los patrones paisajisticos del productivismo. Sin embargo, y desde hace
apenas dos décadas, y particularmente la ultima, estos espacios estdn apareciendo en la
escena de los vinos de calidad apoydndose, precisamente, en los rasgos de autenticidad e
integridad de unos paisajes que han quedado al margen de los cambios homogeneizadores
de la modernizacién. Lo hacen impulsados por nuevos agentes que estdn poniendo en mar-
cha iniciativas y estrategias novedosas, orientadas a hacer valer la calidad del vino, pero
poniendo en valor los aspectos de mayor singularidad en el contexto global: variedades
Unicas y exclusivas, vifias viejas, practicas sostenibles y la excelencia de sus paisajes. Es
decir, las externalidades positivas y los activos intangibles que giran en torno al patrimonio
y el paisaje, son un apoyo desde el que se impulsan unos vinos de calidad que emergen
con fuerza desde la identidad local y la demanda turistica generada por unos atributos
culturales y naturales previamente institucionalizados.

3 Coloquio Internacional “Patrimonio, turismo y valorizacién de los territorios de la vid y el vino”. Men-
doza, Argentina, 22-24 de febrero de 2018.
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El presente articulo se plantea, como primer objetivo, ponderar el papel que el turismo
estd teniendo en la reactivacién de estos espacios vitivinicolas frigiles y resilientes, par-
tiendo de la hipétesis de que la afluencia de visitantes no solo juega un papel clave en las
estrategias de mercado y en la patrimonializacion de las dreas mds consolidadas y bien
posicionadas en el mercado del vino, sino que también actiia como palanca de transfor-
macién en aquellos espacios que ya gozan de un patrimonio natural y cultural reconocido
institucionalmente, en torno al cual se ha consolidado una oferta turistica relevante. Se
pretende, también, como segundo objetivo, poner en evidencia las contradicciones que este
nuevo marco plantea, de forma que no parece suficiente hacer mercadotecnia con el paisaje
sin considerar el papel que la actividad agraria en general y la viticultura en particular,
juegan en su calidad, y la consiguiente necesidad de una gestién que permita superar los
problemas de abandono y deterioro acumulados.

Para ello, se ha elegido un estudio de caso, los vifiedos de la Sierra de Salamanca. Por su
fragilidad, densidad patrimonial y fuerte identidad local, estos vifiedos ilustran una dindmica
que cada vez resulta mas evidente en otros entornos de la regién que gozan de alguna figura de
proteccion o reconocimiento, y que, por ello, se estdn conformando como destinos turisticos,
abriendo nuevas posibilidades de promocién econémica y social al aunar lo tradicional y lo
moderno desde los principios de calidad y singularidad. Como planteamiento metodoldgico,
se ha recurrido a la revision bibliografica mds significativa y a la consulta de fuentes y docu-
mentos publicados en las distintas administraciones publicas y privadas, pero sobre todo al
trabajo de campo, que incluye tanto el reconocimiento del paisaje y sus valores, como las
entrevistas a bodegueros, viticultores, responsables de la DOP o restauradores. Todo ello ha
servido para poner en evidencia que, frente al modelo productivista, “competitivo inicamente
en precio del producto” se estd avanzando hacia “modelos productivos mds diversificados y
diferenciados por su calidad y conexién con el territorio” (Plaza, Cafiizares y Ruiz, 2017:566).
En estos casos, el turismo actiia como un factor patrimonializador de primer orden (en el
sentido de preservar, gestionar y poner en valor los recursos), pero ahora impulsando, bajo
nuevos parametros, practicas y agentes, el sector vitivinicola serrano.

2. LAFUERZA DEL TURISMO COMO FACTOR DE REGENERACION DE LAS
REGIONES VITIVINICOLAS “FRAGILES”

Gravari-Barbas explica como, forzados por la globalizacién y ante los nuevos desafios
competitivos a los que se enfrentan territorios y productores de vino, “el contacto directo
entre el cliente y la empresa vitivinicola ya no se basa tinicamente en el producto (vino,
botella)”, sino que “la calidad del intercambio entre el productor y el consumidor depende
en gran medida de la capacidad de la bodega para ofrecer al cliente una experiencia com-
pleta que integre todos los elementos que componen el winescape (cava, la bodega y su
arquitectura, el paisaje, las cualidades del lugar)”, aspectos que, lejos de ser periféricos
o secundarios, se estdn convirtiendo en “elementos centrales para el intercambio entre la
empresa y sus clientes” (Gravari-Barbas, 2014: 240). Estas cuestiones colocan en una posi-
cién central el turismo del vino o enoturismo, que Damid Serrano enmarca en las practicas
del turismo cultural, considerdndolo “una tipologia de turismo centrada en el patrimonio
natural y cultural de las regiones vitivinicolas que centra su interés en las técnicas agricolas
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del cultivo de la vid y de la elaboracion y crianza de los vinos, y donde el turista adopta
un papel activo en el proceso de consumo de la experiencia turistica” (Serrano, 2011:21).

En esa experiencia integral, el paisaje asume un papel protagonista, pues vincular la
calidad del producto (el vino) a la calidad del lugar (el paisaje) permite que el destino
se “venda” mds facilmente, en particular si sus cualidades gozan de un reconocimiento
institucional de rango internacional. Algunos autores (Briffaud y Brochot, 2010:19), hacen
ver esta cuestion a propdsito de los paisajes que figuran en la Lista de Patrimonio Mundial
de la UNESCO, con el especifico reconocimiento de vitivinicolas, cuando mencionan
que la seleccion de estos lugares parece a menudo obedecer a razones econdmicas mas
que a la esencia o naturaleza excepcional del bien declarado. De hecho, como sugieren
estos autores, los bienes que se suman a la Lista pasan a formar parte de los itinerarios
turisticos como un atractivo incuestionable. En este sentido, coinciden con Ferndndez y
Silva cuando sefialan que “hace varios decenios que los agentes sociales, econdmicos y
gubernamentales que operan en los territorios muestran un creciente interés por el reco-
nocimiento institucional de los bienes patrimoniales en ellos existentes. Esto responde
a su valoracion cultural, pero también a una estrategia de marketing y visibilidad espa-
cial, a menudo enmarcada en programas de desarrollo territorial para los que los bienes
patrimoniales —como recursos especificos y no deslocalizables- son considerados activos
competitivos basicos” (2015: 254).

En cualquier caso, la calidad del espacio de destino es fundamental en el enoturismo,
toda vez que la experiencia del vino exige presencia, pues no se trata solo se degustar el
producto sino de beber el paisaje. Esta apreciacién es importante, pues en la construc-
cién de esos destinos rurales de postal concurren valores naturales y culturales que deben
articularse y combinarse, y el paisaje de postal es un argumento integrador que refuerza
y consolida el valor patrimonial que posee el territorio. Por esta razén, el enoturismo en
su formulaciéon mds amplia, funciona como “una formidable maquinaria productora de
patrimonio” de tal forma que “...hoy en dia son las fuerzas de la globalizacién las que
intervienen en la produccion de paisajes patrimoniales...” (Gravari-Barbas, 2014:241).

Constatada esta realidad, resulta de interés ponderar como el turismo del vino (en la
compleja combinacién de espacios, operadores y visitantes) puede actuar en otro sentido.
Ocurre cuando los destinos turisticos se han asentado sobre otros valores y principios
(naturales o culturales) y la afluencia de visitantes se convierte en una fuerza de activacion
de los vinos y vifiedos. De nuevo, el turismo actiia como un factor de transformacién deci-
sivo que permite poner en valor los atributos menos transformados del paisaje vitivinicola.
Activa una oferta que ve la oportunidad de aunar el vino de calidad a la singularidad de
su paisaje como garantia de autenticidad y, al tiempo que desarrolla otros productos aso-
ciados (restauracion, hospedaje, rutas, etc.), encuentra una salida a unos vifiedos y a unos
vinos abocados, si no a la desaparicion, si a la marginalidad. Es decir, el turismo actuaria
como factor de regeneracion de las regiones vitivinicolas “frdgiles”, particularmente en
los dmbitos que tienen una notable superposicién de figuras de reconocimiento espacial,
como es el caso de uno de estos espacios de montafia de “alta densidad patrimonial”, la
Sierra de Salamanca, al sur de la provincia espafiola homénima.

En la Sierra de Salamanca (la Sierra) el vifiedo no se encuentra ocupando extensiones
masivas, ni el nimero de bodegas es elevado, ni su proyeccién comercial estd entre las mas
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destacadas del pais..., ni de la regién siquiera. Tiene otra escala, la de lo modesto, pequefio
y cercano: la escala local. Pero, al tiempo, es un interesante “laboratorio” para entender las
formas que reviste este proceso de reactivacion del vifiedo impulsado por la fuerza del turismo
y las contradicciones que le acompaiian. Sobre todo, porque esa reactivacion se estd basando
en planteamientos agrondmicos y enoldgicos distintos, mds orientados a unas practicas sos-
tenibles, acordes con los presupuestos de la figura de proteccion patrimonial de la Unesco en
la que se inscriben: la Reserva de la Biosfera Sierras de Béjar y de Francia. Esta “marca” de
reconocimiento, el inmediato producto del programa Hombre y Biosfera, ademds de poner
en evidencia las nuevas formas de relacién entre cultura y naturaleza, puede abrir interesantes
cauces a la dificil tarea de gestionar una estrategia de desarrollo centrada tanto en la calidad de
los caldos como en la singularidad de unos paisajes vitivinicolas escasamente transformados,
pero necesariamente evolutivos y fuertemente afectados por el abandono.

3. LA SIERRA DE SALAMANCA: DE LA CRISIS DEL SISTEMA AGRARIO
TRADICIONAL A ESPACIO ARQUETIPO DEL TURISMO RURAL

La Sierra de Salamanca es uno de esos espacios agrarios que quedaron al margen de
las corrientes productivistas, donde la descomposicién de una rica y compleja sociedad
serrana, cuya economia se basaba en el vino, el aceite, la miel, el comercio, la artesania...
devino, merced a los nuevos valores sociales, en una suerte de sierra mitica, de territorio
fabuloso, apolégico, evocador (Llorente, 2001: 30-31), redefinido en clave patrimonial y
consolidado como uno de los espacios de mayor “densidad patrimonial” (Silva y Fernan-
dez, 2017) y una de las comarcas mds destacadas del turismo rural de Castilla y Le6n.

3.1. Crisis de los sistemas agrarios tradicionales y abandono del vifiedo

Llorente (1995) ha estudiado con precision la crisis de la actividad agraria de esta
comarca; la lenta descomposicion de sus estructuras agrarias y el abandono de los espacios
productivos. La trayectoria seguida por el cultivo del vifiedo y la elaboracién del vino es
una expresion fiel de este proceso.

Las dificultades de todo entorno serrano son evidentes para la practica de una agri-
cultura productivista. Ha ocurrido en el resto de Europa, y los ejemplos de abandono del
vifiedo de montafia se encuentran por doquier (Minvielle, P., 2006). En este sector occi-
dental de la Cordillera Central, pese a que las altitudes son relativamente modestas (Sierra
de Tamames, 1.400 m; Sierra de Francia, 1.730 m) su condicién montafiosa se revela en
los fuertes desniveles y agudas pendientes que resultan de la labor de diseccidén llevada
a cabo por el rio Alagén y sus afluentes, que tienen en el Tajo un nivel de base mucho
mds bajo que el Duero, y en la zona de Quilamas y en la vertiente hacia Batuecas y Las
Hurdes uno de sus mds expresivos ejemplos. Esta labor erosiva sobre sustratos de desigual
dureza (fundamentalmente granito y pizarra), es lo que confiere a este dmbito serrano su
verdadera sefia de identidad: el intenso abarrancamiento (Garcia Fernandez, 2012:352). No
obstante, al configurarse como un gran murallén expuesto al suroeste, las condiciones de
temperatura y humedad han favorecido el desarrollo de una agricultura singular, orientada
a los cultivos lefiosos (vid, olivar y frutales), cuyos frutos eran sustento de una actividad
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comercial muy intensa con las llanuras. De ahi el cardcter esforzado y emprendedor de
los serranos, que serd clave en el resurgir del vifiedo tras una fase de depresién profunda
derivada de la falta de competitividad y crisis de los sistemas tradicionales y de la forma
de vida de la sociedad que lo sustentaba. Su efecto mds evidente ha sido el abandono de
una parte sustancial de este terrazgo, con el consiguiente proceso de “asilvestramiento” y
de ruina, pues “el tiempo y la desidia hacen mella en algunos bancales, ya que los pare-
dones desmoronados no se levantan, en especial aquellos que soportan vifiedos en zonas
alejadas de los pueblos” (Llorente, 2001:37).

El abandono del cultivo se refleja en la retraccion de una superficie que nunca ha sido
facil cuantificar, pues el vifiedo no ha ocupado una superficie continua y en muchos casos
aparece mezclado con el resto de cultivos lefiosos. En todo caso, los Documentos 1T (pro-
ducto de la operacion estadistica que permitia conocer los usos de suelo existentes en cada
municipio) a mediados de los ochenta todavia elevaban a 2.045 las hectdreas cultivadas. Sin
embargo, en 2014, los datos facilitados por la Asociacién de Viticultores y Elaboradores de
Vino de la Sierra de Salamanca (AVEVSS) apuntan que este nimero se habria reducido a
poco mas de 590 ha (2014:3). Del andlisis geo-estadistico de los datos, realizado a través
del SIGPAC, y considerando las superficies combinadas, esta cifra se podria elevar hasta las
752,97 ha. En todo caso, los datos son elocuentes para dar testimonio del intenso abandono
producido en los vifiedos situados en pagos mas alejados o menos accesibles.

Pero el cese de la actividad también se ha hecho evidente en las bodegas. Muchas de las
instalaciones pertenecientes a los antiguos bodegueros-almacenistas que comercializaban
vinos a granel, particularmente para el norte de la peninsula, fueron cerrando sus puertas
en los afios sesenta (Almacenes Nicolds Gonzalez Hernandez, en Miranda del Castafiar,
es un ejemplo entre otros muchos). De igual manera, las cooperativas, tan desarrolladas
a finales de los afios cincuenta hasta el punto de que cada pueblo contaba con la suya, y
que fueron decisivas como estrategia de supervivencia de los pequefios viticultores para la
comercializacién del vino, poco a poco también han ido cerrando (Santibafiez de la Sierra,
Villanueva del Conde, Garcibuey...). De hecho, en la actualidad, la Unica que pervive, la
bodega cooperativa San Esteban, en el municipio de San Esteban de la Sierra, es un buen
testimonio de aquel tiempo. Esta cooperativa se creé en 1959, y en 1994, con el apoyo de
la iniciativa LEADER, vivi6 una notable renovacién humana y material, abandonando los
graneles tradicionales para orientarse a los vinos de calidad comercializados directamente
(Llorente, 2001: 38). En la actualidad, con apenas un centenar de socios y 32 ha adscritas a la
DOP, tiene dificultades de gestion y su tamaio se juzga a todas luces desmesurado (600.000
1), por lo que se recurre a alquilar sus instalaciones para la elaboracién de vinos ajenos.

Como corolario de todo ello, los viticultores son cada vez mas escasos y los derechos de
plantacién han sido vendidos a comarcas con un futuro mas prometedor. Bien es cierto que el
abandono no es absoluto, pues persiste la elaboracién de vinos cosecheros para el consumo
propio y, hasta hace unas pocas campafias, se mantenia el cultivo de las vifias también para
la venta de la uva a comerciales “gallegos” o de otras partes de la regién. Como es comtin
en las dreas de montaia, en la viticultura serrana tienen notable protagonismo agricultores
jubilados o emigrantes que mantienen los vifiedos con afanes diferentes. De ello deviene
la falta de profesionalizacién (apenas hay agricultores propiamente dichos) y de relevo
generacional, pero a estos viticultores se debe la conservacién de unos vifledos que de otra
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forma hubieran sido abandonados. Son una parte activa en el mantenimiento de un paisaje
que encierra unos valores culturales notables, pero que llamativamente estdn al margen de
la consideracion patrimonial que ha activado la funcién dominante en la Sierra: el turismo.

3.2. El desarrollo y consolidacion de un espacio de turismo de interior

Tal y como apuntaba Llorente (2001), al tiempo que se descomponia su sistema eco-
némico tradicional, se ha ido armando otro basado en el turismo de interior, estructurado
en torno a la puesta en valor de los recursos naturales amparados en figuras de proteccién
como la Reserva Nacional de Caza de las Batuecas, las Zonas de Especial Proteccion
para las Aves (ZEPAS), la ZEC (Zona de Especial Conservacion) Las Batuecas-Sierra de
Francia y el Parque Natural de las Batuecas-Sierra de Francia, declarado como tal por Ley
8/2000 de 11 de julio. De igual forma, los valores culturales tampoco se quedan a la zaga
en interés, importancia y reconocimiento, y —dejando al margen bienes histérico-artisticos
de indole material e inmaterial de cardcter puntual- se manifiestan en aquellos nicleos que
han mantenido los rasgos tipicos de la arquitectura serrana, donde “la construccion tipo se
corresponde con lo que se ha denominado «casa bloque en altura», o sea, “aquella que las
dependencias se disponen en distintos pisos bajo el mismo techo y no en una sola planta”
y donde “los muros exteriores presentan un tratamiento diferente segtin se trate de la parte
baja, que es siempre de silleria 0 mamposteria, o de los muros altos, que son de entra-
mado de madera de castafio generalmente; este entramado va forjado en unos casos con
adobes o con piedras menudas bien ajustadas, y rellenos de ripia los pequefios intersticios
que entre éstas quedan. En muchas fachadas destaca un tipo de balcones que aqui llaman
solana o corredor, que servia para orear las frutas, y que eran una parte imprescindible de
la casa, incluso de las mal orientadas” (Llorente, 2001:40). Su densidad es sobresaliente:
La Alberca fue el primer pueblo en Espafia en ser declarado Conjunto Histdrico en 1940,
y en 2016 Villanueva del Conde hacia valer la disposicién del terrazgo intramuros para
obtener similar reconocimiento. Entre ambas fechas, Sequeros, Mogarraz, Montemayor
del Rio, Miranda del Castanar o San Martin del Castafar han sido declarados conjuntos
historicos, mientras el Valle de las Batuecas se reconocia como sitio histdrico. A ello se le
agrega, desde 2000, la Reserva de la Biosfera de las Sierras de Béjar y de Francia.

Estos espacios han apostado por el turismo como forma de alentar la multifuncionali-
dad y dar salida a las dificiles condiciones del medio rural en los sectores de montafia, un
rasgo muy comun en el conjunto de la region castellanoleonesa, como se pone de mani-
fiesto en la orientacidn preferente de los programas de Desarrollo Rural (Plaza Gutiérrez,
J.1.2002; Rico Gonzélez, M J., 2005; Alario y Baraja, 2006; Hortelano, L.A., 2016), hasta
el punto de que el turismo rural se ha convertido en una de las piezas fundamentales de la
economia regional, que en 2017 consolid6 su liderazgo con 1.072.144 viajeros y mds de
2 millones de pernoctaciones* en alojamientos clasificados de turismo rural.

Resulta facil comprender el elevado valor que para el desarrollo territorial tiene esta
actividad econémica al movilizar a unos viajeros motivados por “la experiencia” rural en
todas sus formas (naturales y culturales) y productos (bienes, rutas, itinerarios. . .). Razén por

4 Boletin de Coyuntura Turistica de Castilla y Leon. Resultados 2017.
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la que se aprecia, cada vez con mds fuerza, el empefo por unir dos pilares fundamentales
de la oferta de la Sierra: gastronomia y patrimonio. Si hoy el Plan Estratégico de Turismo
de la Provincia de Salamanca 2016-2019, promovido por la Diputacion, ve el conjunto de
la provincia como destino multiproducto que ha sabido atraer un total de 1,3 millones de
viajeros con 2.4 millones de pernoctaciones (2017), la Sierra ya apostd por el turismo desde
los afios ochenta, cuando la Asociacion de Agricultura de Montafia (ASAM), convirtid esta
comarca en una de las experiencias (junto a la Sierra de Urbién y a la Montafa Palentina)
mas exitosas de la region (Hortelano, 2016: 64). Un desarrollo que se manifiesta en el auge
de los alojamientos que conforman su variada oferta. Considerando la evolucion del nimero
de establecimientos y de plazas ofrecidas en los municipios de la Sierra de Francia’, los
alojamientos rurales han pasado de 76 en el aflo 2000 (repartidos en 62 casas de alquiler,
10 casas rurales de alojamiento compartido, 3 centros de turismo rural y 1 posada) a 153
en 2017 (repartidos en 116 casas rurales de alquiler, 17 casas rurales, 10 casas rurales de
alojamiento compartido, 8 hoteles rurales y 2 posadas) (Vid. Figuras 1 y 2).

Figura 1
EVOLUCION DEL NUMERO TOTAL DE PLAZAS DE ALOJAMIENTOS
TURISTICOS OFRECIDAS EN LOS MUNICIPIOS DE LA SIERRA DE
SALAMANCA, 2000-2017
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5 A efectos de representacion cartografica utilizamos la demarcacion que plantea de J.M. Llorente
(2001:28), ampliada hacia el Este para incluir la totalidad de municipios que forman parte de la DOP Sierra de
Salamanca.
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Figura 2
NUMERO DE PLAZAS OFRECIDAS EN LOS DISTINTOS TIPOS DE
ESTABLECIMIENTOS EN LOS MUNICIPIOS DE LA SIERRA DE
SALAMANCA, 2017
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El nimero de plazas, por otro lado, ha pasado de 2.148 (448 en los distintos tipos de
alojamientos de turismo rural, 530 en hoteles y 1.147 en campamentos turisticos) a las
3.334 (960 plazas de alojamientos de turismo rural, 901 en hoteles, 372 en apartamentos
turisticos y 1.111 en campamentos), mientras que el nimero de restaurantes se ha incre-
mentado de 19 a 26 en estos diecisiete afios.

Es facilmente deducible que este incremento de la oferta responde a un aumento para-
lelo del nimero de visitantes. Aunque los datos al respecto son notablemente imprecisos,
las informaciones facilitadas por la Diputacién de Salamanca para los centros de visitantes
de las distintas Oficinas de Informacion Turistica de la comarca muestran un incremento
desde 2012, y elevan la cifra en 2017 a 20.000 visitantes en la Alberca, 4.000 en Moga-
rraz, 4.500 en San Martin del Castafiar y del orden de los 6.000 Sequeros (Vid. Cuadro 1)

Cuadro 1
EVOLUCION DEL NUMERO DE VISITANTES REGISTRADOS EN LAS
OFICINAS DE INFORMACION TURISTICA DE LA SIERRA DE

SALAMANCA, 2012-2017
MUNICIPIO 2012 2013 2014 2015 2016 2017
LA ALBERCA 13661 [15106 |17.070 |21.652 |21933 |19.257
MOGARRAZ 1900 |1.899 [1380 |1.185 |6360 [4.060
SAN MARTIN DEL CASTANAR 4235 | 5451  [4739  |5035 |4949 [4517

Cuadernos de Turismo, 43, (2019), 97-122



TURISMO Y DESARROLLO VITIVINICOLA EN ESPACIOS DE MONTANA CON... 107

MUNICIPIO 2012 2013 2014 2015 2016 2017
SEQUEROS 71 nd. 5.178 7.079 6.127 nd.
TOTALES 19873 | 22456 | 28.367 | 34951 |39.369 |27.834

Nota: Los datos se refieren siempre hasta el 30 de septiembre del afio citado. Fuente: Diputacién de Salamanca.

A ello hay que agregar el turismo residencial, asociado a una consolidada presencia de
la segunda residencia propiedad de personas directamente vinculadas con la emigracion,
0 que, careciendo de este antecedente (muchas de ellas residentes habituales en la ciudad
de Salamanca), han valorado las virtudes y potencial del entorno. Como aproximacién a
este fendmeno, baste constatar que, en 2015, y segtin datos de la Encuesta de Infraestruc-
tura y Equipamientos Locales, los municipios de la Sierra de Salamanca registraron una
poblacién maxima estacional de 19.229 habitantes. La comparacion de este maximo esta-
cional con el niimero de habitantes que figuran en el padrén ese mismo afio (INE, 2015):
10.825 habs., permite deducir que el nimero de personas que acudieron a disfrutar de una
segunda residencia a estos nicleos serranos ascendié a 8.404, lo que represent6 el 77,6 %
respecto a los empadronados, y en algunos casos (S. Miguel del Robledo, El Cabaco, El
Maillo, Pinedas, Rinconada de la Sierra, Valdefuentes de Sangusin y Valero) el nimero de
habitantes no empadronados superd a los empadronados en el computo total de poblacién
estacional maxima. La segunda residencia, por lo tanto, estd consolidada en el conjunto de
la Sierra, pues en ningtin municipio la proporcién de poblacion no empadronada sobre la
empadronada es inferior al 50%. La Alberca, el municipio turisticamente mas emblematico
y que contabiliza mayores cifras absolutas, tanto de nimero de habitantes empadronados
(1.121) como de poblacién médxima estacional (1.683), registra la menor proporcion.

Figura 3
DISTRIBUCION DE LA POBLACION ESTACIONAL MAXIMA RESPECTO A LA
PERMANENTE EN LOS MUNICIPIOS DE LA SIERRA DE SALAMANCA, 2015
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4. UNA NUEVA FASE PARA EL VINO: CALIDAD Y SINGULARIDAD

En este contexto, y cuando la naturalizacion del terrazgo parecia irreversible, el viiiedo
y el vino se estdn reactivando al socaire de la calidad de sus caldos y de la singularidad
de unos paisajes cada vez mds valorados por los visitantes. Y lo hacen de la mano de
nuevos agentes que operan desde el lado de la elaboracidn, bodegueros y endlogos, que
incorporan nuevos planteamientos enoldgicos y perfilan estrategias para posicionarse
competitivamente en el mercado del vino.

4.1. Un nuevo planteamiento agronémico y enolégico basado en la calidad

Calidad y singularidad son conceptos centrales de la nueva andadura de los vinos
serranos. La apuesta por la calidad como proyecto de futuro se inicia en la dltima década
del s. XX cuando, en 1994 y al amparo de la figura de Vino de la Tierra, se “crean 4
modernas bodegas y se renueva la ultima cooperativa en funcionamiento con el fin de
elaborar vinos de alta calidad y baja produccién. Estas cinco bodegas, junto con viticul-
tores de la zona, crean en 2007 la Asociacién de Viticultores y Elaboradores de vino de la
Sierra de Salamanca para proteger la comarca viticola, promocionar los vinos y obtener
la Denominacién de Origen de la zona” (AVEVSS, 2017: 1-2). Esta fase se puede afirmar
que culmina en junio de 2010, cuando, treinta afos después de que fuera reconocida la
primera DO de Castilla y Ledn, Rueda, se publica la Orden AYG/806/2010 que reconoce
la DOP Vino de Calidad de Salamanca, con una superficie de 482,1 km? extendida por
un total de 26 municipios.

Los datos que proporcionan los documentos elaborados por la DOP sefialan que en
esta nueva singladura se encuentran embarcados un total de 102 viticultores que aportan
105,33 ha, mientras son 6 las bodegas embotelladoras que comercializan los 820 hl cali-
ficados en 2015-16°. Poco a poco estas cifras van en aumento, pero los datos ponen en
evidencia que la DOP estd lejos de alcanzar las cifras que se manejan en otras comarcas
vitivinicolas consolidadas. En realidad, son mds los viticultores y elaboradores de vino
que operan, si bien la naturaleza del espacio y sus peculiares condiciones fisicas, hace que
nos movamos siempre en el marco de la pequefia escala, lo que se traduce en estrategias
diferentes, basadas en la singularidad.

4.2. Nuevos agentes, nuevas estrategias y un factor comun: la singularidad

Esta apuesta por la calidad no resultarfa en absoluto particular si no vinera de la mano
de nuevos modelos de negocio basados en aspectos que se sintetizan en la que se sinte-
tizan en la apuesta por producciones o cantidades de vino embotellado muy limitadas, la
fuerte componente local (vinculo con el territorio, saber hacer, variedades locales, pagos
concretos), las practicas agrondmicas sostenibles y la conexién con el turismo.

Alguno de estos rasgos -o todos- se pueden identificar en las bodegas que operan
dentro y fuera de la DOP. Dejando al margen la bodega cooperativa de San Esteban que,

6 Datos de comercializacién de las DOPs en la campaiia vitivinicola 2015-2016. http://www.mapama.gob.es/
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como indicamos, responde a un modelo precedente, en todas ellas la capacidad de elabo-
racién es limitada, de tirada corta, al entenderse que es en este tipo de bodegas donde se
encuentra el futuro de los vinos de calidad. De hecho, considerando las bodegas adscritas
a la DOP, su capacidad oscila entre los 10.000 1 de la bodega Don Celestino y los 81.000
I de Bodegas y Vifiedos Rochal, pero fuera de la DOP la tirada es menor y responden
al modelo de microbodegas. Es el caso de Versos, Mandragora Vinos de Pueblo (7.000
botellas de Tragaldabas y 1.000 de Molinillo en 2015), Vifiedo Corneana (1.200 botellas).
Otro tanto ocurre con las hectireas de vifiedos propios y adscritos, donde encontramos
situaciones que van desde las 2 ha de Vinos La Zorra a las 7 ha de Vifias del Cambrico,
amplidndose en el mejor de los casos, hasta las 27 ha de vifiedos propios de Perahigos o
las 32 ha que abastecen a la Cooperativa de San Esteban.

Otro factor de singularidad es el fuerte vinculo territorial, que se pone de manifiesto en
algunas bodegas que hacen ver su compromiso con la tradicién en las formas de cultivo
y elaboracién (Bodegas y Vifiedos Rochal), o la secuencia generacional en la “creacién”
de vinos (Bodegas Cuarta Generacién), e incluso en el etiquetaje de las botellas, con la
seleccion de nombres que indican los pagos de las vifias (Sierrahonda, Valdeherreros...).
Pero es la apuesta por las variedades de uva local lo que constituye la verdadera sefia de
identidad de la comarca y uno de sus valores mas singulares. En efecto, de la Sierra se dice
que “es un parafso de diversidad” por el “gran nimero de variedades diferentes, muchas
de ellas autéctonas” (AVEVSS, 2017:8), destacando entre ellas la uva rufete “altamente
adaptada a la zona” y que cubre aproximadamente el 60% de la superficie de vifiedo,
siguiéndole en importancia la garnacha (10%) y el tempranillo (30%) en tintos (calabrés
y aragonés), asi como el “viura” o el “verdejo serrano” en blancos. A diferencia del pano-
rama dominante, donde son muy pocas las castas que se manejan, los “nuevos” vinos de
la Sierra estdn apostando por las variedades fuertemente vinculadas con el territorio. A
ello se le agrega el hecho de ser vifias viejas, “cultivadas desde tiempo inmemorial” (en
expresion de la bodega Cambrico) pues otra de las caracteristicas mas resefiables de este
sector es la antigliedad de las cepas, “de tal forma que el 80% de las cepas tiene mas de
50 afios y el 50% mas de 80” (AVEVSS, 2017:8). Algo no baladi si consideramos el papel
que tiene y la fuerte proyeccidon que se augura a la vifia vieja en la elaboracién de los
vinos “vigneron”. En este sentido, la apuesta por los vinos de “villa”, de “pueblo” o de
“municipio” es una de las estrategias de la DOP. Una cuestién que estd muy vinculada a
la diversidad de pagos (orientaciones, pendientes, suelos...) de las que todas las bodegas
enfatizan su singularidad, mediante la relacion de las parcelas de las que proceden las uvas,
o incluso el nombre del vino (Corneana) o de la bodega (Cambrico).

Se trata de un aspecto que no se puede desligar de esa vitivinicultura “sostenible”,
respetuosa con el saber hacer tradicional, como otro factor comin en estos proyectos. Se
presenta como un valor afiadido a la calidad y singularidad de los vinos, elaborados con
las uvas que proceden de unos vifiedos recuperados, rescatados del abandono, y donde
las préicticas “respetan las tradiciones (...) y participamos en ellas para que no se pierda
la esencia de nuestra geografia™ (se indica en la pdgina web de Versos); un saber hacer
acumulado del que se aprende “poco a poco y dejandonos aconsejar por aquellos que saben

7 http://www.versosmicrobodega.com/
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mds. Nuestro proyecto es aumentar el nimero de vifiedos de variedad autdctona, rufete
blanco y negro, dentro del modelo tradicional de produccién respetuoso con la tierra™s.
Algo que se comparte y complementa con la apuesta por practicas ecoldgicas, que emplean
tratamientos naturales en la vifia con el convencimiento de que “ofrecer a nuestros clientes
lo mejor que da la tierra de forma natural. La ausencia de productos quimicos de sintesis
en nuestro viiiedo y consecuentemente en nuestros vinos hace que estos sean mas puros’™.
De hecho, es la tinica bodega donde “tanto el vifiedo como la elaboracién de los vinos
estan certificados por el Consejo de Agricultura Ecolégica de Castilla y Ledn”.

El vinculo con el turismo, por dltimo, es otro de los rasgos mds destacados. Su
conexion es explicita en muchos casos, tanto dentro como fuera de la DOP. Es el caso del
que posiblemente sea el mayor proyecto hasta el momento, Bodega el Perahigo, con 27
ha de vifiedos en Sotoserrano y una bodega en construccién en Miranda del Castafiar a la
que se asocia un hotel rural de 4 estrellas en una antigua casona de 1898'°. Las bodegas
Vifias del Cambrico o Compaiiia de Vinos La Zorra (con 40.000 botellas de capacidad cada
una), apuestan igualmente por el enoturismo, vinculando los vinos de calidad al edificio
singular, la restauracion, el alojamiento, y toda una serie de practicas que incluyen visitas
guiadas por los vifiedos y las bodegas. Algo de lo que también participa Valor Empresarial
Rural Sostenible (Versos-Microbodega, en San Martin del Castafiar), que atina un vino de
calidad, elaborado de manera biodindmica, con la promocién turistica (museo del vino,
vifiedos en bancales visitables, catas al aire libre o restaurante...).

A todos estos rasgos subyace una referencia implicita o explicita a la calidad del pai-
saje, al que se le otorga rango patrimonial. La aspiracién a embotellar el paisaje aparece
recurrentemente en su proyeccion comercial, hasta el punto de que bodegas como Perahi-
gos abunden en que “todo el proyecto se realiza para acompafiar al paisaje y fusionarnos
con €1, con criterios sostenibles y ecoldgicos”. Pero esta relacion es reciproca, y algunos
elementos patrimoniales que componen el paisaje se han puesto al servicio de proyecto
turistico.

4.3. El patrimonio vitivinicola: un nuevo producto al servicio del turismo

La relacién vino, vifiedo, paisaje y patrimonio es estrecho. De hecho, es comun refe-
rirse a la “creacién” del vino, en el sentido de que este proceso comienza en la vifia, con
su singularidad varietal multiplicada en la diversidad de los pagos, y cultivada conforme
a unas practicas asociadas al medio (relieve, suelos, clima, exposicién) que requiere
de diferentes soluciones (terrazas, muretes protectores) y de un manejo adaptado a los
desafios locales. El resultado seria un vino unico, fruto de la combinacion de todas las
singularidades anteriores, y cuya elaboracién, maduracién, conservacion y crianza se
expresa en el territorio en elementos edificados no menos interesantes, como los lagares
y bodegas. Un espacio que integra tanta complejidad de elementos naturales, culturales y
arquitecténico-monumentales, bien puede llegar a tener entidad patrimonial por si mismo
al encontrar en el paisaje vitivinicola su pleno significado.

8  http://www.elperahigo.es/hotel-rural-bodega/

9  http://www.cambrico.com/
10  http://www .elperahigo.es/hotel-rural-bodega/
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Los avances en el reconocimiento de los paisajes agrarios como una forma de patri-
monio cultural tienen en la Carta de Baeza uno de los hitos mds importantes en nuestro
pais (Castillo, 2013). Plaza, Caiiizares y Ruiz hacian referencia a esta cuestion en esta
misma revista, sistematizando, a partir del citado documento, los distintos elementos que
configuraban el patrimonio vitivinicola, agrupandolos en un patrimonio material o tangi-
ble, los inmateriales o intangibles y el patrimonio natural y genético (Plaza, Caiizares y
Ruiz, 2017: 554-555). La traslacién de estas entradas al marco espacial que nos ocupa,
ha llevado a subrayar unos atributos que, basicamente, se refieren al patrimonio genético
asociado a un cepaje singular, donde domina, como se ha indicado, la variedad rufete;
la antigiiedad de las cepas; el poso que en el patrimonio inmaterial dejan las particulares
condiciones en las que se ha desarrollado tradicionalmente el cultivo de la vid (Elfas, 2016;
Calvo, 1989); los bancales, manifestacion de un terrazgo adaptado que permite el cultivo
de la vid en vertientes con pendientes muy pronunciadas, ademds de favorecer el buen
drenaje de las mismas; o los lagares tallados en la roca (lagares rupestres) que, junto a los
bancales, constituyen otra de las piezas patrimoniales mds significativas, y que tienen en
el municipio de San Esteban de la Sierra su expresién mds acabada.

Como se ha sefialado, de todos estos elementos, que actian como verdaderos vectores
de patrimonializacion, algunos se empiezan a integrar en la oferta del territorio como un
producto turistico mds. Y lo hacen formando parte de rutas e itinerarios, la versién que
posiblemente mds acerque a la consideracion del territorio como bien cultural. En la Sierra
de Salamanca se promociona la Ruta de los lagares rupestres de San Esteban de la Sierra,
un itinerario circular que recorre diferentes pagos jalonados por este tipo de “construc-
ciones” talladas en la roca, convenientemente sefializadas, y que aprovecha para realizar
visiones paisajisticas, donde lo natural y cultural se atinan. También se consideran como
pretextos para marchas lidicas o competiciones deportivas. Es uno de los pocos casos
donde con mayor interés se ha intentado dar a conocer el patrimonio de la vid y el vino, a
lo que recientemente se ha unido la iniciativa de la Diputacién de Salamanca (a la que se
han adherido otros ochenta socios piblicos y privados) para desarrollar la Ruta del Vino
de la Sierra de Francia. Este “producto”, aprobado en 2016, se basa en la integracion de
los recursos y servicios turisticos de interés de una zona vitivinicola, planteados desde
la autenticidad y la vocacidén vivencial. Un producto que se asienta sobre una estrategia
de desarrollo socioecondémico integral del territorio, de cooperacién publico-privada y de
valorizacion de la identidad y cultura vitivinicola del destino” (Hernandez, 2017:43). No
se trata solo en visitar bodegas y probar vinos, sino de poner en valor todos sus aspectos
culturales, por lo que la idea de itinerario o ruta implica un recorrido por el proceso “crea-
dor” del vino, donde se aprecie el papel del cultivo en la configuracién del paisaje como
totalizador de fuerte impronta sensorial. De hecho, resulta significativo que en el Plan de
Dinamizacién de la Ruta del Vino de la Sierra de Francia 2018 figure como actividad espe-
cifica catar un territorio “una combinacion de ceremonia/espectaculo/foro y degustacion
no solo de vino y productos de la zona, sino también de paisajes...”!!. Los datos propor-
cionados por la gerencia de la ruta del vino para cinco bodegas revelan cifras modestas

11 Ruta del Vino de la Sierra de Francia. Plan de dinamizacion de la Ruta del Vino de la Sierra de Francia.

Afio 2018. https://rutadelvinosierradefrancia.com/2018/01/30/plan-de-dinamizacion-de-la-ruta-del-vino-sierra-
de-francia-2018/
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de visitantes y recursos generados, pero auguran una participacidon aceptable si tenemos
en cuenta la dimensién de la DOP y el hecho de que este es su primer afio de andadura.

Cuadro 2
VISITANTES A LAS SEIS BODEGAS INTEGRADAS EN LA RUTA DEL VINO
SIERRA DE FRANCIA, 2017
VISITANTES DATOS ECONOMICOS
TOTAL | NACIONALES INTERNACIONALES IMPORHE) VISITA GAS;FS(I)TI\A/IE%IEO(;OR
46 46 0 6 6.5
22 22 0 5 34
816 807 9 5 10
166 165 2 10 6.6
338 277 61 14 199
1.388 1317 72 8 7

(1) Precio de la visita estdndar del establecimiento (€).
(2) Gasto medio de los visitantes en la tienda de la bodega o museo (€).

Fuente: Gerencia Ruta del Vino Sierra de Francia.

La Ruta de los Lagares Rupestres y la Ruta del Vino Sierra de Francia, son dos ejem-
plos claros drece la coordinacién, bajo estrategias conjuntas, entre distintos actores. Sin
embargo, se estd lejos de integrar en este proceso a la totalidad de agentes y elementos.
Asi, apenas se ha actuado en las paredes o bancales, aunque se es sensible a sus valores
culturales y puntualmente se restaura alguno en el marco del espacio natural. Se echa en
falta avanzar en el reconocimiento de ese valor y actuar en la conservacién o restauracion
de lo verdaderamente singular, lo que implica la necesidad de la gestién del paisaje en
su conjunto. Y es en este aspecto donde se aprecia la mayor debilidad de este proyecto.

5. LIMITACIONES, PROBLEMAS Y CONTRADICCIONES: LA FRAGILIDAD
DEL VINEDO SERRANO

Este esfuerzo y apuesta por una vitivinicultura diferente, asentada en la calidad y la
singularidad, ha venido en buena medida de la mano de endlogos-bodegueros que, al
amparo de la DOP, o fuera de ella, han actuado como agentes innovadores al apreciar el
alto potencial de estos vinos y de sus valores materiales e inmateriales: valores exclusivos
en entornos exclusivos. Pero el tirén de la produccién de vinos se enfrenta a un problema:
el abandono del vifiedo. Este es un handicap preocupante para el abastecimiento de uva de
calidad y para la conservacion del paisaje cultural de la Sierra. Por ello resulta contradic-
torio que se enfatice el valor del paisaje, pero no haya gestién del paisaje. A lo sumo una
agregacion de intervenciones que provienen tanto de los instrumentos sectoriales como
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de los organismos encargados de la proteccion de los espacios naturales y de los bienes
culturales, pero que dejan huérfano el terrazgo donde se cultivan los vifiedos.

En este sentido, la gestion del paisaje viticola sigue siendo una asignatura pendiente
en la Sierra; algo que no es exclusivo de la region, ni siquiera del pais. A propdsito de los
paisajes culturales incluidos en la Lista de Patrimonio Mundial de la Unesco, Ferndndez
y Silva sefialaban que mds que en un referente de buena gestién patrimonial, se ha “asi-
milado a la obtencién de una marca de excelencia, y, en consecuencia, de un recurso muy
competitivo” (2015:260).

5.1. Lalucha contra el abandono de la produccion viticola: el banco de viiiedos como
iniciativa innovadora que parte de la DOP

Segtn el informe de la DOP de 2017, 114 viticultores vendimiaron 350.000 kg de uva
en las 543 parcelas inscritas en la Denominacion, lo que representa una superficie cercana
a las 130 ha. Pero el vifiedo supera con creces las 500 ha, por lo que la diferencia estd en
manos de viticultores que no tiene relacién con la DOP. En una proporcién elevada (el
Censo Agrario de 2009 cifra en 397 las explotaciones que tienen vifiedo en la comarca
agraria de La Sierra), estos viticultores elaboran vinos para el propio consumo y venden
el resto de la produccién al mejor postor. Estd muy arraigada la tradicién de elaborar
vino de casa, cosechero. Incluso estos vinos se promocionan afio tras aflo en un concurso
de cata de vinos artesanales, donde se premian los diferentes tipos de caldos jévenes. El
resto de la produccién se vende a las bodegas o bien se comercializa fuera de la comarca.
Antes, incluso se organizaban estas ventas colectivamente, en camiones que compraban
“los gallegos”. Ahora, como se desprende de las entrevistas realizadas, los viticultores
son menos y la uva, particularmente la variedad rufete, es altamente demandada por las
bodegas y escasea. Por ello, frenar el abandono, involucrar al segmento de viticultores en
la promocién de los vinos y mantener la funcién agraria en un contexto con claros proble-
mas estructurales exige practicas imaginativas, aunque no necesariamente novedosas. En
2017 desde los 6rganos gestores de la DOP se anunciaba una de ellas: promover un banco
de vifiedo con el propésito de intermediar entre propietarios o viticultores y bodegueros.

Los bancos de vifiedo tienen su origen en los bancos de tierras que en Espaiia se fue-
ron desarrollando a partir de las primeras experiencias de Aragén a mediados de los afios
ochenta, (Lopez Ramoén, F.,2017) y que, con una orientacién diferente, pasaron posterior-
mente a Asturias (Maceda, A. 1996) y Galicia (Porta, J. et al, 2012) con el objetivo de
favorecer la intermediacion entre propietarios y agricultores, ganaderos, forestales etc., a
fin de evitar el abandono del campo, con la pérdida natural y patrimonial que ello conlleva.
En el caso de Castilla y Le6n, cabe subrayar la iniciativa del Consejo Comarcal del Bierzo
de poner en marcha un Banco de Tierras en 2013 con el objetivo de intermediar para
movilizar tierras abandonadas con vocacién agricola, ganadera o forestal, generando con
ello actividad, conservacién del medio, rejuvenecimiento etc. En este caso, se han puesto
en marcha varias campafias de captacién de vifiedo, “que se han saldado con la recupe-
racion de 1.114 fincas en desuso, lo que en superficie supone 100 ha”, si bien en notable
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precariedad, pues han sido cesiones de uso “donde el propietario s6lo quiere que su vifia
esté productiva y a lo sumo vendimiar un par de cestos de uva para el autoconsumo”'?.
La experiencia es prometedora y ficilmente exportable, pero no se puede disociar de
las dificultades que conlleva el cultivo en espacios de montafia, por lo que, si ademads de
la vifia se quiere mantener el parcelario y las formas de cultivo (claves en el paisaje), se
requiere la intervencion de las instituciones directamente implicadas en la gestion de los
espacios naturales o, en su caso, culturales para compensar la singularidad de las practicas.

5.2. Hacia una viticultura sostenible en un entorno patrimonial: las insuficiencias de
la gestion en los Espacios Naturales y en los Conjuntos Historicos

Producir en los entornos serranos es particularmente dificil. En su Informe de Situa-
ciéon DOP Sierra de Salamanca, la Asociacion de Viticultores sefiala que existen mds de
6.200 parcelas donde se cultiva vifiedo, de lo que resulta un tamafio medio de 0,0950 ha/
parcela’®. El acceso y la mecanizacién en este mosaico construido a base de retener la
tierra mediante muros de piedra (terrazas o bancales) hacen particularmente duras las con-
diciones del laboreo. De ahi que el envejecimiento de los viticultores y la falta de relevo
generacional comporte abandono, invasion de la maleza y de los animales silvestres. Con
ello, no solo se arruinan los elementos que conforman este singular paisaje (con la consi-
guiente pérdida patrimonial), sino que los problemas ambientales -como los incendios y
los procesos erosivos derivados de las fuertes pendientes- degradan los valores ambienta-
les y productivos preservados durante generaciones.

De hecho, en el dossier técnico que avalaba la DOP se hacfa relacion expresa a esta
circunstancia al indicar que “el terrazgo abancalado como forma de adaptacion a la poten-
cia de las pendientes de la Sierra [...] impide la erosién y facilita el mantenimiento de
la estructura y de la riqueza orgédnica del suelo”, pero “imposibilita la mecanizacién del
cultivo, obligando a recolectar a mano y trabajar el vifiedo de forma sostenible y respe-
tuosa con el medio ambiente” (AVEVSS, 2011: 5)!4. Esta tltima apreciacion es importante,
pues esta orientando claramente el sentido de la viticultura en la comarca, proclive a las
préacticas cercanas a la agricultura ecoldgica en sus diferentes modalidades y grados, lo
que es coherente con la apuesta de los bodegueros.

Ante esta confluencia de intereses, el mantenimiento de la viticultura y su paisaje aso-
ciado deberia ser relativamente sencillo. Se trata de revertir en la explotacion, en forma de
compensacion econdmica, tanto el valor del producto como de las externalidades positivas
(ambientales, paisajisticas, patrimoniales...) que genera la actividad. Para ello, el primer
paso seria considerar un precio razonable para la materia prima, de tal forma que, si se
quiere evitar la utilizacién de productos quimicos para eliminar las malas hierbas de los
bancales y favorecer pricticas mds respetuosas con el medio y la calidad de los vinos,
el precio de la uva debe compensar esas particulares condiciones de produccion, y esto
compete a los agentes privados. Pero la consideraciéon de externalidades positivas debe
trascender este dmbito, toda vez que el problema del abandono no es solo productivo, sino

12 http://www.bancodetierrasdelbierzo.es/noticias.jsp

13 Informe de Situacién. DOP Sierra de Salamanca. Superficie de vifiedo 2014
14 http://www.dosierradesalamanca.es/wp-content/uploads/2012/01/dossier_sierra_salamanca.pdf
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ambiental y cultural, lo que justificaria la implicacién de organismos e instituciones que
tengan entre sus fines velar por el patrimonio natural y cultural.

Sin embargo, las figuras de proteccién natural y cultural estdn revelandose insuficientes
en esta linea. En el caso de las primeras, buena parte del espacio productivo estd fuera del
Parque Natural de Las Baturecas-Sierra de Francia, pues no resultaba sencilla la gestion
de los espacios donde domina la propiedad privada. Es significativo que el PORN de este
espacio natural apenas haga referencia a la singularidad de su terrazgo y paisaje agrario,
y que tan solo, y como precepto general, cifre entre sus objetivos “la utilizacién ordenada
de los recursos y el mantenimiento de las actividades agrosilvoganaderas tradicionales
que han permitido la conservacion de los recursos naturales”, asi como la promocion de
“las producciones agricolas a las que se pueda adscribir una denominacién de origen,
etiquetas de calidad u otras calificaciones que las identifiquen con el Espacio Natural”.
Las segundas, centradas esencialmente en los niicleos declarados Conjuntos Histdricos en
diferentes momentos (La Alberca, Montemayor del Rio, Mogarraz, Miranda del Castafiar,
San Martin del Castafiar, Sequeros y Villanueva del Conde) solo muy recientemente se han
dotado de herramientas de proteccion y gestion, como los Planes Especiales de Proteccion
del Conjunto Histérico (PEPCH). Sin embargo, en los PEPCH apenas se habla de paisaje
si no es para referirse a la incidencia de ciertas actividades econémicas y, particularmente,
de los valores naturales.

La insuficiencia de los mecanismos previstos en los Espacios Naturales y Conjuntos
Histéricos a la hora de proteger, ordenar o gestionar el paisaje agrario tiene mucho que
ver con el hecho de que, tradicionalmente, las practicas agrarias eran vistas como una
agresion directa a los valores naturales y culturales, al tiempo que desde el sector agrario
se interpretaba su vinculacién a estos espacios como un freno para la actividad.

La necesidad de un impulso parece evidente, y concierne plenamente a la gestién del
paisaje entendido como recurso en un contexto vivo y adaptativo. Es algo que se ha con-
siderado como un valor en las declaraciones de los vifiedos de la Lista de la UNESCO,
pero no hace falta esperar a que esto suceda en un espacio que cuenta desde 2006 con el
reconocimiento del citado organismo bajo la figura Reserva de la Biosfera.

6. TURISMO SOSTENIBLE Y GESTION INTEGRAL DEL PAISAJE EN EL
MARCO DE LA RESERVA DE LA BIOSFERA

Las Reservas de la Biosfera (RB) asumen el reto de intentar conciliar la conservacién
del patrimonio natural y cultural con el desarrollo sostenible, integrando y buscando las
sinergias con otras figuras de proteccion. Y todo ello con el valor afadido que le otorga su
condicion de territorio demostrativo o piloto que se desprende de los objetivos generales
progresivamente aquilatados y recientemente puestos al dia en la Estrategia del MAB
(2015-2025) y el Plan de Accién de Lima (2016-25) con su correspondiente Declara-
cion relativa al Programa MaB y su Red Mundial Reservas de la Biosfera. Esta cuestién
introduce un factor de responsabilidad que no siempre se ha entendido, pues en ocasiones
solo se enfatiza el valor afiadido que el reconocimiento otorga a sus productos y servicios
visibilizados, desde 2016, bajo la marca “Reservas de la Biosfera”.
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6.1. Turismo sostenible en las Reservas de la Biosfera

El desarrollo turistico en los espacios declarados como reserva de la biosfera se basa
en su excepcional valor para mostrar “mediante experiencias singulares y diferenciadas”!
la relacién de la sociedad con la naturaleza. En Espafia, las RB aparecen como destinos
turisticos muy vinculados a los Espacios Naturales, pero cuentan con estrategias propias,
como el Club de Producto de Reservas de la Biosfera, que busca “generar una experiencia
turistica singular y diferenciada” a partir de las relaciones hombre-naturaleza; o la inclu-
sién de cinco de ellas —entre las que se encuentra la Reserva de la Biosfera de las Sierras
de Béjar y de Francia- en la Asociacion de Ecoturismo de Espaia, que asesora y da soporte
a las empresas turisticas que trabajan con criterios de sostenibilidad'®.

En la Estrategia de turismo sostenible en la Red Espafiola de Reservas de la Biosfera se
destaca la importancia que la afluencia de visitantes tiene en casi todas ellas, “por lo cual
el desempeno social y econémico de este sector puede superar el impacto de los sectores
tradicionales, como la ganaderia y la agricultura. Esto permite visualizar un escenario
territorial, donde la poblacién tiene diversas opciones de actividades econémicas comple-
mentarias y necesarias ente si” (Angeles, D., 2017: 27). Después de hacer un diagnstico
sobre la situacion de estos espacios, la autora citada realiza una serie de recomendaciones,
entre las que destaca la necesidad de fortalecer la comunicacién a la sociedad con ideas
fuerza que abunden en la integracion de lo natural y cultual, el desarrollo sostenible y
el paisaje. Este aspecto es esencial, toda vez que la calidad de la experiencia turistica se
vincula “a los servicios culturales que brindan los ecosistemas a través del paisaje y otros
valores intangibles, que son el principal factor de atraccién para los visitantes” (Angeles,
D.2017:21). Consecuentemente, para el desarrollo de la actividad turistica conforme a
los principios que la inspiran, parece condicién previa imprescindible la existencia de
un compromiso con el paisaje y los valores territoriales que contextualizan y soportan el
patrimonio natural y cultural reconocido.

6.2. La Reserva de la Biosfera de las Sierras de Béjar y de Francia y su compromiso
con el paisaje

La RB de las Sierras de Béjar y de Francia, se puso en marcha en 2006. Abarca
199.140,28 ha, repartidas en 88 municipios, e incluye todos los bienes culturales declara-
dos (42 BICs, 8 de los cuales son conjuntos histéricos), asi como los espacios naturales de
la Sierra de Béjar y las Batuecas-Sierra de Francia. A diferencia de otras, el compromiso
de la gestion de la RB Sierras de Béjar y Francia con el paisaje se convirtié en una de
sus seflas de identidad. De hecho, entre sus proyectos destacan los orientados a “crear un
nuevo modelo de desarrollo rural basado en la participacién de la poblacion en la gestion y
el mantenimiento de la biodiversidad y el paisaje” (Pierna, J. et al, 2014: 231). Se guardaba
coherencia con lo sefialado en el Informe de Identificacion Paisajistica de las Reservas
de la Biosfera Espaiiolas en el Marco del Convenio Europeo del Paisaje, donde se apunta

15 https://www.biosferalagomera.es/turismo-y-reservas-de-la-biosfera/
16  MAPAMA 2017 Estrategia de turismo sostenible en la Red Espaiola de Reservas de la Biosfera.
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que “si las Reservas de la Biosfera espafiolas lo aplican como referencia y lo “interiori-
zan” y cuentan con las pautas en él establecidas a la hora de elaborar sus herramientas y
estrategias de gestion, probablemente se convertirian en pioneras a nivel mundial en este
sentido” (Sanchez, et al, 2011:9). Asi, el objetivo 2.5 del Plan Estratégico de la Reserva
de la Biosfera 2009-2013 (prorrogado hasta 2020), que constituye de hecho la base de “las
lineas generales de actuacidn y estrategias fundamentales del Plan de Uso y Gestién” de
la Reserva, se orienta explicitamente al estudio y conservacién del paisaje, incorporando
acciones tendentes al andlisis de los elementos que lo definen, contemplando procesos
participativos, de educacién y difusion, y disefiando unas lineas de accién prioritarias y
un plan de actuacién.

En el caso especifico del vifiedo existe una implicacién directa al reconocerse el papel
de la vifia y el vino en la configuracién socioecondémica y paisajistica. Resulta significa-
tivo que, en el Catdlogo Abierto del patrimonio inmaterial de las Reservas de la Biosfera
Espafolas, elaborado por Fundacién Fernando Gonzalez Berndldez y EUROPARC-Espaiia
(2016), la ficha que se envia desde las Sierras de Béjar y Francia sea precisamente la de
un bien vinicola: la uva rufete, “variedad autéctona y predominante en la zona”.

En el ambito concreto de la gestidn, la mdxima excelencia para el ensayo y demostra-
cién de métodos de conservacion y desarrollo sostenible en escala regional, tal y como
prevé el Marco Estatutario de 1995 de la Red Mundial de Reservas de la Biosfera, se
otorga a la zona nucleo -que estd vinculada a los espacios naturales protegidos- mientras
los vifiedos se encuentran, en su mayor parte, tanto en la zona de Amortiguacién (330 ha),
como en la zona de Transicién (407 ha), “donde las autoridades publicas, las comunidades
locales y las empresas” se comprometen a fomentar y practicar formas de explotacion sos-
tenible de los recursos. Y es en estos dmbitos donde operan los nuevos actores que estdn
impulsando el vino de la Sierra de Francia. En coherencia con el sentido de la RB, estdn
comprometidos con las précticas sostenibles, si no enteramente, si al menos en una parte
sustancial. Asi, se manifiestan las posibilidades que ofrece poner las practicas agrarias al
servicio del medio ambiente, pero también el compromiso que estos actores adquieren
con los valores paisajisticos de su entorno, revelando un espiritu y unas motivaciones
desconocidas en otros 4mbitos.

En este contexto, seria razonable generar un marco de confianza entre productores y
bodegueros que facilitase un tipo de practicas respetuoso con los valores patrimoniales
vinculados al paisaje vitivinicola. Existen herramientas para ello, y tampoco faltan expe-
riencias auspiciadas desde otros espacios. Es el caso de la RB de Urdaibai, con acciones
tendentes a la recuperaciéon de emparrados con vid medievales que bordean algunos
caminos en el término de Busturia; o el caso de “saborea Lanzarote”, en la RB de la isla
del mismo nombre, enfocada al desarrollo del turismo gastrondmico y la promocién de
La Geria como paisaje cultural con una actuacién encaminada a crear un producto espe-
cifico para este espacio vitivinicola!’. Conviene detenerse en la experiencia de Menorca,
también una RB en el contexto de fuerte concentracion turistica, que planted la “necesidad
de perseguir un objetivo de cardcter transversal: encontrar un equilibrio entre la obten-
cién de renta de los agricultores, el mantenimiento del capital sobre el que se sustenta

17 https://www.biosferalagomera.es/turismo-y-reservas-de-la-biosfera/
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el resto de actividades econdémicas y la no descapitalizacién natural”. De ahi surgieron
los “Contracte Agrari de la reserva de la Biosfera (CARB)”, promovidos por el Consell
Insular de Menorca el 2005 argumentado que “Disponer de un espacio rural ordenado
territorialmente como tal, supone una contribucién cultural y paisajistica de la cual no
debe huirnos su vertiente favorable para la actividad turistica. Este dltimo elemento es
fundamental, puesto que nos encontramos en el mayor factor de externalidades positivas
de la agricultura en favor del resto de la economia......”

Esta idea se puede hacer extrapolable al resto de RB, y particularmente en la Sierra,
ya que pone en evidencia el papel de esta figura a la hora de coordinar y crear sinergias
positivas entre la iniciativa de los bodegueros, los viticultores y las diferentes institu-
ciones y actores con responsabilidad en hacer viable la actividad y asi compensar a los
agricultores por su papel en el mantenimiento del paisaje, planteamiento que subyace en
el desarrollo de una PAC mds multifuncional que empez6 a ponerse en marcha en la UE
hace ya algunos afios.

6.3. Los contratos territoriales: oportunidades y limitaciones para la conservacién
del paisaje vitivinicola en la Sierra de Salamanca

En efecto, los contratos territoriales pueden ser una posible salida para limitar o revertir
el abandono al compensar a los agricultores-viticultores comprometidos con un tipo de
précticas sostenibles que, al tiempo que dan calidad a las uvas, fomentan la conservacién
de los elementos que singularizan el paisaje. Contemplados en la Ley 45/2007 para el
desarrollo sostenible del medio rural, de 13 de diciembre, como “un instrumento de apoyo
a las politicas de desarrollo rural sostenible”, orienta a las autoridades competentes para
conseguir, entre otros fines, “mantener sistemas agrarios tradicionales de alto valor natural
o cultural que en la coyuntura actual tienden al abandono (...) Conservar y restaurar la
calidad ambiental, el suelo, el agua, el patrimonio natural y la biodiversidad autéctona
silvestre, la diversidad genética agraria de base territorial, el paisaje rural y el patrimonio
cultural (...) o contribuir a la consecucién de los objetivos de conservacién de los espacios
de la Red Natura 2000 u otros espacios o dreas protegidas's.

La amplia discrecionalidad con la que cuentan las comunidades auténomas en materia
agraria y las distintas formas de entender las prioridades entre sensibilidades politicas no
les dieron mucho recorrido, pero su filosoffa se ha integrado en mayor o menor medida
en las acciones de los programas de desarrollo rural. En Castilla y Ledn, el Programa de
Desarrollo Rural 2014 -2020', establece una serie de propuestas de actuacién que van en
esta direccion. En la nimero 10, relativa al Agroambiente y Clima, se contemplan como
relevantes las operaciones de apoyo “al mantenimiento de superficies con presencia de
cultivos permanentes, como son principalmente el olivo, el vifiedo, el almendro, el castafio
y la higuera”, lo que “se justifica por el alto riesgo de abandono de los mismos dada su
escasa rentabilidad, asi como las dificultades que su mantenimiento conlleva, ademds de
favorecer la existencia de paisajes singulares en determinadas zonas que son el resultado

18 RD 1336/2011

19 Programa de Desarrollo Rural de Castilla y Leén 2014-2020. http://www.jcyl.es/web/jcyl/Agricultura-
Ganaderia/es
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de la interaccién de la agricultura con el territorio”. De esta forma, y por primera vez,
se contempla como elegible “una medida de claros efectos paisajisticos como es la de
cultivos permanentes, asocidndola por otro lado a la presencia de determinadas especies
arbdreas o arbustivas en las que se realizan précticas agrarias tradicionales”?.

Esta medida, articulada mediante un compromiso o contrato de gestién, estd clara-
mente adaptada a espacios como el que nos ocupa. La ayuda, cuya cuantia asciende a
100 euros/hectarea, esta condicionada a que los beneficiarios dispongan de parcelas de, al
menos, 0,10 hectdreas con cultivos permanentes que tengan una densidad de 100 pies por
hectdrea y que cumplan alguna de las siguientes condiciones: estar situadas en terrazas o
abancalamientos; tener elementos singulares (setos vivos o muros de piedra) en, al menos,
cien metros lineales por hectdrea; que la pendiente sea igual o superior al 10%; o que estén
ubicadas en los Parques Naturales de Castilla y Ledn.

Llamativamente, y pese a que se estimaba que podian beneficiarse de esta subvencion
en torno a 500 agricultores y 5.000 hectdreas?', la relacion de beneficiarios? solo asciende
a 37 en la convocatoria 2015 y bajan a 28 en la convocatoria 2016, con ayudas que oscilan
entre los 100 y los 1.700 euros. De entre ellos, solo hay una solicitud que corresponda
a la comarca serrana, lo que en buena medida viene motivado por la escasa presencia
de agricultores que retinan las condiciones de las convocatorias y por el limitado interés
que suscita la medida (trdmites farragosos, controles...). Este pobre resultado contrasta,
sin embargo, con el obtenido en Menorca, cuando en los primeros afios de andadura los
Contracte Agrari (CARB) pasaron de 53 en 2005 a 146 en 200923, evidenciando el largo
camino que atn queda por transitar en la despoblada y envejecida comunidad de Castilla
y Ledn.

7. CONCLUSIONES

El estudio de la Sierra de Salamanca pone de relieve que el turismo estd siendo un
revulsivo en la recuperacion y el relanzamiento de los vinos serranos, convirtiéndose, si
no en un factor determinante, si en un cauce vivificador. Se corrobora de esta manera la
idea de que el turismo no solo es una de las alternativas de futuro para la diversificacion
de actividades en las comarcas vitivinicolas ya consolidadas, sino que puede ser un factor
decisivo para la recuperacion de vifiedos que en su momento no encontraron la oportuni-
dad de modernizarse.

Porque el enoturismo no depende exclusivamente de la calidad de los vinos, sino de
la experiencia multisensorial que envuelve el trabajo de la vifia y la elaboracién de los
caldos, y que el visitante percibe en su integridad. En este contexto, el paisaje, por su
condicion de totalizador, juega un papel decisivo. Por ello, esta via de recuperacién del
vifiedo y del vino en los entornos fragiles no ha de centrarse exclusivamente en la labor

20 Idem, p.450.

21 https://agriculturaganaderia.jcyl.es/web/jcyl/AgriculturaGanaderia/es/Plantillal00Deta-
11e/1246464862173/_/1284714544543/Comunicacion

22 https://www.iberley.es/getpdf/subvenciones

23 http://www.agroecologia.net/recursos/jornadas/jornadas-allorca09/presentaciones/Contratos %20territo-
riales.pdf
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de bodegueros y endlogos, que sin duda es importante y estdn situando en los catdlogos
vinos que apenas se conocian hacia una década. El paisaje es algo mds que forma y signi-
ficado, mejor o peor presentadas en las estrategias de promocion y posicionamiento en el
mercado: es ante todo funcién. De ahi la necesidad de mantener una agricultura viva; de
una gestion participativa e integradora; de un proyecto comun, en suma, que aine intereses
de bodegueros, viticultores y agentes de promocion turistica.

En este sentido, la declaracién de Reserva de la Biosfera en las Sierras de Béjar y de
Francia abre una via de gran interés y potencial. En primer lugar, porque el paisaje agrario
en general, y vitivinicola en particular, es clave para la comprension integral de un espacio
serrano, hasta ahora fragmentado entre los conjuntos historicos y los espacios naturales.
En segundo lugar, porque aunque no dispongan de medios adecuados, las RB si gozan de
legitimidad para incentivar y activar politicas tendentes a la ordenacion y proteccién de
los elementos de mayor valor patrimonial vinculados al vino (en los patrones especificos
de aprovechamiento, estructuras y edificaciones asociadas a la produccién y manejo viti-
colas y vinicolas), pudiendo confeccionar un proyecto de gestién sélido y realista, con
estrategias multifocales que concilien el mantenimiento de los rasgos tradicionales con las
necesidades de un espacio vivo y econdmicamente activo.
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