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En la obra objeto de esta resena, Patricia Castellanos sintetiza su tesis doctoral, pre-
sentada en la Universidad Autdnoma de Barcelona, en la que analiza las relaciones entre
los museos de ciencias y el consumo cultural que ha incitado a los museos tradicionales
a actualizarse para revalorizar tanto su valor patrimonial como educativo y comunica-
tivo, ante una demanda mas exigente y la mayor competencia existente en las Gltimas
décadas.

En el capitulo primero, Castellanos Pineda estudia el museo como medio de comu-
nicacion ante la necesidad de los museos, para su desarrollo, de entablar contacto con
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el pablico en mayor o menor medida, cambiando el paradigma de museo tradicional al
superar la vision del museo como guardidn de objetos antiguos y de tesoros en recuerdo
de gestas de la humanidad, para darle protagonismo dentro de una sociedad actual llena
de productos de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC). Los museos
ofrecen ahora conocimientos culturales a una amplia gama de visitantes. Aunque hay
precedentes, a principios de los setenta el musedlogo canadiense Duncan Camerdn juega
un papel decisivo en el cambio de los museos cientificos cuyo fin pasa de ser visitado
exclusivamente por investigadores a contribuir a abrir la mente de los visitantes y permi-
tirle que su sensibilidad se abra a todas las fuentes de conocimiento que le proporciona el
entorno. La gran diversificacion de medios de comunicacion permite una mayor difusion
de los recursos de los museos.

En el capitulo segundo, Patricia Castellanos analiza el consumo cultural, presente
en la vida de todas las sociedades en mayor o menor medida, dependiendo de aspectos
econdmicos, culturales, sociales, etc., acentuandose el proceso desde mediados del siglo
XX, primero en los paises mas desarrollados y luego en el resto a través de la prensa,
radio, television, libros, cine, museos, TIC, etc. En el consumo cultural y de museos
predominan las visitas a museos de arte, con mas tradicion y mayor niimero de visitas
de tipo escolar hasta el punto de que Serge Guilbaut comparase, en 2005, los grandes
museos con las galerias comerciales, mientras los museos de la ciencia estan a mitad de
camino entre la comunidad cientifica y el pblico general, tratando de que no aumenten
las desigualdades entre la elite cientifica y el resto de la poblacidon propiciadas por los
constantes avances tecnologicos. Para paliar estas diferencias, algunos paises desarrolla-
dos propician las visitas gratuitas a los museos pablicos lo que ha contribuido a aumen-
tar notablemente el nimero de visitantes: por ejemplo, en Cataluha se incrementaron un
38’4% entre 2000 y 2004.

Castellanos Pineda estudia, en el capitulo tercero, las relaciones entre sociedad y
museos constatando que los museos han pasado de ser instituciones cerradas a ser enti-
dades que dialogan con su pablico y, su presencia, al igual que la de otros equipamien-
tos culturales como las bibliotecas, han ido adquiriendo un mayor protagonismo en la
vida cotidiana de los visitantes. Tras un estudio de la evolucion de los museos desde la
antigiledad hasta nuestros dias, Castellanos analiza la evolucion de algunos museos de
ciencias naturales y tecnoldgicos de diversos paises y espafioles, de los museos virtuales,
etc., concluyendo que la relacion entre el ptblico y los museos se estrecha y que los
museos de ciencias se ven favorecidos por el auge de la ciencia y la tecnologia y sus
funciones, respecto a la sociedad, se amplian al divulgar avances cientificos, convertirse
en instrumentos de educacion no formal independientemente del nivel social y cultural
de los visitantes, etc., aunque una parte importante de los visitantes procedan de centros
escolares de distinto nivel.

En el capitulo cuarto, Patricia Castellanos analiza los estudios de los visitantes que
equivalen a los estudios de recepcidon de los mass-media y que ya no se trata de individuos
pasivos sino activos, proceso que se ha acentuado notablemente en las Gltimas décadas,
lo que ha obligado a cambios importantes a la hora de poner en marcha un proyecto
museistico nuevo o de actualizar los existentes para adaptarlos a las nuevas demandas.
Este tipo de investigaciones se hacen desde 1980 en Espaia, principalmente en Barcelona
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y Madrid, a base de encuestas voluntarias sobre tiempo empleado en cada parte de los
museos, grado de satisfaccion, etc.

Castellanos, en el capitulo quinto, estudia el consumo cultural de tres exposiciones
cientificas («Tesoros de la Naturaleza», «<La Forma» y «Gente y Genes») que convergieron
en la ciudad de Barcelona a fines del 2000 y comienzos de 2001 con puntos tematicos en
comun. Para ello se basa en encuestas que tenfan en cuenta variables demogréficas (sexo,
edad, nivel de estudios, profesion y procedencia geografica de los visitantes), puntuacion,
opinidn e impacto de la exposicion, conocimientos y habitos de consumo cultural, etc.

En el capitulo sexto, Patricia Castellanos concluye sehalando que los avances cienti-
ficos y sociales han permitido cambios y avances muy significativos en el mercado del
consumo cultural y, concretamente, en los museos cientificos que tienden a atraer mayor
niimero de visitantes, incluso en los menos propicios hacia la ciencia, aunque esta es una
tarea fundamental de dichos museos en las proximas décadas para generalizar el uso de
la enorme oferta de bienes y servicios. A lo largo de la interesante obra aqui resehada,
Castellanos Pineda hace frecuentemente hincapié en algo que consideramos fundamental
para el presente y futuro: el incremento del consumo cultural en todos los museos Yy,
especialmente, en los cientificos.
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