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La Facultad de Comunicación y Documentación se enorgullece en presentar la exposición “Consumidos, 
Publicidad y Cultura de Masas”, un proyecto que ejemplifica nuestro firme compromiso con la innovación 
educativa. En un entorno cada vez más definido por los avances tecnológicos, la formación de los futuros 
profesionales debe ir más allá del conocimiento teórico, integrando las herramientas que están transformando 
la industria de manera profunda.

Esta exposición representa un paso decisivo en ese camino. Los estudiantes del Grado en Publicidad y Relaciones 
Públicas han utilizado inteligencia artificial para reinterpretar visualmente conceptos clave de la publicidad y la 
cultura de masas. Este enfoque no solo les ha permitido experimentar con nuevas formas de creatividad, sino 
también adquirir una comprensión más profunda de cómo la tecnología puede potenciar el mensaje publicitario 
y expandir sus posibilidades de alcance e impacto.

La integración de la inteligencia artificial en este tipo de proyectos académicos refleja una realidad ineludible: 
la IA ya no es solo una herramienta del futuro, es una tecnología presente que está redefiniendo la industria 
publicitaria y creativa. Con su uso, los estudiantes no solo han sido consumidores de esta tecnología, sino 
también actores activos en su utilización, contribuyendo al diálogo sobre las capacidades y las implicaciones 
éticas de su implementación en la comunicación de masas.

Este catálogo, presentado por este texto, elaborado con la colaboración de ChatGPT, una herramienta avanzada 
de IA, subraya la importancia de educar a los futuros profesionales no solo en el uso de estas tecnologías, 
sino también en su mejora continua. La capacidad de entender y perfeccionar estas herramientas será una 
habilidad crucial en los años venideros, y es nuestro deber formar a una generación que no solo se adapte a las 
transformaciones tecnológicas, sino que sea capaz de liderarlas.

En definitiva, esta exposición es un reflejo del esfuerzo y la dedicación tanto de nuestros estudiantes como de 
los profesores que les han guiado en este camino. Los docentes han sabido integrar la innovación tecnológica 
con una sólida formación académica, fomentando la creatividad y el pensamiento crítico. Los estudiantes, 
por su parte, han demostrado un excepcional compromiso con su aprendizaje y una habilidad admirable para 
adaptarse a los retos del entorno digital.

Queremos felicitar sinceramente a los profesores por su visión y liderazgo, a los estudiantes por su talento y 
esfuerzo, y a nuestra Facultad de Comunicación y Documentación por promover iniciativas que impulsan la 
educación hacia el futuro, conectando el conocimiento con la tecnología de manera significativa y creativa. Es 
un orgullo ver cómo todos estos elementos convergen en una exposición que destaca no solo por su contenido, 
sino también por el brillante futuro que promete para quienes forman parte de esta comunidad académica.

Pedro Antonio Hellín Ortuño
Decano de la Facultad de Comunicación y Documentación
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| Consumidos. Publicidad y Cultura de Masas

Bajo el título de «Consumidos. Publicidad y Cultura de Masas», culminamos un ensayo creativo realizado por 
los estudiantes de la asignatura Publicidad y Cultura de Masas de 2º curso del Grado en Publicidad y Relaciones 
Públicas del curso académico 2023-2024.

Se trata de una muestra colectiva de 24 piezas realizadas con Inteligencia Artificial donde de manera experimental, 
se exponen varios ejes temáticos tratados en la asignatura. En este sentido, el uso de la IA tanto para la 
generación de imágenes, como para la animación audiovisual y la creación musical, ha servido de herramienta, 
no sólo para materializar los conceptos propuestos, sino también, para conformar una homogeneidad plástica 
y visual en la exposición.

Planteamos crear un discurso narrativo que invite a la reflexión sobre determinados aspectos acerca de nuestra 
sociedad actual, tales como la globalización, el hiperconsumo, y sus consecuencias, tanto a nivel personal 
como social. Cómo la publicidad ha contribuido a la denominada Cultura de Masas y cómo ésta a su vez se 
retroalimenta de ella. Cómo la revolución digital ha transformado todos los órdenes de nuestra vida, con un 
concepto de inmediatez en el tiempo que ha modificado incluso nuestras relaciones personales. Pero también 
la brecha digital que ha supuesto esta evolución, reflejando la desigualdad de acceso a las tecnologías de la 
información y la comunicación entre diferentes grupos sociales. El impacto de la revolución artificial en diversas 
esferas de la sociedad como el Arte, planteando un amplio debate sobre distintos aspectos, tales como la 
autoría, o la transfiguración del proceso en sí mismo.

El poder de los medios de comunicación de masas, que anima a meditar sobre la prioridad de alejarse de 
un pensamiento único para adoptar una visión mucho más crítica, así como la capacidad de discernir qué 
informaciones son reales y cuáles no. La importancia de un capitalismo que divide y evidencia una sociedad 
cada vez más polarizada. La repercusión de un uso masivo de redes sociales, poniendo de manifiesto, en gran 
medida, la necesidad de evitar un consumo adictivo y la creación de falsos estereotipos que impactan de manera 
crucial en la generación actual.

En resumen, se trata de representaciones paradójicas que vienen a testimoniar diferentes aspectos de nuestra 
sociedad que deben ser objeto de análisis y debate, en aras de construir un mundo más crítico, libre e igualitario.

Elvira Cánovas Bernabé
Docente de la asignatura Publicidad y Cultura de Masas
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Consumidos. Publicidad y Cultura de Masas

Parte de estas obras fueron seleccionadas 
para la muestra colectiva que fue exhibida 
en la sala de exposiciones del Centro Social 
Universitario del 27 de mayo al 12 de junio de 
2024 con motivo del IX Congreso Internacional 
de la Asociación Española de Investigación de 
la Comunicación. Del 22 de octubre al 13 de 
diciembre de 2024 también fue expuesta en 
la sala Isidoro Valcárcel Medina de la Facultad 
de Comunicación y Documentación de la 
Universidad de Murcia
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