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RESUMEN

En la dltima década, €l turismo rural se ha convertido en una de las principales activida-
des econdmicas de la mayoria de las zonas rurales espafiolas. Un factor clave en el desarro-
Ilo de esta actividad ha sido la evolucion que ha sufrido la demanda del sector turistico. Sin
embargo, es muy poca la informacion acerca de los consumidores de turismo rural. En este
trabajo mediante |a estimacion de unos model os logit, determinamos el perfil del turista que
con unamayor probabilidad elige una determinada zona dentro de unaregién rural de oferta
turistica homogénea, como es la que constituye el Noroeste de laregion de Murcia

Palabras clave: Turismo rural, modelo logit, Murcia.
ABSTRACT

In the majority of Spanish rural areas, rural tourism has become one of the most impor-
tant economics activitie in the last decade. In the course of this activity the increase in
demand for rural lodging has been crucial. However, thereisasurprising lack of research on
the profile of the rural visitor. As aresult, the major emphasisin this study is on identifying
the profile of the rural visitors who are most likely to choose one of five defined rural areas
in the Northwest regions of Murcia. The probability is cal culated using the multinomial logit
model.
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1. INTRODUCCION

El turismo rural es una actividad de rdpida expansién dentro del sector turistico en
Espafia. De acuerdo con € Instituto Nacional de Estadisticaen los cuatro primeros meses del
afo 2002 el nimero de pernoctaciones en alojamientos rurales se ha incrementado en un
12,9% con respecto a mismo periodo del afio 2001. El auge de esta actividad econdémica ha
alentado € desarrollo de unagran variedad de trabajos de investigacion a objeto de obtener
un mejor y mayor conocimiento de la misma. Estos trabgjos se han enfocado fundamental-
mente al estudio de la demanda de servicios turisticos, analizando las caracteristicas y
dimensiones de calidad de estos servicios (Vazquez y otros, 1998; Cheny Kerstetter, 1999),
asi como a las implicaciones y aportaciones que este tipo de turismo supone y desarrolla
dentro del medio rural (Jakusy Siegel, 1997; Millan, 1999; Andrés Sarasa, 2000).

Sin embargo, son muy pocos |os trabajos que se han realizado desde la perspectiva de
la demanda (Kastenholz y otros, 1999). El poder disponer de informacion sobre las carac-
teristicas y preferencias de los consumidores de turismo rural de un determinado destino
constituye un elemento clave para el desarrollo econdmico y social de ese destino. Esa
informacion constituira una importante herramienta a la hora de hacer una oferta promo-
cional o de establecer nuevasinversiones en el destino en cuestién, tanto anivel de nuevos
centros como de nuevas o renovadas infraestructuras.

Con € propésito de desarrollar una metodol ogia para conseguir una mayor y mas precisa
informacion acerca de lademandade turismo rural se elaborael trabajo que aqui presentamos.
En @ nos hemos planteado identificar cuales son las caracteristicas de los individuos que,
habiendo decidido hacer turismo rura en la comarca Noroeste de laregién de Murcia, tienen
una mayor incidencia ala hora de decidirse por una u otra de las zonas aternativas que este
destino oferta. Nuestro objetivo, con este estudio, es obtener €l perfil del turista que presenta
unamayor probabilidad de eleccidn de una determinada zona dentro de una misma comarca.

El trabgjo |o estructuramos en seis partes siendo laprimerade ellas estaintroduccién. En e
segundo apartado tras jutificar la eleccion de laregion de Murcia como referencia empirica,
los datos referentes a la of erta de al ojamientos rurales nos llevan a centrar nuestro estudio en
lacomarca del Noroestey a considerar en ésta zonas que constituyen nuestras aternativas de
eleccion. A continuacién planteamos y desarrollamos la metodol ogia que nos llevara a deter-
minar las caracteristicas de losindividuos que con mayor probabilidad optan por una determi-
nada zona. También en este tercer apartado exponemos los datos que utilizamos en la
estimacién del modelo y explicamos como se lleva a cabo este proceso. En e apartado cuatro
semuestran los resultados de laestimacion'y en el cinco se determinan los perfilesde losturis-
tas que presentan una mayor probabilidad de eleccién de cada zona. Para terminar, comenta
mos |as conclusiones que a nuestro juicio se extraen de todo |o anteriormente desarrollado.

2. EL TURISMO RURAL EN LA REGION DE MURCIA
El estudio acerca de los consumidores de un producto como €l turismo rural, que se
caracteriza principalmente por su localizacién en el espacio, implica que éste

haga referencia a una region o comarca concreta. Este trabajo se desarrolla en la Region
de Murcia.
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Grafico 1
COMARCASY MUNICIPIOSDE LA REGION DE MURCIA

La eleccion de la Regidn de Murcia como referencia empirica se debe, fundamental -
mente, alaevolucion que en ella ha sufrido la oferta de turismo rural. Si bien, esta tipolo-
gia de turismo tiene poca historia pues se ha desarrollado desde hace relativamente pocos
afos, su crecimiento ha sido muy répido aungue todavia constituye un pequefio porcentaje
del turismo total de nuestraregion. En el afio 1994, |a of erta de al ojamientos rural es ascen-
diaa 25 con 165 plazas, mientras que en el 2000 esta cifra ha alcanzado 229 con 1490 pla-
zas, 1o que ha supuesto un fuerte crecimiento (en torno del 816%). Aln asi, esto sélo
supone un 3,73% de laofertatotal de plazas en alojamientos turisticos dentro de la Region
de Murcia. No obstante, cabe sefialar que continua la tendencia creciente de este tipo de
ofertaturistica dentro de laregiont.

1 Laofertadeaojamientosrurales, con datos a 31 de diciembre de 2001 (Datos provisionales extraidos de
la EOTR. INE), fue de 247 con una capacidad de 1.521 plazas, |o que supone un incremento del 7,86%, conti-
nuando asi con la tendencia creciente del nimero de plazas ofertadas en este sector.
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Hemos de sefialar que en este estudio hacemos uso del termino alojamiento rural
entendiendo por tal, el definido por el INE en la Encuesta de Ocupacién en Alojamientos
de Turismo Rural (EOTR). «...son alojamientos de turismo rural aquellos establecimien-
tos o viviendas destinadas al alojamiento turistico mediante un precio, con o sin otros
servicios complementarios y que estén inscritos en el correspondiente Registro de Aloja-
mientos Turisticos de cada Comunidad Auténoma. Estos establecimientos suelen pre-
sentar unas caracteristicas determinadas; (@) estan situados en un medio rural, (b) son
edificaciones con una tipologia arquitecténica propia de la zona o estan situados en fin-
cas que mantienen activas explotaciones agropecuarias (agroturismo), y (c) ofrecen un
numero de plazas y habitaciones para el alojamiento de huéspedes limitado, ademas de
reunir ciertos requisitos de infraestructura y dotaciones basicas» (Notas de Prensa del
INE, 2001). Los alojamientos rurales, tal y como se observa en latabla 1, se encuentran
repartidos préacticamente por todo el territorio regional. Aunque existe una importante
concentracién de éstos en la comarca del Noroeste, de tal forma que entre Moratalla,
Caravaca de la Cruz, Bullas, Cehegin y Calasparra agrupan el 62,88% de las casas y €l
64,56% de las plazas, destacando sobre todo Moratalla con 33,62% de la oferta total de
la region murciana (Conserjeria de Turismo y Cultura, 2001). Este hecho junto a que es
en esta comarca donde se empezé a desarrollar esta tipologia de turismo dentro de nues-
traregion, eslo que nos hallevado a centrar nuestro estudio en ella.

Dentro de esta comarca tampoco existe una distribucion uniforme de | os al ojamien-
tos rurales por municipios, pues solo el municipio de Moratalla cuenta con el 33,62% de
la ofertatotal de plazas de laregion murciana (Conserjeriade Turismoy Cultura, 2001).
Por este motivo las zonas alternativas de turismo rural que hemos considerado para
este estudio no tienen relacion con los municipios que constituyen esta comarca. Estas
areas son zonas geograficas en las que existen alojamientos rurales delimitados utili-
zando criterios de proximidad y atributos propios del alojamiento y su entorno. En total
disponemos de cinco areas representadas en el Grafico 2 y definidas del siguiente
modo:

Zona 1. Corresponde alos nicleos urbanos de Bullas, Cehegin'y Caravaca.

Zona 2: Representa el area del término municipal de Caravaca donde existen aloja-
mientos rurales.

Zona 3: Representa €l area del término municipal de Moratalla donde existen aloja-
mientos rurales.

Zona 4: Area geogréfica arededor del casco urbano de Moratalla que se encuentra
bajo la denominacion de huerta.

Zona5: Area geogréfica arededor del casco urbano de Moratalla que se encuentra
bajo la denominacion de campo.

3. METODOLOGIA
Como hemos comentado anteriormente, el objetivo de este estudio es obtener el perfil

del turista que presenta unamayor probabilidad de el eccién de una determinada zona den-
tro delacomarca del Noroeste de laregién de Murcia. En orden a alcanzar este objetivo, €l
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Tablal
ALOJAMIENTOSRURALESEN LA REGION DE MURCIA
Comarcas Municipios Alojamientos Plazas Alojamientos Plazas
(%) (%)
Alto Guadalentin (NI, [Lanea y AN 4 27 1,75% 1,81%
Lumbreras
Antiplano Jumilla, Yecla 2 23 0,87% 1,54%
. a Aledo, Alhama, Librilla,
Bajo Guadalentin WErEren, TeEmE 18 108 7,86% 7,25%
Campo de Cartagena Siiréige”a* Fuente Alamo, La 1 7 0,44% 0,47%
Huerta de Murcia Alcantarilla, Beniel, Murcia, 0 0 0,00% 0,00%
Santomera
Los Alcazares, San Javier, San
Mar Menor Pedro del Pinatar, Torre 1 3 0,44% 0,20%
Pacheco
Bullas, Calasparra, Caravaca de
Noroeste la Cruz, Cehegin, Moratalla 144 962 62,88% 64,56%
Oriental Abanilla, Fortuna 5 29 2,18% 1,95%
q Albudeite, Campos del Rio,
Rio Mula Mula, Pliego 27 157 11,79% 10,54%
Valle de Ricote Ojos, Ulea, Villanueva, Ricote 1 80 4,80% 5,37%
Vega Alta Abaran, Blanca, Cieza 13 64 5,68% 4,30%
Vega Media Alguazas, Archena, Lorqui, 3 30 1,31% 2,01%
Molina del Segura, Torres de
Cotillas
229 1.490 100,0% 100,0%

Fuente: Elaboracién propiaa partir de los datos publicados por la Consgjeria de Turismo y Cultura.

primer paso es determinar las probabilidades de eleccion de cada érea turistica, para ello
utilizamos el modelo logit formulado por McFadden (1974). Este modelo se deriva de la
Teoria de Maximizacion de la Utilidad Aleatoria bajo € supuesto de que las componentes
aleatorias de la utilidad son independientes e idénticamente distribuidas segin una distri-
bucién Gumbel. Bajo tales circunstancias, se demuestra que la probabilidad de elegir la

aternativaj por parte del individuo i tiene la expresion:

piX
P =))=F5——
3 b

k=1

Vj=1,..,J.
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Grafico 2
ZONASDE ELECCION DENTRO DE LA COMARCA DEL NOROESTE

donde Y esunavariable dicotdbmicaquetomael valor 1 si el individuoi eligelaopcionjy
Cero en caso contrario, siendo j=1,2,..., J el conjunto de alternativas alas que se enfrentaun
individuo, P la probabilidad de que el individuo i elijalaopcion j, Xi lamatriz de caracte-
risticas del individuo i, y 13 €l vector de pardmetros para cada alternativa.

En nuestro estudio las J aternativas se identifican con las cinco &reas turisticas en las
gue hemos dividido la comarca del Noroeste en €l anterior apartado.

Datos

Los datos utilizados en este estudio son parte de una encuesta realizada en Marzo de
2002 a cargo del proyecto de investigacion «Crecimiento Econdmico y Model os de Prefe-
rencias en €l estudio del Turismo». El objeto de esta encuesta erareunir elecciones de pre-
ferencias establecidas e informacion de preferencias reveladas referentes a los turistas
rurales, asi como de sus caracteristicas individuales. Esta encuesta se planted como una
entrevista personal con cuestionario estructurado dirigida a una muestra de individuos que
pernoctaron una o méas noches en un alojamiento rural de la comarca del Noroeste de la
regién de Murcia durante la Semana Santa. El tipo de muestreo utilizado ha sido aleatorio,
con fijacion de rutas y puntos de entrevista en localizaciones de méxima afluencia, garan-
tizandonos con €llo la aleatoriedad de la muestra elegida. La encuesta nos ha proporcio-
nado una muestra de 335 individuos.
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Dados los objetivos del estudio que aqui nos ocupa, los datos que en principio vamos a
utilizar son losreferentes alas caracteristicas socioecondmicas de los turistas, asi como los
gue hacen referenciaala composicion y contratacion del alojamiento. Estos datos nos han
permitido la construccién de una serie de variables, que junto a sus diferentes modalidades
mostramos en laTabla 2.

Tabla2
ATRIBUTOSY SUSMODALIDADES

Atributo Denominacién Modalidad de ref. Resto de modalidades
Casa con 1 o 2 habitaciones de 105 €
Casa con 1 o 2 habitaciones de 195 €
Habitacion en Hospederia
X4 Tipo de alojamiento TG Casa con 3 o mas habitaciones de 105 €
e
Casa con 3 o mas habitaciones de 233 €
Casa con 3 o mas habitaciones de 350 €
Provincia de Alicante
X2 . Resto de Espafia .
procedencia Murcia
. Menos de 30 afios
X3 Edad del turista Entre 30 y 50 afios
Mas de 50 afios
Primarios
X4 Nivel de estudios Licenciado o asimilado Secundarios o asimilado
Diplomado U. o asimilado
Trabajador por cuenta ajena
Xs Situacion laboral En paro/Tareas del hogar ~ Trabajador por cuenta propia
Estudiante
Soltero sin independizar
Tipologia del nucleo . . .
Xe » Soltero independizado Pareja
familiar
Individuo con descendientes a su cargo
Ingresos mensuales Menos de 1200 €
X7 Mas de 2405 €
familiares Entre 1200 y 2405 €
Alquiler del . . Directamente a los propietarios
Xs L Mediante agencias i
alojamiento Via NORATUR
A través de conocidos
Xo Referencia del lugar Por otros medios Guia de turismo
Internet
Sélo con amigos
Grupo con el que . - . .
X1o0 . Sélo familia Con pareja y amigos
viaja
! Con familia y amigos
Gasto por persona
pore y Menos de 15 €
X11 dia (sin incluir el Mas de 30 €
Entre 15y 30 €
alojamiento)
Turista rural en .
X12 No Si

alguna otra ocasion
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Estimacion

Usando el programainformatico LIMDEP version 7.0 (Greene, 1998) hemos procedido
alaestimacion del modelo logit multinomial con los datos anteriormente descritos. Dado
gue en la muestra no disponemos de observaciones repetidas, el método utilizado es €l de
maxima-verosimilitud. En un principio estimamos un modelo que incluye la totalidad de
variables explicativas consideradas en el estudio tomando como alternativa base lazona 3.
Tras esta primera estimacion se observa que variables son las menos significativas, apli-
cando €l test de significatividad de la t-student, y se eliminan del modelo. Una vez elimi-
nadas se procede a una nueva estimacion del modelo con el resto de variables explicativas,
valorandose diferentes combinaciones de las mismas. Repetimos este proceso hasta que
todas las variables explicativas incluidas en € modelo tengan una significatividad de a
menos un 90%. Por Ultimo, de entre todas | as estimaci ones realizadas hemos elegido la que
mejor representaa modelo, segun el test del cociente de maxima verosimilitud, €l criterio
deinformacién de Akaike y el porcentaje de casos bien clasificados.

En laTabla 3 se muestran las variables y los valores de |os parametros estimados para
el modelo que explica la probabilidad de eleccion de un érea turistica de la comarca del
Noroeste de laregién de Murcia en funcién de las caracteristicas de los individuos.

4. RESULTADOSDE LA ESTIMACION

En una primera observacion de la Tabla 3 podemos detectar que ninguna de las moda-
lidades de las variables Xs y X1 resultan explicativas de la eleccidn de arearural. En con-
secuencia, seacua sealasituacion laboral del individuo, las probabilidades de eleccion de
cada zona permaneceran inalterables, y tampoco sufriran ninglin cambio ante variaciones
en €l gasto diario que el individuo realice en la zona. Sin embargo, todas las demés varia-
bles, paraunau otra aternativa, en alguna de sus modalidades son significativas af ectando,
por tanto, las probabilidades de el eccién de las zonas.

Comencemaos observando la variable tipo de alojamiento, que resulta significativa en
todas sus modalidades para las probabilidades de eleccion de las zonas 4 y 5. Dado que
todos los coeficientes de estas variables tienen un valor positivo, podemos afirmar que la
contratacion por parte del individuo de una casa (sea cual sea el nimero de habitacionesy
su precio), frente al alquiler de una habitacién en una hospederiaincrementalas probabili-
dades de eleccion de las zonas 4 y 5 ante la probabilidad de eleccién de lazona 3.

El quelaprocedenciadel individuo sea Murcia ante cualquier otraprovincia, representa
una disminucion de la probabilidad de eleccion de la zona 2 frente ala eleccion de lazona
3. Mientras que si lacomposicién del nacleo familiar del individuo se reduce a una pargja
ocurre lo contrario.

Laprobabilidad de eleccion delas zonas 1y 2 se incrementa para los individuos meno-
res de 30 afios y con estudios secundarios. Opcion, esta Ultima, que también incrementala
probabilidad de eleccion delazona 5 a igual que el disponer de unos ingresos inferiores a
1.200<.

En cuanto a alquiler del alojamiento, podemos decir que lamodalidad directamente a
los propietarios, incrementala probabilidad de eleccidn de lazona 3 frente alaeleccion de
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Tabla3
MODELO ESTIMADO

Atributo Denominacion  Modalidades Zona1 Zona2 Zona3 Zona4 Zonab

Casacon 102

0 * ek
habitaciones de 105 € ey 12z 1,33252,089

Casacon 102

* 0 ek ek
habitaciones de 195 € e e SIS 2

Tipo de Casa con 3 o mas

X - - 0 e o5
! alojamiento habitaciones de 105 € e e Slctie il

Casa con 3 0 mas
0,629 0,270 0 2,131**  2,345*

habitaciones de 233 €
Casa con 3 0 mas 0
habitaciones de 350 € 1495 0822 2,946™ 2,293
v Provincia de Murci 0
urcia _ _ rk _

2 procedencia 0,689 2,67 0,139 0,482
X3 Edad del turista  Menos de 30 afios 1,812**  1,403* 0 ~0,439 0,020
Xa Nivel de estudios Secundarios o asimilado 0,877 1,466 0 0,232 1,349**

Tipologia del .
%G } . Pareja 1,056  1,596** 0 0,963 0,013
Nucleo familiar
Ingresos
X7 familiares Menos de 1200€ 0,621 0,349 0 0,405 1,06**
mensuales
Alquiler del Directamente a los
Xg S s —2,40%  -2,26** 0 -1,78** -2,18**
alojamiento propietarios
Através de conocidos -0,084 -0,762 0 1,27 -1,21*
X Referencia del Guia de turismo 0,246 0,935 0 ~1,42* _2,48**
9
lugar Internet 2,396  2,565* 0 0,409 0,968
Por otros medios 0 0 0 0 0
Grupo con el que . .
X1o w Con amigos Unicamente —1.36** —3,20** 0 0,876 —2,31**
viaja ’ ? ’ ’
Turista rural en
X2 alguna otra S 1,34 -113* 0 _0579 0,056

ocasion

* Significativo a 10%, ** Significativo d 5%, Criterio de Akaike = 2,664, Porcentaje de casos bien clasificados = 58,8
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cualquier otra zona. Las modalidades de la variable referencia del lugar, através de cono-
cidosy guia de turismo, también implican un aumento de la probabilidad de eleccion dela
zona 3. Sin embargo si lareferencia se ha obtenido via Internet, el incremento se produce
en las probabilidades de eleccion delaszonas 1y 2.

Con respecto al grupo con € que se viga, es la modalidad de vigjar Unicamente con
amigos la que resulta significativa, constituyendo ésta un factor negativo paralas probabi-
lidades de eleccién de las zonas 1, 2 y 5. Por ultimo, sefialemos que €l hecho de haber
hecho turismo rural en alguna otra ocasién también influye negativamente en las probabi-
lidades de eleccion delaszonas 1y 2.

5. PERFILESDE LOSTURISTAS

En €l apartado anterior hemos observado que tanto las caracteristicas socioeconémicas
de los turistas como aquellas que hacen referenciaala composicion y contratacion del alo-
jamiento, resultan significativas en la determinacién de las probabilidades de eleccion de
cada una de las cinco zonas alternativas de turismo rural de la comarca del Noroeste de la
region de Murcia. Pero, si bien en ese apartado hemos visto lainfluenciaindividual de cada
unade ellas, quizés o mas interesante es analizar lainfluencia conjunta de estas variables.
De agui nuestra propuesta de construir los perfiles de turistas que presentan unamayor pro-
babilidad de eleccion de cada zona.

La obtencion de estos perfiles la llevamos a cabo en dos pasos basandonos en la meto-
dologia presentada por Davilay otros (2002). En primer lugar, usando los valores estima-
dos delatabla 3, calculamos las probabilidades de el eccion de cada una de las cinco zonas
consideradas para todas | as posi bles combinaciones de |as modalidades de | os atributos X1
a X12 que han resultado significativos en nuestro modelo. Teniendo en cuenta este nimero
de modalidades (ver tabla 3) y considerando siempre la modalidad de referencia, €l nimero
de combinaciones posibles es 6.144. Entonces, calculamos para esas 6.144 combinaciones
las probabilidades de eleccién de cada una de las cinco zonas alternativas consideradas en
la comarca del noroeste.

Dadas estas probabilidades, en un segundo paso, procedemos a determinar qué combi-
nacién de modalidades de atributos af ecta positivamente a cada una de ellas. Consideramos
gue una combinacién afecta significativa y positivamente a la probabilidad de elegir una
aternativa cuando ésta es mayor o igual a aquella probabilidad a partir de la cual siempre
se selecciona dicha alternativa. Por tanto, para identificar €l perfil de los turistas que con
mayor probabilidad eligen una zona, habremos de identificar los atributos que dan lugar a
gue la probabilidad de eleccion de esa zona sea més alta que las probabilidades de las res-
tantes, y hacer un andlisis descriptivo de las modalidades que estan presentes en el conjunto
de combinaciones de esos atributos.

En latabla 4 se muestran para cada una de las zonas estudiadas y cada uno de |os atri-
butos considerados, la modalidad mas frecuente indicando entre paréntesis la frecuencia
CON que aparece.

De la lectura de esta tabla se puede afirmar que en la zona 1 correspondiente a los
nucleos urbanos de Bullas, Cehegin y Caravaca, de las combinaciones significativamente
influyentes, el 88,89% tiene menos de 30 afios, €l 65,23% ha conseguido su alojamiento
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Tabla 4
PERFILESDE TURISTASPOR ZONAS

Zona 1 Zona 2 Zona 3 Zona 4 Zona 5
Casacon 30 Casa 3 o mas
Tipo de Hospederia mas habitac. de habitac. de 105
alojamiento (48,23%) 350 €. &
(22,22%) (30,83%)
. Otra distinta de ) )
Provincia de Murcia Murcia
A Murcia
procedencia (57,60%) (57,90%)
(99,36%)
Menos de 30
Edad del ~ Mas de 30 afios Mas de 30 afios
afios
turista (66.71%) (65.01%)
(88,89%)
Nivel de Secundarios Otros estudios Secundarios
estudios (64,31%) (62,26%) (70,09%)
Familia con Familia con
Tipologia del Pareja mas de dos mas de dos
Nucleo familiar (69,29%) miembros. miembros.
(69,90%) (70,90%)
Ingresos Menos de 1.200
Mas de 1.200 €
familiares €
(61,03%)
mensuales (63,28%)
Forma de Mediante Directamente
conseguir el agencia propietarios
alojamiento (65,23%) (91,09%)
Referencia del Internet Guia de turismo
lugar (37,20%) (48,39%)
) En parejao en . En pareja o en
Tipo de grupo Amigos -
. familia familia
con el que viaja (83,73%)
(99,84%) (97,34%)
¢Han hecho
turismo rural
No Si
en alguna
. (68,96%) (69,63%)
ocasion
anterior?
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mediante agencia, el 37,20% obtuvo referencia del lugar por Internet y el 88,96% no
habian hecho turismo rural anteriormente. Por tanto, los individuos que eligen esta zona se
caracterizan por ser jovenes, menores de 30 afios, no haber hecho turismo rural anterior-
mente, obtener referencia del lugar por Internet y por haber hecho la reserva de su aloja-
miento mediante una agencia.

En el lado contrario a esta zona podria decirse que se encuentrala correspondiente alos
alrededores de Moratalla bajo |a denominacion de campo (zona 5). Esta zona constituye un
destino altamente atractivo para los turistas de més de 30 afios y que ya habian hecho
turismo rural con anterioridad. Ademas esta zona es propia de los individuos que viven en
familia, que vigjan con €ella, y que disponen de unos ingresos de menos de 1200 euros. En
cuanto al tipo de alojamiento, prefieren casas rurales grandes de un precio econémico.

También losturistas que eligen la otra zona arededor de Moratalla (zona 4), tienen mas
de 30 afios y prefieren casa rurales grandes pero en este caso de un precio mas elevado. A
diferencia de los anteriores el 83,73% vigjan con amigosy casi el 58% proceden de Mur-
cia

Laprincipa caracteristica que define alos turistas que eligen la zona del termino muni-
cipal de Moratala (zona 3), es la forma del alquiler del alojamiento, que lo han hecho
directamente alos propietarios de éste, sin mediacién de agencias. Ademas un alto porcen-
taje se alojaen Hospederiay no en una casarural, provienen de Murciay tienen unosingre-
sos superiores alos 1.200 euros.

Por ultimo la zona 2, que representa el termino municipal de Caravaca, se caracteriza
fundamentalmente porque la mayor parte de sus turistas provienen de la provincia de Ali-
cante y hacen €l vigje en pargja o familia. Aunque también se caracterizan porque tienen
estudios secundarios, viven en pargjay han obtenido referenciadel lugar mediante unaguia
turistica.

6. CONCLUSIONES

En este trabajo hemos utilizado las estimaciones de un modelo logit multinomial para
obtener las probabilidades de eleccién de cada una de las cinco zonas en las que hemos
dividido la comarca del Noroeste de laregién de Murcia. Estas probabilidades, que se han
calculado en funcion de las caracteristicas socioeconémicas de los turistas y de aguellas
gue hacen referencia ala composicion y contratacion del alojamiento, nos han permitido
identificar el perfil del turista de cada una de las cinco zonas alternativas de turismo.

Con €l andlisis de estos perfiles hemos contrastado que existen diferencias entre los
turistas que eligen una zona u otra, a la vez que hemos podido caracterizar cada una de
estas zonas mediante algunas variables que definen claramente su demanda. Asi, la zona
del casco urbano de Bullas, Cehegin y Caravaca es un destino claro para los turistas de
menos de 30 afios que no habian hecho turismo rural antes, mientras que | os turistas de mas
de 30 afios prefieren las zonas del casco urbano de Moratalla, distinguiéndose la que se
encuentra bajo la denominacion de campo porque sus turistas ya habian sido consumidores
de turismo rural en otras ocasiones, y la de zona huerta por recoger a un gran nimero de
murcianos. La zona del término municipal de Caravaca se caracteriza porgue sus turistas
provienen fundamentalmente de Alicante y vigjan en pargja o en familia. Y por dltimo, en
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lazonadel término municipal de Moratallalavariable mas destacable hace referenciaaque
los alquileres de las viviendas se han hecho directamente a los propietarios sin mediacion
de agencias.

Para terminar, sefialemos que nuestra idea es continuar este trabajo de determinar €l
perfil del turistarural delaRegién de Murcia, utilizando para ello otros model os que com-
plementen el logit multinomial aqui utilizado, asi como utilizando nuevas variables expli-
cativas y diferentes combinaciones de estas que nos permitan una mejor construccion de
los perfiles de las zonas de turismo alternativas. Otralinea de trabajo abierta hace referen-
ciaalas caracteristicas de los servicios de turismo rural.
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