Ruth Marfa Lavale-Ortiz (ed.) (2020): Cognitivismo y neologia: estudios tedri-
cos y aplicados, Madrid, Iberoamericana Vervuert [Lengua y Sociedad en el Mundo
Hispanico, 43], 202 pp.

El presente libro es una recopilacién de ocho articulos correspondientes a di-
ferentes investigaciones sobre el analisis de neologismos desde la perspectiva de la
Lingiiistica Cognitiva, aplicados a diferentes ambitos como la neurolingiiistica, la
traductologia o la ensefanza de espanol para extranjeros. Estos estudios son una
muestra de la vitalidad que goza la neologia actualmente y la complejidad que entra-
fian los neologismos, lo que supone que haya diferentes lineas de investigacién muy
diversas en activo. Al inicio del libro se ofrece una breve introduccién con las princi-
pales caracteristicas de cada estudio, unas nociones fundamentales de la Lingiistica
Cognitiva, su estrecha vinculacién con los estudios de neologismos en la actualidad
y, al final, un apartado con una breve descripcién de la trayectoria profesional de
cada una de las autoras participantes.

En el primer articulo, «Claves para descifrar la naturaleza neurocognitiva de la
neologia», la doctora Carmen Varo comienza destacando cudles son las ventajas de
la perspectiva comunicativa en el andlisis de la neologia debido a que es en la propia
comunicacién donde més constancia se tiene de crear neologismos, a través de los
propios recursos lingtiisticos que constituyen una lengua; por ello, al materializarse
en el habla se deben tener en cuenta los procesos de codificacién y descodificacién y
sus correlatos cognitivos y cerebrales. La innovacion léxica se debe observar a través
de un pardmetro psicoldgico para poder llevar a cabo la identificacién del neolo-
gismo, lo que no se ha tenido en cuenta en estudios anteriores. Asi pues, con esa
perspectiva psicolingiiistica se consigue delimitar cudles son los usos mds novedosos
frente a los usos que ya estén consolidados en la lengua, sin olvidar el contexto en
el que se desenvuelve el proceso comunicativo. También hace una diferenciaciéon
entre aspectos conceptuales y seménticos del contenido Iéxico y la forma en la que
se vinculan, pues los aspectos conceptuales son de orden diverso y estdn asociados al
componente experiencial que presenta cada hablante, mientras que los seménticos
dependen tinicamente de la configuracién determinada por cada sistema linggiistico.
A continuacidn, hace referencia a los elementos que son esenciales para el abordaje
neurocognitivo de los usos neoldgicos, explicando que el enfoque neurocognitivo
de la neologia permite el analisis de palabras desde una perspectiva mas flexible que
la tradicional gracias a la teoria lingiiistica por la que el conocimiento lingiistico
se organiza en forma de redes neuronales interconectadas; esto explica la amplia
presencia de neologismos en la lengua y, ademds, permite que se produzca una aso-
ciacién de significados entre palabras. En definitiva, el anélisis del procesamiento
de usos neoldgicos constituye un aspecto central para la caracterizacion general
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de la neologia y de sus diferentes manifestaciones, pues es la memoria léxica la que
permite llegar a descodificar el significado de un término estableciendo diferentes
relaciones lingiiisticas.

En el siguiente trabajo, «El sentimiento de novedad en la identificacion de
neologismos: configuracién de corpus y metodologia desde una visién cognitiva»,
la doctora Lavale-Ortiz destaca la necesidad de abordar un estudio de neologismos
y la creacién de un corpus previo a través de un criterio puramente «neoldgico»
(que refleje verdaderamente un sentimiento de novedad justificado y no se base en
el criterio lexicografico de exclusién). La Lingiiistica Cognitiva demuestra que la
lengua es una capacidad mds integrada en las facultades de la cognicién humana,
como lo son la percepcidn, la memoria, la categorizacion, el razonamiento, etc., por
lo que, para abordar un estudio neoldgico, hay que tener presente una serie de fases:
reconocimiento (a través de un criterio psicoldgico), procesamiento e interpreta-
cién (criterio lingiiistico) y comprobacidn (criterio lexicogréfico, de difusion e ines-
tabilidad, con el que poder confirmar si las voces que se estudian aparecen recogidas
en obras lexicograficas u otros medios). En su investigacion, analiza en tres fuentes
distintas (BOBNEO, CORPES XXI y Twitter) la incidencia de neologismos y de-
muestra que no todas las voces neoldgicas pueden recibir la misma consideracion,
pues la percepcién varia entre usuarios de la misma lengua.

Elisa Barrajon Lépez, en «Neologia cultural y neologia de préstamo desde una
dptica cognitiva: bases para su estudio y criterios para su clasificacién», comienza
explicando las caracteristicas que se deben tener en cuenta para afrontar un estudio
de neologismos desde lo que ella misma ha denominado “una éptica cognitiva” En
su estudio ha analizado neologismos verbales de préstamo adaptados de la lengua
inglesa procedentes del 4mbito de la tecnologia, que se han extraido de BOBNEO
2016y 2017. Clasifica los neologismos en marginales, claros e intermedios segin su
punto de vista y lo compara con el punto de vista de otras investigadoras. En segun-
do lugar, selecciona un total de seis verbos para realizar una encuesta a estudiantes
del Grado de Traduccién e Interpretacién de la Universidad de Alicante con el fin
de observar, a través de una serie de cuestiones, si eran capaces de comprender el
significado de esas seis voces presentadas en un contexto de uso. Los resultados ob-
tenidos demuestran que, en gran medida, se comparte el sentimiento neoldgico de
la investigadora con el de los encuestados.

Herminia Provencio Garrigds en «Los neologismos verbales desde un enfoque
sociolingtiistico cognitivo» comienza con una introduccién tedrica sobre la Lin-
giiistica Cognitiva y la neologia. En su investigacion, selecciond y clasificé seis voces
neolédgicas de BOBNEO con las que poder confirmar las ideas tedricas desarrolla-
das y poner a prueba la intuicién del investigador. Esta debia comprobarse con una
perspectiva social mas amplia a través de un cuestionario que permitiera observar
ese sentimiento de novedad y el procesamiento cognitivo de cada informante, asi

314 Revista de Investigacion Lingtiistica, 24 (2021), pp. 313-317 ISSN:1139-1146



como constatar la importancia de diferentes factores sociales, la eficacia de estos y,
obviamente, validar el empleo del criterio psicolingiiistico en el reconocimiento de
los neologismos. Tras la recopilacién de datos de cardcter sociolingiiistico (estudian-
tes de grado en materias filoldgicas de Alicante y Murcia) en la propia encuesta, la
segunda parte del cuestionario ofrecia una serie de cuestiones para valorar la neolo-
gicidad. De los seis términos propuestos, concluye que la percepcion de los encues-
tados es compartida en cuatro de los seis términos, lo que confirma la efectividad del
cuestionario como herramientay la validez del criterio psicolégico y lingtiistico para
detectar la neologicidad que puede presentar un término.

Los objetivos con los que parte Marfa Tadea Diaz Hormigo en «Sobre la (obli-
gada) recurrencia a la perspectiva cognitiva para afrontar los retos de la interpreta-
cién, traduccidn y transcripcion de neologismos» son dar cuenta de la transferibili-
dad y aplicabilidad a la traductologia de los resultados de investigaciones realizadas
sobre un corpus de neologismos y corroborar la intervencion de la competencia cog-
nitiva a la hora de comprender/interpretar, traducir y transcrear un neologismo. La
traduccion a una lengua extranjera de un término de reciente creacion o innovacién
léxica supone una dificultad muy grande; no obstante, debido a que la competencia
cognitiva estd presente en el mismo proceso de comprension y conocimiento del
nuevo concepto y en su propia interpretacion, es la propia competencia cognitiva
la que se postula como esencial para poder llevar a cabo la traduccién de nuevas
unidades Iéxicas. Para su investigacion selecciond una serie de neologismos y sus co-
rrespondientes contextos extraidos de tres fuentes de prensa. A continuacion, contd
con la colaboracién de tres estudiantes de la Universita degli Studi Roma Tre con
altos conocimientos de la lengua espafiola, cuya tarea consistié en traducir al italia-
no los neologismos requeridos, teniendo como base el contexto. La estrategia que
emplearon para la traduccién fue «traduccién del candidato a neologismo de la len-
gua espafola por un neologismo difundido en la lengua italiana >, lo que demuestra
que la perspectiva cognitiva estd presente tanto en el proceso de interpretacion y
descodificacion de los neologismos como en el proceso de descripcion, explicacion
y codificacién en la lengua que se desea traducir.

Maria del Carmen Méndez Santos ofrece una reflexién sobre la ensefianza expli-
cita del léxico en el aula de lenguas extranjeras en «Los mecanismos de formacién de
palabras como estrategia en las ensefianzas de léxico en el aprendizaje de espafiol como
lengua extranjera». Comienza su articulo con una breve explicacién sobre cuéles han
sido las posturas sobre la ensenanza de lenguas extranjeras con respecto al léxico a lo
largo de los afios para culminar con la idea de ensefianza del Focus on form, demostran-
do que la ensefianza explicita es una estrategia eficaz que da lugar a un aprendizaje de
mayor calidad y durarero, por lo que la percepcién, la atencién y la conciencia compor-
tan una base mds sdlida del conocimiento. Esta teoria la puso en préctica a modo de
experiencia piloto en la Universidad de la Prefectura de Aichi (Japén), con estudiantes
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de primer afo del Grado de lenguas modernas con especialidad en espanol. Se analiza-
ron tres grupos de estudiantes de los cuales en uno se impartié esta metodologia y, tras
realizar una prueba, Méndez confirma que se obtienen mejores resultados con una ins-
truccién explicita sobre el léxico (concretamente sobre los mecanismos de formacién
de palabras derivadas en espanol), de manera que este método de ensefianza repercute
en la velocidad de recuperacién y en la cantidad del léxico aprendido.

En «La metonimia conceptual como estrategia clave en la motivacion de fené-
menos léxicos y gramaticales en el discurso gastrondmico actual» Almudena Soto
ofrece un estudio de fendmenos léxicos, seménticos y gramaticales de cardcter neo-
l6gico en el discurso gastrondmico actual. Partiendo de los ideales de la Lingiiistica
Cognitiva, Soto emplea la idea de metonimia conceptual, un procedimiento fun-
damental para el estudio de la cognicién y el lenguaje humano caracterizado por
activar un concepto o dominio (que actia como vehiculo transportador de infor-
macidn) que se comporta como meta a través de otro concepto que funciona como
dominio fuente. En su estudio ha analizado expresiones metonimicas de cardcter
novedoso que aparecen recogidas en diferentes cartas y menus de restaurantes de
cocina creativa o de autor de la Comunidad Valenciana. Ha empleado el criterio le-
xicografico y el cronolégico para comprobar que las expresiones identificadas como
novedosas (segin su percepcién) no aparecieran recogidas en los diferentes diccio-
narios de la lengua y corpus. Determinada la naturaleza neoldgica, puso en practica
la teoria de la metonimia para analizar las diferentes proyecciones metonimicas que
intervienen en la motivacién de los fenémenos léxicos, semanticos y gramaticales,
clasificados segun el criterio de relacién pragmatica que se produce entre dominio
fuente y dominio meta. Los resultados obtenidos se observan en doce proyecciones
metonimicas diferentes que dan lugar lugar a varios fenémenos como la derivacién
o la conversién. Ademds, estas proyecciones se realizan segun las caracteristicas del
contexto en el que se desarrolla cada término, esto es, la gastronomia de autor en la
actualidad, en la que la relevancia y el protagonismo del productor realza el produc-
to y algunas de sus propiedades a través de otras caracteristicas como el modo de
claboracién o los utensilios empleados.

Por tltimo, Erika Vega Moreno enfoca su estudio «Empleo de las creaciones
léxicas en el lenguaje de la publicidad y su impacto en el destinatario» hacia la vi-
talidad que goza la constante creacion léxica en el lenguaje publicitario con el fin
de obtener una mayor eficacia comunicativa y provocar un mayor impacto en el re-
ceptor. Antes de ahondar en su estudio, Vega expone la problemdtica a la que se ve
sometido el término de creacidn léxica o neologismo 'y, a continuacion, explica cudles
son los diversos procedimientos que se llevan a cabo para su creacidn, ejemplificin-
dolos con diferentes términos procedentes del lenguaje publicitario y explicando sus
caracteristicas fundamentales para comprender su utilizacion en el tipo de lenguaje
mencionado. Al final de su articulo adjunta un anexo con los términos empleados.
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En definitiva, el lector se encuentra ante una recopilacién de investigaciones
actuales y novedosas del ambito de la neologia que demuestran cémo la capacidad
cognitiva humana es una herramienta fundamental para poder comprender e iden-
tificar este tipo de términos, verificando asimismo que un estudio de estas caracte-
risticas no debe abordarse desde un tinico punto de vista.
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